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YENI MEDYANIN, YENI YILDIZLARI YOUTUBERLARIN TURKIYE’DEKI
GENEL GORUNUMU

Mehmet Isik!
1. Faculty of Fine Arts, Mardin Artuklu University

Abstract. Concurrently with the expansion of communication and transport facilities, growing
number of users every day a little more social media, as well as all over the world, it has become
part of everyday life in Turkey. Social media is also causing new business areas such as many
social institutions and habits to be deeply influenced and transformed. One of the new business
areas that emerged with the widespread use of social media was the preparation of content for
video sharing sites, which are referred to as "YouTuber". The young content creators who have the
opportunity to earn money and fame with the videos they upload to Youtube have opened their
way to become a business line of their work. YouTube since May 2013 with the YouTube
Partnership Program to also implement in Turkey, Turkish youth have rapidly increased interest in
Youtubers and gained fame and reputation as well as by many young youtubers in a short time.
This study clarifies the general view youtuber in Turkey has been making predictions about the
future.

1. GIRIS

fletisim ve ulasim olanaklarinin genislemesiyle eszamanli olarak kullanici sayist her gegen giin biraz daha artan
sosyal medya, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de gilindelik yasamin pargasi haline gelmistir. We Are Social
tarafindan hazirlanan 2018 Diinya Dijital Yillig1 verilerine gére 7 milyar 593 bin kisi olan Diinya niifusunun, 4
milyar1 (%53) internet kullanicisidir. Ayrica diinyada 5.135 milyar cep telefonu kullanicisi, 3.196 milyar aktif
sosyal medya kullanicisi, 2.958 milyar mobil sosyal medya kullanicisi  bulunmaktadir
(https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018).

Ayn1 Rapora gore 81,33 milyon olan Tiirkiye niifusunun ise 54,33 milyonu (%67) internet kullanicisidir ve bu
niifusun 51 Milyonu (%63) aktif sosyal medya kullanmaktadir. Ayrica 59 milyon (%73) kisi cep telefonu
sahibidir ve bunlarin 51,45 milyonu, telefonlarindan internete baglanmaktadir. Sosyal medya aglarmi cep
telefonu yoluyla kullanan kisi sayis1 44 milyondur (%54). Tiirkiye’de insanlar giinde ortalama 7 saatini internette
gecirmekte bunun 2 saat 48 dakikasini sosyal medyaya, 2 saat 44 dakikasini video izlemeye ve 1 saat 22
dakikasini miizik dinleyemeye ayirmaktadir. (https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018).
Kullanic1 sayist her gegen giin biraz daha artan sosyal medya, birgok toplumsal kurumu ve aliskanligi derinden
etkileyerek doniistiirmekte ve yeni is alanlarmin ortaya ¢ikmasina da sebep olmaktadir. Sosyal medya
kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni is alanlarindan birisi de “youtuberlik” olarak ifade
edilen video paylagim siteleri i¢in igerik hazirlama olmustur. Youtube’a yiikledikleri videolar ile para ve sohret
kazanma imkani bulan geng icerik hazirlayicilar, yaptiklari isin bir ig kolu haline gelmesinin de yolunu agmistir.
Youtube’un Mayis 2013 tarihinden itibaren YouTube Is Ortakligi Programiy’m (YouTube Partnership Program)
Tiirkiye’de de hayata gegirmesi ile birlikte Tiirk genglerinin youtuberliga olan ilgisi hizla artmis ve kisa siire
icerisinde bircok geng¢ youtuberlik yoluyla hem iin hem de gohret kazanmistir. Bu ¢aligmada youtuberligin
Tiirkiye’deki genel goriiniimii ortaya konularak gelecek konusunda tahminlerde ve dnerilerde bulunulmustur.

2. YOUTUBE ve YOUTUBERLIK

Youtube video paylasim agi, resmi olarak PayPal isimli online ticaret aginin ii¢ eski ¢alisani olan Jawed Karim,
Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan 2005 yilinda kurulmustur (Burgess ve Green, 2013: 1). Karim, Hurley ve
Chen, kuruldugu 2000 yilindan itibaren kii¢iik ama basarili bir sirket olan PayPal’da ¢alismis ve online ticaret
konusunda biiyiik bir tecriibe edinmiglerdi. Ayrica her biri sirketin kiigiik bir kismina sahipti ve 2002’de sirket
satildiginda ¢ok para kazanmiglardi. 2004 yili sonlarinda islerinden ayrilmaya ve yeni bir internet sirketi
kurmaya karar verdiler (Woog, 2008: 6-7). Ceplerinde PayPal’dan kazandiklar1 dolarlar ile kendilerine yeni is
imkanlar1 arayan ii¢ geng, video yiikleme, izleme ve paylasma siirecini kolaylastirma konusunda ger¢ek bir
hizmet ihtiyacinin bulundugunu fark ettiler ve boylece youtube ortaya ¢ikti. Uglii, 15 Subat 2005 tarihinde
youtube.com alan adini kayit ettirdiler ve ardindan Hurley’in garajinda sitenin teknolojisini gelistirmeye
basladilar (Miller, 2011: 6).

Bu kurulus siirecinde grubun programcist Chen, bir web tarayicisinin ig¢indeki video klipleri yaymlamak i¢in
Adobe’un Flash gelistirme diliyle ¢alisti. Bir kullanici arayiizii uzmani olan Hurley, kullanicilarin begendikleri
videolar1 tanimlamasini ve paylagmasini saglamak i¢in etiket (tag) kavramini benimsedi. Birlikte, kullanicilarin
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video kliplerini kendi web sayfalarma yapistirmasina imkan veren bir yol buldular ve bu sitenin erigimi
genisletti. Yapilan gelistirme calismasi sonucunda sitenin genel beta test siirimii Mayis 2005°te yayima gegti.
Uglii, birkag aylik calismanin ardindan, Aralik 2005°te, resmen YouTube’u faaliyete gegirdi (Miller, 2011: 6).
YouTube, biiyliyen ¢evrimigi video ekolojisine bir yanit olarak gelistirildi (Lister vd., 2009: 227). Aslinda bir
video paylagim ag1 kurma fikri yeni degildi. Bagkalar1 da bunu denemisti. Bunlardan shareyourworld.com isimli
sitenin ilk video paylasim ag1 oldugu kabul edilmektedir (Baker vd., 2018: 98; Woog, 2008:9). Site, 1997 yilinda
faaliyete ge¢mis ancak donemin teknolojisi, internet ilizerinden video gondermeye ve izlemeye uygun
olmadigindan kisa siire sonra faaliyetine son vermistir. Zamanla fiber optic kablolar ve kablosuz ag teknolojisi
internet hizin1 arttirmig daha biiylik dosyalar1 internet ilizerinden gonderme kapasitesini genisletmisti. Bu
sebeplerle Karim, Hurley ve Chen fikirlerini uygulamak i¢in dogru zaman olduguna karar verdiler (Woog,
2008:9). Youtube’a yiiklenen ilk video, YouTube kurucularindan Jawed Karim’in San Diego Hayvanat
Bahgesi’nde ¢ektigi “Me at the zoo” (Ben hayvanat bahgesindeyim) baglikli videodur. (Crick, 2016: 36; Rowell,
2011: 52). 23 Nisan 2005 tarihinde yiiklenen 19 saniyelik video, Yakov Lapitsky tarafindan kaydedilmis olup
(Kukkonen&Kukkonen, 2013: 39) bugiine kadar (1 Mayis 2018) 52,5 milyonu askin kisi tarafindan
gorlintiilenmistir.

Youtube’un kurulus amaci yeniden kullanabilmek i¢in video depolamak oldugundan ilk yillardaki slogan1 “Your
Digital Video Repository” (Dijital Video Deponuz) idi (Brabazon, 2012: 193). Sonraki yillarda popiilerlik
kazandikg¢a kendi ¢ektigi videolar1 yayinlamak daha 6nemli bir amag haline geldiginden slogan da “Broadcast
Yourself” (Kendini Yayinla) olarak degismistir. Bu slogan degisimi sitenin bir kisisel video depolama aracindan
bir kendini ifade etme platformuna doniistiiglinii ifade etmektedir (Burgess ve Green, 2013: XVI).

Youtube’un “kiiltiirel iiretkenligi”, ayn1 zamanda yiiksek hacimli bir web sitesi, bir yayin platformu, bir medya
arsivi ve bir sosyal ag olmasindan kaynaklanir. Youtube basit bir arayiiz tasarimina sahiptir. Bu arayiiz tasarimi1
¢ok zarif degildir, ancak en azindan varsayilan amacinin sinirlar1 dahilinde, videolar: yiiklemek, doniistiirmek,
etiketlemek ve yayimnlamak i¢in oldukca kullanishidir. Bu sayede herhangi bir kullanici herhangi bir internet
tarayicisi ile site lizerindeki islemleri rahatga gergeklestirebilmektedir (Burgess ve Green, 2013: XVII).

Kolay kullanilabilir bir arayiize sahip olmasi, Youtube’un hizla genis kitlelere ulasmasini ve diinyanin en ¢ok
kullanilan sosyal aglarindan birisi haline gelmesini saglamistir. Bir YouTube kullanicisinin, diger kullanicilarin
yiikledigi videolara yorum yapabilmesi, yanit videolar1 hazirlayabilmesi, ya da yorumlara karsilik vermesi ile
video veya yorumlar1 “begenme” veya “begenmeme” seceneklerini kullanabilmesi, YouTube arayiiziindeki
etkilesimsel uygulamalar olarak 6zetlenebilir (Comu, 2012: 80).

Youtube’un sosyal ag olanaklarindan yalnizca siteye iiye olanlar yararlanabilmektedir. Baska bir ifade ile video
yiklemek, paylasmak, begenmek, yorum yazabilmek ve diger kullanicilar ile iletisim kurabilmek i¢in siteye iiye
olmaniz gerekmektedir. Siteye liye olmayan kullanicilar yalnizca herkese acik videolar: izleyebilmekte ve bu
videolara yapilmis yorumlari okuyabilmektedir. Ayrica ¢ocuk ve genglerin izlemesi uygun olmayan bazi
igerikler i¢in “Bu video bazi kullanicilar i¢in uygunsuz olabilir. Liitfen yasinizi dogrulamak i¢in oturum ag¢in.”
seklinde bir uyar1 ¢ikmakta ve bu nitelikteki videolar yalnizca iiye girisi yapilarak 18 yasindan biiyiik kullanicilar
tarafindan izlenebilmektedir.

Youtube igerik iireticilerine, video yliklemek i¢in herkese agik (public), listelenmeyen (unlisted) ve 6zel (private)
olmak iizere ii¢ gizlilik ayar1 segenegi sunmaktadir: Eger herkese agik segenegi isaratlenirse bu videoyu herkes
izleyebilir. Ayn1 zamanda video biitiin aramalarda da goriiliir. Videoyu herkese agik yapmak onu resmi olarak
yayinlamak anlamina gelmektedir. Listelenmeyen (Unlisted) videolar ise youtube kanalinizda ve aramalarda
goriinmez. Bu videolar1 yalnizca URL adresine sahip kisiler gorebilir. Ancak URL adresine sahip bir kullanict
bunu baskalar1 ile paylasirsa onlar da gorebilir. Eger video, 6zel (private) se¢enegi isaretlenerek yiiklenirse bu
durumda videoyu yalnizca video yiikleyen kisinin izin verdigi kullanicilar gorebilir. Ozel videolar aranamazlar
ve youtube kanalinda goriinmezler (Ciampa& Moore, 2015: 195).

Kurulduktan bir y1l kadar sonra - 9 Ekim 2006 tarihinde- Google tarafindan 1,65 milyar ABD Dolar karsiliginda
satin alinmas1 YouTube i¢in tarihi bir doniim noktas1 olmustur (Duplantier, 2016: 110-111). Youtube, Google
tarafindan alinana kadar kiigiik bir sirket iken bu satin alim ile birlikte hizla biiylimiis ve popiilerlesmistir
(Yildirim, 2018: 149). Google tarafindan satin alinmasiyla baglayan siirecte, 2012 yil1 itibariyle tiim Google
hesaplar1 YouTube’a entegre edilmis; dolayisiyla tiim Google kullanicilart ayn1 zamanda YouTube kullanicisi
olmustur. (Comu, 2012: 80).

Kuruldugundan bu yana siirekli biiyliyen ve genisleyen Youtube, Agustos 2008’de Yahoo’yu gecerek
Google’dan sonra diinyanin en biiyiik ikinci arama motoru haline gelmistir (Perry, 2010: 232; Jarboe, 2011).
Halen Google’un tarafindan yonetilen ve onun bir parcasi olan Youtube, diinyanin en biiyiik ikinci arama motoru
olmasi1 yaninda diinyanin en genis video paylasim agidir ve Google ve Facebook’un ardindan diinyanin en ¢ok
gorintiilenen ti¢iincii sitesidir (Ricke, 2014: 10). Youtube’un 1.57 milyar aylik aktif kullanicisi, giinde 5 milyar
video izlemektedir (Goulas, 2018). Youtube’un bu 6l¢iide genis kitlelere ulasmasi, onu bagta reklam verenler
olmak iizere bir¢ok kisi ve organizasyon i¢in en cazip internet mecralarindan birisi haline getirmektedir. Bu da
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yeni kavramlarin ve is alanlarinin ortaya ¢ikmasmna sebep olmaktadir. Bu yeni kavramlardan birisi de
“youtuber”dir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi youtuber, yeni medyanin literatiire kazandirdig: bir kavramdir. Diinyanin en biiyiik
video paylagim sitesi olan YouTube’dan esinlenilerek iiretilmistir. YouTube icin video icerigi olusturan herkese
verilen genel isimdir. Oxford sozlikkte YouTube video paylasim web sitesinde video yiikleyen, iireten veya
videolarda goriinen kisi (https://en.oxforddictionaries.com/definition/youtuber) olarak tanimlan youtuber,
Tiirkce’de aymi sekilde gegmistir. Literatliirde youtuber, kavrami yerine “video” ve “blogger” kelimelerinin
kisaltilmasindan meydana gelen “vlogger” kavraminin da kullanildig1 goriilmektedir. Vlogger, medya igerigi
birincil olarak video olan bloggerlara verilen isimdir (Levy, 2013: 92) ve Youtuber’a goére daha genis bir
kavramdir. Bununla birlikte popiilerligi sebebiyle vloggerlarin biiyiik bir ¢ogunlugu youtube i¢in igerik
irettiklerinden youtuber olarak da anilmaktadir.

Youtuberlar hazirladiklar: icerikleri kendi Youtube kanallarindan paylasmakta ve bu sayede hayran kitlelerini
genisletmeye calismaktadir. Bazilar1 makyaj yapan, bazilar1 sarki sdyleyen, bazilar1 oyun oynayan youtuberlarin
ortak paydasi izleyicilerle yiiz yiize konusuyormus gibi iletisim kurmalari, kendilerini ifade etme big¢imleri,
konusma sekilleri, hangi alanda hizmet veren bir video olusturuyorlarsa o alana olan hakimiyetleri ve izleyicileri
ile kurduklar bag ve karsilikli etkilesim gibi birgok faktdrden beslenen bir yapiya sahip olmalaridir (Tolson,
2010; aktaran Yaras, 2017: 57).

Lange (2007) Youtube kullanicilarini siteyi kullanma bi¢imleri gbz Oniine alinarak eski kullanicilar (former
participants), siradan kullanicilar (casual users), aktif katilimcilar (active participants), youtuberlar (YouTubers
or Tubers) ve Youtube {inliileri (YouTube celebrities) olmak iizere bes kategoriye ayrilmistir:

Eski katilmcilar (former participants), bir youtube hesabi bulunmakla birlikte video yayimnlamayan, video
izleyen ve ara sira yorum goénderen kullanicilardir. Siradan kullanicilar (casual users), genellikle hesabi
olmayan, belirli bir sey aramak istediklerinde veya birisi bunlar1 belirli bir videoya baglant1 ile yonlendirdiginde
videolar1 goriintilemeye meyilli kisilerdir. Aktif katilimcilar (active participants), bir hesabi bulunan ve
genellikle videolar yiikleyen ya da en azindan diger kisilerin videolarina veya kanal sayfalarina yorum birakan
kullanicilardir. Aktif katilimcilar sorunlardan ve Youtube toplulugundaki onemli kisilerden haberdardir.
Youtuberlar (YouTubers or Tubers), katilim miktar1 ve tiirii agisindan YouTube ile daha yogun bir etkilesime
sahip kullanicilardir. Onlar giinliik ya da kesinlikle haftalik olarak, bazen de her oturumda bir saat ya da daha
fazla sitededir. Video yiikler ve Youtube ¢ekismelerini ve tartigmalarini yakindan takip ederler. Goriismeler
sirasinda “youTuber” veya “tuber” olup olmadiklar1 soruldugunda tereddiit etmeden olumlu yonde cevap verirler
ve kendilerini Youtube toplulugunun iiyesi olarak tanimlarlar. Son grup, YouTube iinliileri (YouTube celebrities)
de youtuberlarla benzer 6zelliklere sahiptir. Ancak bu gruptakiler hem site icinde hem de genellikle disinda
olduk¢a iyi bilinmektedir. Onlar videolari, yorumlari, biiltenleri ve diger etkilesim gekilleri araciligiyla
YouTube'daki sdylemi, amaclar1 ve etkinlikleri etkilemektedir. Bu kategoriler kesinlikle birbirinden bagimsiz
degildir, ancak YouTube katiliminin goreli diizeylerinin bir agiklamasini sunar. (Lange, 2007: 4-5).

Youtube’u diger sosyal medya mecralarindan farkli kilan ve buradaki igerik {iretiminin artisini saglayan en
onemli ozellik YouTube Is Ortakligi programidir. Mayis 2007°de uygulamaya konulan ortaklik programi
AdSense reklam modelini temel alarak kullanicilarin gelir elde etmesini saglamaktadir. Bu sistem oldukca basit
bir konsepte sahiptir: Bir video yiikle, ¢ok goriin ve para kazan (Miles, 2014:5). Videonuz ne kadar ¢ok kisi
tarafindan goriiniir ve begenilirse ya da kanalinizin takipgi sayisi ne kadar fazlaysa kazanciniz da o kadar yiiksek
olacaktir. Bununla birlikte her video yiikleyen programa katilamaz (Hart, 2008: 266). Programa katilma ig¢in
bagvuruda bulunmus ve kabul edilmis olmak gerekmektedir. Baslangigta sadece davet iizerine, videolarina
reklam yerlestirme se¢enegini onaylayan igerik olusturuculara programa katilma izin verilmis (Christian, 2018:
231) zamanla belli kriterleri yerine getiren igerik olusturucular da programa kabul edilmeye baslanmistir.

Is Ortaklig1 Programi 2012 yilima kadar tiim Youtube igerik olusturuculara agik degildir. Youtube, 2010 yilinda
on bin ortaginin artan hosnutsuzlugu engellemek ve video goriintiileme, abone sayisi, bilyiime orani, Kitle
katilim1 ve iiretim uzmanlg: gibi kriterlere gore belirledigi uygun ortaklari dogrudan finanse etmek icin bir s
Ortakliz1 Hibe programi olusturmaya karar verdi. Icerik iireticilerine B&H Foto’dan ekipman almak igin 1.000
dolardan 5 milyon dolara kadar para teklif eden Program, baglangigta fazla ilgi gérmedi. Ancak Youtube’un
igerik tiretici miisterilerinden “Next New Networks”i 2010 yilinda 50 milyon dolara satin almasiyla baslayan
stiregte ilgi giderek artt1 (Christian, 2018: 231).

Youtube Is Ortakligi Programma katilabilmek igin yerine getirilmesi gereken standartlar baslangi¢ yillarindan
itibaren siirekli degismektedir. Youtube Nisan 2012 tarihinde radikal bir kararla programa katilim kurallarini
gevseterek belli kriterleri yerine getiren tiim igerik ireticilerinin is ortagi olabilmesine (Raun, 2016:101);
dolayisiyla da Youtube’dan para kazanabilmesine olanak saglamistir. Ancak Program, ilk etapta yalnizca yirmi
tilkedeki —Arjantin, Avustralya, Brezilya, Kanada, Kolombiya, Cek Cumhuriyeti, Fransa, Almanya, Irlanda,
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Israil, Japonya, Meksika, Hollanda, Yeni Zelanda, Polonya, Giiney Afrika, Ispanya, Isvec, Birlesik Krallik ve
Amerika Birlesik Devletleri— igerik iireticilerinin kullanimina a¢ilmig (Raun, 2016:101) ve zamanla
geniglemistir. 2018 yili Temmuz ay1 itibariyle 97 iilkede hizmet vermektedir.

Youtube is Ortakligi Programina katilabilmek igin yerine getirilmesi gereken kriterler de sabit kalmamakta,
siteye yonelik ilgi arttikca giincellenmektedir. 17 Ocak 2018 tarihinde yeniden giincellenen yeni kriterlere gore
Is Ortaklig1 Programindan para alabilmek icin yilda toplam 4.000 saat izlenme siiresine ve 1.000 aboneye sahip
olmak gerekmektedir (Parkinson, 2018: 220-221).

Youtube Is Ortakligi programini yirmi iilkede uygulamaya koyduktan kisa siire sonra Tiirkiye’deki icerik
iireticilerle yakindan ilgilenmeye ve 1 Ekim 2012 tarihinden itibaren Tiirk¢e icerik destegi vermeye baglamistir.
3 Mayis 2013 tarihinden itibaren ise Is Ortakligi Programi’m Tiirkiye’de de hayata gegirmistir. Béylece hem
Youtube’a hem de “youtuberlik” olarak Tiirk¢e’ye aktarilan igerik iireticiligine olan ilgi hizla artmistir.
Tirkiye’de yasayan 16 yasin iizerindeki 1506 YouTube kullanicist ile gergeklestirilen “Tiirkiye YouTube
Kullanic1 Profili Arastirmas1 2016” sonuglarina gére Tiirkiye’de 45 yas iistiindeki her 2 kullanicidan 1’1, 55 yas
ustiindeyse her 4 kullanicidan 1’1 YouTube’u her giin ziyaret etmektedir. Bunlardan 16-24 yas araliginda
bulunanlarin yiizde 72’si YouTube’da video izlerken, 25-34 yas aralifinda bu oran yiizde 63, 35-44 yas
araliginda %75, 45-54 yas araliginda ise yiizde 48’dir. Kullanicilarin %67’si YouTube’u her giin, yiizde 22’si
her hafta, %10’nu ise ayda bir veya daha az araliklarla ziyaret etmekte oldugunu belirtmistir. Bu kullanicilardan
%67’si YouTube’a baska kisilerle icerik paylasmak i¢in, %71’i YouTube’a rahatlayip dinlenmek ve eglenmek
icin girdigini ifade etmistir. Caligmanin bundan sonraki bdliimiinde youtuberlarin Tiirkiye’deki genel goriiniimii
ortaya konulacaktir.

3. TURKIYE’DE YOUTUBERLIK VE YOUTUBERLARIN GENEL GORUNUMU

Daha 6nce de belirtildigi gibi 3 Mayis 2013 tarihinde Google’un, Youtube Is Ortakli1 programini Tiirkiye’de
uygulamaya koymasi ile birlikte Youtube’a ve Youtube igerik iireticiligine olan ilgi hizla artmistir. Ancak bu ilgi
igerik olusturmadan ziyade izlemeye yoneliktir. We Are Social tarafindan hazirlanan 2018 Diinya Dijital Yilligi
verilerine gore Tirkiye’de 51 milyon sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir ve bu kullanicilarin en aktif
kullandig1 sosyal medya platform %55°lik oranla Youtube’dir'®. istatistik portali Statistica’nm 2016 yilinn ilk
ceyregi verilerine gore Tiirkiye, aylik 28.8 milyon aktif kullanici ile ABD, Brezilya, Rusya, Japonya, Hindistan,
Ingiltere, Almanya, Fransa ve Meksika nin ardindan diinyanin en genis Youtube kullanici kitlesine sahip onuncu
tilkesidir. Buna karsin YouTube, Twitch, Twitter, Instagram Instagram ya da Dailymotion gibi sitelerin
istatistiklere erigim imkani veren SocialBlade (Luttrell, 2018: 162) verilerine gore Tiirkiye’de abone ya da
izlenme sayisina gore ilk 50 ya da 100’e girebilen hicbir youtuber bulunmazken; ilk 500°e giren sadece bir (Enes
Batur) ilk 1000’e giren sadece ii¢ (Enes Batur, Orkun Isitmak, Oha Diyorum) youtuber bulunmaktadir. Diinyanin
en ¢ok takip edilen youtuberlar ile karsilastirildiginda (Tablo: 1 ve Tablo 2) Tiirkiye’dekilerin siralamada biraz
geride oldugu goriilmektedir.

Diinya genelinde en fazla abonesi bulunan ve en fazla goriintiilen youtuber, PewDiePie ismini verdigi kanalini
29 Nisan 2010°da acan Isveg’li Felix Arvid UIf Kjellberg’dir. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore 62
milyonu agkin abonesi bulunan kanalda toplam 3.488 video yaymlanmig ve bu videolar 17,7 milyar kez
gorintiilenmistir. Genellikle oyun videolar1 yayinlayan bu kanali, Sili’li youtuber German Alejandro Garmendia
Aranis’in 8 Eyliil 2011°de ac¢tig1 33,8 milyon aboneli Holasoygerman’1, Amerikali bir grup sporcunun 17 Mart
209°da actig1 29,6 milyon aboneli Dude Perfect’i, Ispanyol Rubén Doblas Gundersen’in 20 Aralik 2011°de agtig1
29 milyon aboneli ElrubiusOMG’si ve Salvadorlu Luis Fernando Flores Bracamontes’in 2 May1s 2011°de actig1
27,7 milyon aboneli Fernanfloo’su izlemektedir.

Tiirkiye’den Youtube’a yiiklenen ilk videonun kim tarafindan ve hangi tarihte yiiklendigi konusunda kesin bir
bilgi bulunmamaktadir. Bununla birlikte Youtube ve internet iizerinde yaptigimiz arastirma sonucunda “Crew”
isimli kullanic1 tarafindan 3 Eyliil 2005 tarihinde “gezgin dance 01” ismiyle yiiklenen dans videsunun
Tiirkiye’den yiiklenen ilk video olarak kabul edildigi goriilmiistiir. Ancak videoda dans eden kisi, sufi danslar1
ile taninan Kanadali Tanya Evanson’dur ve videoyu yiikleyen 66 iiyeli Crew kanalinin sahibinin muhtemelen
yabanci uyruklu oldugu degerlendirilmektedir. Penche 1903 kanali tarafindan 8 Aralik 2005 tarihinde yiiklenen
“Besiktagli Olunmaz Dogulur” baslikli videonun Tiirkiye’den yiiklenen ikinci, 19 Aralik 2005 tarihinde
yiiklenen Efe Raki reklaminin ise iigiincii video oldugu bulgulanmistir.

Tiirkiye’nin ilk youtubermin kim oldugu da ac¢ikliga kavusmus degildir. Internet ve Youtube iizerinde yaptigimiz
arastirmada ilk youtuber olarak adi gegenlerden Hayrettin Onur Karaoguz’un'®’ (abone sayisi 1.703.610)

2 Youtube'u sirasiyla Facebook (%53), Instegram (%46), Twitter (%36), Google+ (%31), Linkedin (%20), Pinterest (%16), Tumblr (%14)

izlemektedir.

129 Hayrettin (Karaoguz), 1984 yilinda istanbul Bakirkdy’de diinyaya geldi. 2004 yilinda kazandigi Kadir Has Universitesi Reklamcilik
Bolimiinden 2008 yilinda mezun oldu. Universite yillarinda tiyatro ile ilgilendi ve bircok oyunda oynadi. Ayrica reklam filmlerinde ve
“Gelecek Bir Guin” (2010) filminde (basrol oyuncusu olarak) rol aldi. 2011 yilinda Star TV’de iki sezon izleyiciyle bulusan ‘Hayrettin’ adl
komedi programini hazirlayip sundu. Okul yillarindan itibaren videolar ¢ekti ve 2008 yilinda gektigi “Kizsiz Adam” buyuk ilgi gordii. 2013
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kanalin1 19 Subat 2006’da, Servet Carey’in (abone sayis1t 65.391) 27 Mayis 2006°da, Efe Aydal’in (abone
sayist 119. 975) 11 Temmuz 2006’da, Endo Radolu’nun (abone sayis1 4.386) 7 Agustos 2006’da, Dost
Kayaoglu'nun (abone sayis1 204.080) 26 Ekim 2006’da, Tamer Yesildag’in (abone sayist 74.905) 7 Kasim
2006°da, Barig Ozcan’in (abone sayis1 1.721.425) 7 Ocak 2007°de actig1 belirlenmistir. Giiniimiizde Tiirkiye’nin
en ¢ok takip edilen youtuberlarina goz atildiginda ise sirasiyla Enes Batur, Orkun Isitmak, Kafalar Grubu (Bilal
Hanci, Fatih Yasin ve Atakan Ozyurt,) Burak Sahin (Burak Oyunda), Ruhi Cenet, Furkan Yaman, Tamer
Yesildag (Oyun Delisi), Berkcan Giiven isimleri ile MediaKraft ekibi tarafindan yonetilen Oha Diyorum,
YapYap, kanallarinin 6n plana ¢ikt1g1 goriilmektedir:

Enes Batur: Tiirkiye’nin en ¢ok taninan, en fazla abonesi olan ve videolar1 en fazla goriintiilenen youtuber1 Enes
Batur, tam adiyla Enes Batur Sungurtekin’dir. 9 Nisan 1998 tarihinde Ankara’da dogan Enes Batur Antalya’da
yasamaktadir. Babasi polis, annesi hemsiredir. Bir erkek, bir de kizkardesi bulunan Batur, egitimine Antalya
Bilim Universitesinde Bilgisayar Miihendisligi Béliimii'nde devam etmektedir. Genellikle oyun ve eglence
videolar1 ¢eken Enes Batur’un 10 Kasim 2013 tarihinde agtig1 abone sayisi 900 bini gecen ikinci bir Youtube
kanali daha bulunmaktadir. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore kendi adiyla 18 Kasim 2012 tarihinde
kurdugu kanalinin abone sayis1 7.042.435, video sayis1 1.581, goriintiilenme sayis1 ise 2.912.663.274’tiir. Gerek
abone, gerekse goriintillenme sayis1 agsindan Youtube’in en iyi 500 listesine giren ilk ve tek Tiirk’tiir. Bu listede
abone sayisina gore 387, goriintiilenme sayisina gore 321. sirada yer almaktadir.

Enes Batur, Aralik 2017°de gerceklestirilen 44. Altin Kelebek Odiil Téreni'nde ilk kez verilen "En Iyi
YouTuber" 6diiliinii almigtir. Ancak Batur'un 6diilii, bir videosunda "¢ocuklara kotii 6rnek olabilecek goriintiiler"
bulundugu gerekgesiyle geri almmistir. Kamil Cetin’in yonetmenligini yaptig1 yasamini konu alan Hayal mi
Gergek mi? filmi 18 Ocak 2018’de vizyona girmis ve Box Office Tiirkiye verilerine gore 12 haftada
1.480.047 kisi tarafindan izlenerek 17.463.423 TL hasilat (https://boxofficeturkiye.com/film/enes-
batur-hayal-mi-gercek-mi-2013927) elde etmistir. Filmin abonelerin dértte biri tarafindan dahi
izlenmemis olmasi, Youtube’un klasik medyadan farkli bir mecra oldugunu agikca ortaya koymaktadir. En ¢ok
izlenen videosu ise 29 Eyliil 2017°de yiikledigi, 46 milyondan fazla goriintiilenen Son Diss baslikli video klip
olmustur.

Orkun Isitmak: Cektigi eglenceli videolarla 6zellikle ¢ocuklarin ve genclerin ilgi odagi haline gelen Orkun
Isitmak, 1996 yilinda Izmir’de diinyaya gelir. ilk orta ve lise dgrenimini izmir’de tamamlar ve 2014 yilinda
Istanbul Universitesi Italyan Dili ve Edebiyati boliimiinii kazanarak Istanbul’a yerlesir. Youtube kanalmi 18
Nisan 2010 tarihinde 14 yasinda iken acan Isitmak, ilk olarak korku oyunu videolari ile ismini duyurur.
Sonrasinda ise format degistirerek eglenceli videolar ¢cekmeye baslar. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore
kendi adiyla yayin yapan kanalinin abone sayist 4.726.646, video sayisi 1.148, videolarinin goriintiilenme sayist
ise 983.656.148’tlir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina gore 738, goriintiilenme sayisina gore
1447. sirada yer almaktadir. Enes Batur’dan sonra Tiirkiye nin en fazla aboneye sahip ikinci youtuberidir. Murat
Boz, Ece Seckin, Oguzhan Kog gibi iinlii isimlerle videolar ¢eken Isitmak, Fox TV'de yayinlanan Kayitdisi
dizisinin 23 Ekim 2007°de yayinlanan 6. bdliimiinde konuk oyuncu olarak kendisini canlandirmistir. Ece Segkin
ile ¢ektigi video 30 milyondan fazla kisi tarafindan izlenerek bugiine kadar ki en ¢ok goriintiilenen videosu
olmustur.

Oha Diyorum: Kanalin kurucusu ve sahibi Ugur Ugurcan’dir. Evli ve bir ¢ocuk babasidir. Universite
yillarindan (2009) itibaren kurdugu sosyal medya kanallar1 ile genis bir takipgi kitlesine erisir. Dijital pazarlama
ve e-ticaret alanlarinda kendi sirketleri disindaki sirketlere de hizmet vermektedir. Bes arkadasiyla birlikte 2011
yili sonlarinda “giinliikk hayatimizda ¢ogu insanin yasadigi olaylarla ilgili verdigi tepki lizerine kurulan eglence
ve medya projesi” olarak tanimladigi Oha Diyorum projesini yiiriitmeye baslar. Ayni yil sonlarinda Facebook
sayfasini, ardindan www.ohadiyorumm.com’u, 2014 yilinda da Oha Diyorum markasim adina tescil ettirerek
Youtube kanalin1 ve www.ohadiyorum.com.tr sitesini agar.

Ugur Ugurcan, Youtube iizerindeki Oha Diyorum isim hakkin1 2014 yilinda Mediakraft Tiirkiye sirketine kiraya
vermistir. Kiralama siiresi bir y1l olup yayinda kaldig siirece yillik olarak devam edecektir. Oha Diyorum halen
Yapyap, BonbonTV, Oyun Delisi, AfacanTV, ListeDelisi gibi Youtube kanallarinin da sahibi olan Mediakraft
Tiirkiye sirketinden Ersan Ozer'*’ ve ekibi tarafindan yonetilmektedir. Kanal sitesinde yer alan ifadeyle “ilging,

yilinda Los Angeles’a yerleserek Mayis 2014’e kadar Youtube stiidyolarinda egitimler aldi ve calismalar yapt. ingiliz asilli youtuber Sam
Pepper ile basarili videolara imza atti. Sosyal medyanin en tanidik simalari arasinda yer alan Hayrettin, 2006 yilindan bu yana kendi adiyla
anilan Youtube kanalini isletmektedir.

130 Tirkiye’nin 6nde gelen internet girisimcilerinden Ersan Ozer, 1969 yilinda istanbul'da dogdu. Anadolu Universitesi Reklamcilik ve Halkla
iliskiler B&limii'nden 1993 yilinda mezun oldu. Bir siire gesitli gazete, dergi (Aktiiel, Aksam) ve televizyon kanallarinda muhabir, senarist,
yénetmen (Beyaz Show, Sok, Televizyon Cocugu, NTV Haber Merkezi vb.) olarak galisti. 1999 yilinda itiraf.com internet sitesini agti.
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komik, faydali, eglenceli videolar” yaymlamaktadir. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore kanalin abone
say1s1 4.269.006, video sayis1 2.291, videolarinin goériintiilenme sayis1 ise 2.392.106.204’tiir. Youtube’in en iyi
5000 listesinde abone sayisina gore 854, goriintiilenme sayisina gore 428. sirada yer almaktadir. Enes Batur’dan
sonra Tiirkiye’ nin videolar1 en fazla goriintiilenen ikinci Youtube kanalidir.

YAPYAP: MediaKraft’in sahibi oldugu kanallar arasinda yer alan Yapyap, 23 Kasim 2013’te Youtube’a
katilmis ve “Eglenceli Esek Sakasi” isimli ilk videosunu 1 Agustos 2014’te yaymlamistir. Kanal, kendi
sayfasinda yer alan ifadeyle yayimnladigi videolarin bazilarmin “hayata dair ilging ipuclar1” sundugunu,
bazilarimin hayat kurtarabilecegini, bazilarinin hayat1 kolaylastirabilecegini, bazilarinin da “sirf eglence olsun”
diye ¢ekildigini belirtmektedir. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore kanalin abone sayist 3.699.040, video
sayist 1.974, videolarmin goriintiilenme sayis1 ise 2.150.789.363’tiir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone
sayisina gore 1074, goriintiilenme sayisina gore 511. sirada yer almaktadir. Enes Batur ve Oha Diyorum’dan
sonra Tiirkiye’nin videolar: en fazla goriintiilenen iigiincii Youtube kanalidir. 31 Ocak 2015°te ¢ekilen Bocek
Yeme Kapismas: baglikli videosu 13 milyondan fazla kisi tarafindan goriintiilenmistir. Kanalin sunucusu iinli
youtuber Cem Korkmaz 1 Kasim 2017 tarihinde intihar sonucu hayatin1 kaybetmistir.

Kafalar: Kafalar, 26 Aralik 2014 tarihinde Bilal Hanci, Fatih Yasin ve Atakan Ozyurt isimli ii¢ arkadas
tarafindan kurulmus ve ilk videosu “Kenka Bildim Ben Seni” 2 Haziran 2015 tarihinde yaymlanmigtir. Bilal
Hanci 1989 yilinda Trabzon’da, Fatih Yasin 1993 yilinda Istanbul’da, Atakan Ozyurt 1993 yilinda Ordu’da
diinyaya gelmistir. Bilal Hanci Istanbul Universitesi Isletme, Fatih Yasin, Arel Universitesi Uluslararasi
Lojistik, Atakan Ozyurt Arel Universitesi T1ibbi Labaratuar Boliimii’'nden mezun olmustur. Uglii icerisinde video
¢ekmeye baglayan ilk isim Fatih Yasin olup, vine uygulamasi i¢in ¢ektigi kisa videolar ile taninmaya bagladig:
dénemde Atakan Ozyurtla tanismis ve birlikte video ¢ekmeye baslamislardir. ikili, kendileri gibi kisa videolar
¢eken Bilal Hanci ile tanistiktan sonra Kafalar kanalin1 agmaiglardir.

Uglii, esrarengiz yerlerde cektikleri ilging videolar ve birbirlerini tahrik ettikleri “kiskirtma” videolar: ile ilgi
¢ekmektedir. Hatta Kibris’ta ¢ektikleri “100 Bin TL ile 1 Giin Gegirmek” baslikli videolarinda yasadig1 sanal
kumar sitesinin reklamini yaptiklar1 gerekgesiyle 9 Subat 2017 tarihinde gozaltina alinmislardir. Youtube’un 1
Mayis 2018 verilerine gore kanalin abone sayis1 3.593.372, video sayis1 228, videolarmin goriintiilenme sayisi
ise 534.190.721°tiir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina gore 1158, goriintiillenme sayisina gore
3096. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin en fazla en fazla aboneye sahip besinci Youtube kanalidir.

Burak Sahin: Burak Sahin, 1996 yilinda Bilecik’te diinyaya gelir. Babasi Mesut Sahin'in asker olmasi nedeni ile
farkli sehirde yasamak ve okumak zorunda kalir. Liseyi ii¢ ayr1 sehir degistirerek tamamlar. Liseyi bitirdikten
sonra Siileyman Demirel Universitesi Bilgisayar Programciligi bdliimiinde 6grenim gérmeye baslar; ancak
ailesinin Istanbul'a tasinmas: iizerine buradaki 6grenimini yarida birakarak 2016 yilinda halen dgrenimine devam
ettigi Istanbul’da Kadir Has Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Béliimiine kayit yaptirir. Burak Oyunda
isimli kanalin1 24 Temmuz 2009 tarihinde kurar. Kanalinin adindan da anlagildigi gibi genellikle bilgisayar
oyunlar1 oynadig1 sirada ¢ektigi videolar1 yayinlayan Burak Sahin, asil amacinin oyunlarda gecilemeyen yerleri
gosterirken ayni zamanda eglendirmek oldugunu belirtmektedir. Bir internet dizisi olan Hile’de ve Vallahi
Hortlad: (vizyona giris tarihi 20 Nisan 2018) isimli komedi filminde de rol alan Burak Sahin’in kendi adiyla 22
Agustos 2017’de agt1g1 eglenceli videolar yayimlayan bir Youtube kanali daha mevcuttur. Youtube’un 1 Mayis
2018 wverilerine gore Burak Oyunda kanalinin abone sayisi 2.986.598, video sayis1 1.836, videolarinin
gorlintiilenme sayis1 ise 939.774.616’dir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina gore 1558,
goriintiilenme sayisina gore 1523. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin en fazla en fazla aboneye sahip altinci
Youtube kanalidir.

Ruhi Cenet: Ruhi Cenet, 20 Ekim 1990 tarihinde Aydin’da diinyaya gelir. Cocukluk dénemini Manisa ve
Bandirma’da gecirir. Egitim amaciyla 2007 yilinda bes yil kalacagi Hindistan’a gider. Burada edindigi
tecriibeyle videolar cekmeye ve bu videolar1 Ruhi Cenet Videolar1 adiyla 19 Eyliil 2012 tarihinde ag¢tig1 Youtube
kanalindan yaymlamaya baslar. Kanal’in ilk videosu “Diinyanin En Korkung 10 Terk Edilmis Sehri” 15 Kasim
2012°de yaymnlanir. Videolarinda 6nemli bilgileri farkl: bir hitap tarziyla anlatan Cenet, kisa zamanda ilgi ¢eker
ve Tiirkiye’nin 6nde gelen youtuberlerindan birisi olur. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore kanalin abone
say1s1 2.860.708, video sayisi 238, videolarinin goriintillenme sayis1 ise 337.521.680°dir. Youtube’in en iyi 5000
listesinde abone sayisina gore 1590, goriintiilenme sayisina gore 5.372. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin en
fazla en fazla aboneye sahip yedinci Youtube kanalidir.

itiraf.com’daki hisselerini 2004 yilinda devretti ve bir yil sonra Gittigidiyor.com’un kuruculari ile birlikte istanbul.net, izmir.net ve Ankara.net
arkadaslik sitelerini, 2007 yilinda ise about.com isimli internet sitesinden esinlenerek Uzmantv’yi kurdu. Bunlari MagNet Bilisim Hizmetleri
catisi altinda birlestirdi ve 2011 yilinda bu sirketteki hisselerini de devrederek 2012 yilinda Youlike ve 2013 yilinda Uzmanlar.com’u faaliyete
gegcirdi. Ardindan da Youtube’a y6nelerek MediaKraft Turkiye’nin yonetici ortagi oldu. Halen bu sirkette Oha, Diyorum, Yapyap, BonbonTV,
Oyun Delisi, AfacanTV, ListeDelisi gibi Youtube kanallarina hem yonetmekte hem de bu kanallara igerik Gretmektedir.
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Furkan Yaman: Furkan Yaman 4 Temmuz 1999 tarihinde dort ¢ocuklu bir ailenin doérdiincii cocugu olarak
Ankara’da diinyaya gelmistir. Halen Ankara’da ailesi ile birlikte yasamaktadir. Furkan YamanHD adim verdigi
kanalin1 10 Nisan 2015°te acan Yaman, kanalindan genellikle komik videolar ve oyun videolar1 paylagmaktadir.
Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore kanalin abone sayisi 2.353.081, video sayist 613, videolariin
gorlintiilenme sayist ise 594.203.281°dir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina gore 2.126,
goriintiilenme sayisina gore 2.727. sirada yer almaktadir. Tiirkiye nin en fazla en fazla aboneye sahip sekizinci
Youtube kanalidir. Furkan Yaman’in ablasiin oglu Enes ile ¢ektigi videolar en ¢ok goriintiilenen videolaridir.
Bunlardan 6 Haziran 2016’da ¢ektigi “Enes Sakin OI” bugiine kadar 12 milyona yakin kisi tarafindan
goriintlilenmistir.

Oyun Delisi: Oyun Delisi 25 Kasim 2013 tarihinde MediaKraft Tiirkiye tarafindan kurulmustur. Kanalin
sorumlusu ayni zamanda kendi adiyla bir kanali daha bulunan Tiirkiye’nin ilk youtuberlarindan Tamer
Yesildag’dir. Yesildag, Aslen Kirklareli Liileburgaz’lidir. 2004 yilinda kazandigi Yildiz Teknik Universitesi
Metalurji ve Malzeme Miihendisligi boliimiinden 2013 yilinda mezun olur. Bir siire Turuncu Levye isimli
Youtube kanalinda editorliikk yaptiktan sonra MediaKraft Tiirkiye’de video editorii olarak calismaya baglar.
Halen sorumlusu oldugu Oyun Delisi’nin, Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore abone sayisi1 2.322.507,
video sayist 1230, videolarinin goriintillenme sayis1 ise 765.327.018’dir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone
sayisina gore 2.168, goriintiilenme sayisina gore 1978. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin en fazla aboneye sahip
dokuzuncu Youtube kanalidir.

Berkcan Giiven: Kanalina kendi admi veren Berkcan Giiven, 30 Mayis 1996°da Istanbul’da dogmustur.
Babas1 Burhan Giiven, halen gazetecilik ve televizyonculuk yapmaktadir. Ayni zamanda Veda filminde Atatiirk
roliinii oynamugtir.  Alilesi ile Istanbul Cengelkdy’de yasayan Berkcan Giiven, Youtube kanalmi 1 Kasim
2014’te kurmus ve adini ailesi ve arkadaslariyla ¢ektigi eglenceli videolarla duyurmustur. Ozellikle anneannesi
ve kardesi ile cektigi videolar begeni kazanmustir. Universite 6grenimine Isik Universitesi Grafik Tasarim
Boliimii’nde devam etmektedir. Youtube’un 1 Mayis 2018 verilerine gore abone sayisi 2.152.869, video sayisi
166, videolariin goriintiilenme sayis1 ise 280.108.958°dir. Youtube’in en iyi 5000 listesinde abone sayisina gore
2.430, goriintiilenme sayisina gore 6712. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin en fazla aboneye sahip onuncu
Youtube kanahdir. Yaklasik 32 milyon kisi tarafindan goriintiilen “YouTube Benim Isim”, Giiven’in bugiine
kadar en ¢ok izlenen videosudur.

Yukarida kisa hikayesi verilen Youtube kanallar1 yaninda tamami1 2013 yili sonrasinda kurulan ve kisa zamanda
genis ilgi uyandirarak hizla abone sayilarini 2 milyonun iizerine tastyan Hersey Dahil (2015), Munnik TV (2016),
Reynmen-Yusuf Aktas (2016), Yavuz Selim (2013), Prenses Elif (2016), Baturay Anar (2014), Sevimli Dostlar
(2013), Webtekno-Ibrahim Akman (2013), Oyucak Avi (2014), Ali Baba (2016), Afacan TV (2013), Tongug
Akademi (2014) gibi kanallar da bulunmaktadir.

Elde edilen veriler genel anlamiyla degerlendirildiginde Tiirkiye’deki youtuberlarin 1990’11 yillarin sonlarinda
diinyaya geldigi, orta seviye iiniversitelerde 6grenim gordiikleri ya da 6grenimlerine devam ettikleri, ailelerinin
genellikle asker, polis, akademisyen, 6gretmen gibi orta seviyeli memurlar oldugu ve ¢ogunlukla oyun, eglence
ve komedi igerikli videolar ¢ektikleri bulgulanmustir. ik ona giren youtuberlar igerisinde kadin bulunmadig1 gibi
yabanci dillerde icerik iireten kimseye de rastlanmamistir. Damla Bili¢ (2016), Duygu Késeoglu (2013), Meryem
Can (2014), Basak Karahan (2017), Merve Ozkaynak (2014) gibi bilinen kadin youtuberlar bir milyon abone
sayisin1 agmalarina karsin heniiz iki milyona ulagamamistir. Kadin youtuberlar arasinda en fazla aboneye sahip
kisi, kendi adin1 tagiyan kanalim 6 Kasim 2016°da agan ve genellikle makyaj videolar1 paylasan Damla Bilig’tir.
Abonesi sayist 1,720,953 olan Damla Bili¢’i, 1,683,828 abone ile 2013’ten bu yana Youtube’dan icerik paylasan
Duygu Kdseoglu ve 1.662.849 abone ile Youtube kanalin1 2014’te agan Meryem Can izlemektedir. Abone sayis1
bir milyonun iizerindeki youtuberlarin kanallarini genellikle 2013 yili sonrasinda agtify; ilk yillarda igerik
iiretenlerden Hayrettin Karaoguz (2006), Tamer Yesildag (2006) ve Baris Ozcan (2007) disindakilerin hatirt
sayilir abone ve goriintiilenme rakamlarina ulagamadiklar belirlenmistir.

4. Sonuc¢

Tiirkiye, sosyal medyanin en sik kullanildig: iilkeler arasinda yer almaktadir. Ozellikle akilli telefonlarin
yayginlagmasi ile birlikte sosyal medyaya olan ilgi daha da artmis ve Youtube, Facebook, Twitter, Instegram
gibi sosyal medya platformlar1 giindelik yasamin vazgecilmezi haline gelmistir. Bu gelisme giindelik yasam1 ve
iletisim pratiklerini donistiirdigii gibi is hayatin1 da derinden etkileyerek yeni is alanlarinin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Sosyal medya kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni is alanlarindan birisi
de “youtuberlik” olarak ifade edilen video paylasim siteleri igin i¢erik hazirlama olmustur.

Digerlerinden farkli olarak igerik iireticilerine para kazanma imkanmi sunmasi, tiim diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de Youtube’u, igerik iireticileri agisindan daha cazip hale getirmistir. Youtube’un Mayis 2013
tarihinden itibaren YouTube Is Ortakligi Programi’m Tiirkiye’de de hayata gecirmesi ile birlikte Tiirkiye’de
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Youtube’a ve “youtuberlik” olarak kavramlastirilan Youtube igerik iireticiligine olan ilgi hizla artmig ve ozellikle
gengler tarafindan birgok Youtube kanali agilmistir. Youtube’da genellikle kendi isimleri ile agtiklar1 kanallarina
yiikledikleri videolar ile para ve sohret kazanma imkani bulan geng igerik hazirlayicilar, yaptiklari igin bir is kolu
haline gelmesinin de yolunu agmistir. Youtube igerik iireticiliginin ¢ok kazang getirici ve prestijli bir is alani
goriilmeye baslamasi sebebiyle yakin gelecekte youtuber sayisinin artacagi tahmin edilmektedir.

Bu calismada Tiirkiye’de youtuberlifin genel goriiniimii ortaya konularak dogasi anlagilmaya g¢aligiimis ve
gelecek konusunda bazi dngoériilerde bulunulmustur. Yapilan analizler sonucunda Tiirkiye’deki Youtuberlarin
1990’11 yillarin sonlarinda diinyaya geldigi, orta seviye iiniversitelerde 6grenim gordiikleri ya da 6grenimlerine
devam ettikleri, ailelerinin genellikle asker, polis, akademisyen, 6gretmen gibi orta seviyeli memurlar oldugu ve
cogunlukla oyun, eglence ve komedi igerikli videolar ¢ektikleri, kanallarin1 genellikle 2013 sonrasinda agtiklari,
2006-2007 gibi erken tarihlerde kanallarini acan ilk igerik iiretecilerinden Hayrettin Karaoguz (2006), Tamer
Yesildag (2006) ve Baris Ozcan (2007) disindakilerin hatir1 sayilir abone ve gériintiilenme rakamlarina
ulasamadiklari, ilk on igerisinde yer alanlar arasinda kanalini ilk aganin Burak Sahin (2009), en son aganin ise
Furkan Yaman (2015) oldugu belirlenmistir.

En ¢ok aboneye sahip ilk on igerisinde kadin youtuber bulunmamasi, esitsiz toplumsal cinsiyet iligkilerinin
Youtube’da da giindelik hayata benzer sekilde devam ettigine; Damla Bili¢, Duygu Kdéseoglu, Meryem Can,
Bagak Karahan, Merve Ozkaynak gibi kadin youtuberlarin bir milyonu agkin aboneye sahip olmasi ise yakin
gelecekte Youtube’daki erkek egemenliginin sarsilacagina isaret etmektedir. Ayrica toplumsal cinsiyet rolleriyle
uyumlu sekilde erkek youtuberlarin genellikle oyun videolar1 ya da kiifiirlii sakalar iceren videolar paylasirken,
kadin youtuberlarin siklikla giizellik ve makyaj konulu videolar paylastigi bulgulanmistir.

Tirkiye’nin, diinyada en ¢ok Youtube kullanilan iilkeler arasinda ilk on igerisinde yer almasina karsin igerik
iretimi acgisindan heniiz beklenen seviyeye ulasmadigi; abone sayisi ve izlenme rakamlar1 agisindan Enes Batur
disinda ilk 500°e, Enes Batur, Orkun Isitmak, Oha Diyorum disinda ise ilk bine giren youtuber bulunmadigi
tespit edilmigtir. Bunun temel sebebinin, Tiirkiye’deki youtuberlarin sadece Tiirkiye’de yasayan ya da Tiirkiye
kokenli kullanicilara yonelik Tiirkge igerikler hazirliyor olmasi oldugu degerlendirilmektedir. Cografyasinin
tarihi ve kiiltiirel zenginligi goz 6niine alindiginda, bu zenginligi kullanarak basta Ingilizce olmak iizere farkli
dillerde yayin yapabilecek yetenekte youtuberlarin ortaya ¢ikmasi halinde Tiirkiye’nin igerik {iretimi agisindan
iist siralara ¢ikabilecegi ongoriilmektedir.

Son yillarda medyada youtuberlara iliskin kaza, intihar, kavga, isbirligi, magazin ve basar1 hikayesi gibi farkli
haberlerin yer almasi ve “Max YouTube Star” gibi yarigma programlarinin diizenlemeye baslamasi, Tiirkiye’de
inli kavramimin doniismeye basladigina, yakin gelecekte youtuberlarin Tiirkiye’nin yeni {nliileri haline
gelecegine isaret etmektedir. Nitekim bunu fark eden bazi klasik {inliiler, Youtube kanallar1 acarak videolarini
buralardan paylasmaya baslamistir. Kanada’dan Justin Bieber, Tiirkiye’den Cem Yilmaz bu anlamda basarili
ornekler arasinda gosterilebilir. Kendi admi tasiyan kanalini 15 Ocak 2017°de acan Justin Bieber’in 40
milyondan fazla, kanalimi 25 Mayis 2006 tarihinde acan Cem Yilmaz’in ise yaklasik 2,5 milyon abonesi
bulunmaktadir.

Youtube yeni firsatlar yaninda bazi riskler de yaratmaktadir. Ozellikle terdr, uyusturucu ve gocuk istismari
acisindan tasidigi potansiyel riskler, Youtube’u yasadisi amaglarla kullanmak isteyen kotl niyetli kisiler igin
cazip kilmaktadir. Ayrica iyi niyetli olduklar1 kabul edilse bile kiigiik ¢ocuklarinin ya da bakimini iistlendikleri
kisilerin giindelik yasamin1 videoya ¢ekerek; baska bir ifadeyle onlarin 6zel alanini ihlal ederek paylasan kigiler
konusunda da en kisa zamanda yasal tedbirler alinmalidir. Bu konuda erisimin tamamen engellenmesi gibi
tedbirlerin ¢6ziim olmadigt 2007, 2008, 2014, 2015 yillarinda uygulanan erisim yasaklarinda agik¢a
gorildiigiinden bu konuda teknoloji ile desteklenecek yeni yasal onlemlerin gelistirilmesi yerinde olacaktir.
Gerekli idari ve yasal tedbirler alinmamasi halinde 6zellikle genclerin, ¢ocuklarin ve engellilerin korunmasi
noktasinda birgok risk ortaya ¢ikacaktir.

Youtube, sadece kullanicilar degil icerik iireticiler i¢in de benzer riskler tagimaktadir. Kii¢iik yaslarda biiyiik
hayran kitlesine sahip olan youtuberlar, diger ¢ocuk ve genglere gére uyusturucu, kumar vb. kotii aligkanliklar ile
¢esitli psikolojik sorunlar, sosyal uyum problemleri ve intihar agisindan daha riskli bir grup olusturmaktadir. Bu
riskleri azaltmak ve basta ¢ok kiiclik yastakiler olmak {izere youtuberlarin haklarimi koruyabilmek adina
kurumsallagmanin sart oldugu degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda belirtilen riskleri azaltmak ve sayilari her
gecen giin artan youtuberlarin haklarini savunabilmek adina “Tiirkiye Youtuberlar Dernegi/Odas1” benzeri bir
sivil toplum 6rgiitiiniin kurulmasi ve youtberlarin bu ¢ati altinda toplanmas1 dnerilmektedir.

5. Tablolar

" Table 1. Diinyanin En Cok Takip Edilen Youtuberlar:
Kanal Ad1 Kurulug Abone Video Video Diinya Kazang (Y1llik)
Tarihi Sayis1 Goriintiileme Sayis1 Siralama
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1 PewDiePie 29.04.2010 62,375,748 17,690,548,440 | 3488 4/5 $634K-10.1M
2 | HolaSoyGermn | 08.09.2011 33,719,871 3,479,915,691 137 10/248 $86.8K-$1.4M
3 Dude Perfect 17.03.2009 | 29,629,241 5,095,013,604 175 15/133 $463K-$7.4M
4 | elrubiusOMG 20.12.2011 29,000,829 | 6,525,131,796 774 18/91 $299.9K-4.8M
5 Fernanfloo 02.05.2011 27,745,056 | 6,510,228,185 569 22/93 $355.8K-5.7M
Kaynak: http://www.socialblade.com verilerinden derlenmistir, Erisim 1 May1s 2018
" Table 2. Tiirkiye’nin En Cok Takip Edilen Youtuberlar
Kanal Ad1 Kurulug Abone Video Video Diinya Kazang (Y1llik)
Tarihi Sayis1 Goriintiileme Sayis1 Siralama
1 Enes Batur 18.11.2012 7.042.435 2.912.663.274 1.581 387/321 $406.1K-6.5M
2 | Orkun Isitmak 18.04.2010 | 4,726,646 983,656,148 1.148 738/1447 | $81.4K-$1.3M
3 OHA diyorum! | 09.07.2014 | 4,269,006 2.392.106.204 2.291 854/428 $155.4K-2.5M
4 | YAPYAP 25.11.2013 3,699,040 2,150,789,363 1.974 1074/511 $149K-$2.4M
5 Kafalar 26.12.2014 3,593,372 534,190,721 228 1158/3096 | $65.7K-$1.1M
6 | Burak Sahin 24.07.2009 | 2,896,598 939,774,616 1.836 1558/1523 | $31.6-$506K
7 | Ruhi Cenet 19.09.2012 | 2,860,708 337,521,680 238 1590/5372 | $23.8K-381K
8 FurkanYamanH | 10.04.2015 2,353,081 594,203,281 613 2126/2716 | $47.9K-766K
D
9 | Oyun Delisi 25.11.2013 2,322,507 765,327,018 1230 2168/1978 | $34.3K-548K
(Tamer Yesildag)
10 | Berkcan Giiven | 01.11.2014 | 2,152,869 280,108,958 166 2430/6712 | $13K-211.8K
Kaynak: http://www.socialblade.com verilerinden derlenmistir, Erisim 1 May1s 2018
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