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Özet
Teknolojinin gelişimi ile evrimleşen geleneksel medya, sayısız mecrayı kapsayan yeni medya denilen kavram haline gelmiştir. İletişim teknolojilerinde meydana gelen gelişmeler yeni olanaklara ve özellikle yeni medyada yeni sorunlara yol açmış bulunmaktadır. Bu çerçevede geleneksel medyadaki ekonomik dönüşüme de ayak uyduramayarak yetersiz kalan etik ilkelerin, yeni medyaya uyarlanması zorunlu görünmektedir (Vardal, 2015). Özellikle yetersiz kalınan ilkelerin en önemlisi mahremiyettir denilebilir. İngilizce privacy anlamına gelen mahremiyet, özellikle yeni medyanın hakim olduğu son yıllara kadar gündemde bu denli yer almazken, internet çağı ve sosyal medyanın bu denli gelişmesi sayesinde önemli bir yer tutmaya başlamıştır. Bunun sebebi geleneksel medyada bireyin mahremiyetine herhangi bir saldırı unsuru neredeyse yokken, günümüzde yeni medya öğelerinden olan sosyal medyanın çok hızlı yaygınlaşması ve birçok bireyin bu platformlarda yer almasıyla birlikte, bireylerin mahremiyetleri ciddi anlamda tehlike altına girmiştir. The Statistics Portal web sitesinin 2017 bilgilerine göre dünyada 2.46 milyar insan internet aracılığıyla Facebook, Instagram, Twitter vb. gibi örneklere sahip olan sosyal medya platformlarında yer almakta ve Google, Yahoo gibi arama motorlarını kullanmaktadır (Portal, 2017). Bu platformlardaki iş modelleri sebebiyle platformlarda ücretsiz varolabilen ve bu mecraları kullanan kullanıcılar, bunun karşılığında kişisel pek çok bilgi vermek zorunda bırakılmaktadır. Tüm bu kullanıcılar bahsedilen platformların sahiplerine reklam vermek isteyen şirketler ve kuruluşlar için çok zengin bir kaynak ve hedef kitle oluşturmaktadır. Özellikle son yıllarda çıkan ve bu durumdan çokça bahsedilen haberlere rağmen, insanlar mahremiyetlerinden vazgeçmeyi kullandıkları sosyal platformlardan kopmamaya yeğlemektedir. Bu Çalışma da doküman analizi yöntemi kullanılmıştır. Çalışmanın amacı ise; bireylerin günümüzde mahremiyetlerinin ne derece tehlike altına girdiğini ve ileride ne şekilde girebileceğini, bahsedilen platformlardaki iş modellerini inceleyerek ne gibi önlemler alınabileceğini ve geliştirilen önerilerle şu an sahip olunan mahremiyet problemine uygun çözümlerin nasıl oluşturulabileceğini açıklamayı  hedeflemektedir.
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ABSTRACT
The traditional media evolving with the development of technology has become a new media concept, which includes numerous media. Developments in communication technologies have led to new possibilities and especially new problems in the new media. In this context, it is necessary to adopt the ethical principles that are insufficient by keeping up with the economic transformation in the traditional media and adapting to the new media (Vardal, 2015). Especially the most important principles are insufficient privacy. Privacy, especially in the new media until the last years of the dominant position in the agenda, while the internet age and social media have become an important place because of this development. The reason for this is that there was almost no attack on the privacy of the individual in the traditional media. The social media, which is one of the new media elements, spread rapidly, and with the participation of many individuals on these platforms, the privacy of individuals has been seriously threatened. According to the 2017 information of The Statistics Portal website, 2.46 billion people around the world use the internet via social media platforms such as Facebook, Instagram, Twitter also search engines Google and Yahoo (Portal, 2017). Because of the business models in these platforms, users on the platforms are forced to give a lot of personal information in return. All of these users are a very rich resource and target audience for companies and organizations that want to advertise on the owners of those platforms. Especially in recent years, despite the abovementioned news, people prefer not to break with the social platforms they use to give up their privacy. In this study, document analysis method was used. The aim of the study is; it shows the extent to which individuals' privacy is now endangered and how they will in the future. The aim of this course is to examine the business models in the mentioned platforms and to explain the measures to be taken in accordance with the current privacy problem.
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