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Social media which entered almost every areas nowadays, by also entering to political
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media platforms. One of the most important platforms where political parties carry out political
propaganda activities is Instagram. The spread of Instagram usage is increasing the interest of
political parties and their representatives in this field day by day. Despite this increasing interest,
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a problem, Instagram usage practices of Justice and Development Party, Nationalist Movement
Party, Peoples’ Democratic Party and Republican People's Party which have groups in Grand
National Assembly of Turkey, in the 2018 General and 2019 Local Elections were examined. As a
result of examination, it was concluded that four parties which have groups in Grand National
Assembly of Turkey didn't carry out their Instagram practices in the context of political
communication.

Keywords: Communication, Instagram, Political Communication, Political Parties, Social
Medya.



TESEKKUR

Tez ¢aligmam siiresince akademik deneyimi, birikimi ve tavsiyeleri ile ufkumu agan
tez damigmanim Prof. Dr. Mehmet ISIK’a, ¢alismamda biiyiik bir emegi olan ve
yonlendirmeleriyle tezimin bu asamaya gelmesini saglayan tez damismanim Dog. Dr.

Emine CAKMAK KILICASLAN’a tesekkiir ediyorum.

Egitim hayatim siiresince her tiirlii destegini benden esirgemeyen annem Sevim

BEYAZKOY e, aileme ve arkadaslarima minnettarim.

Dilan BEYAZKOY

Mardin-2022

Vi



ICINDEKILER

ETIK BEYAN .....ooiiiiiiiiee it iii
OZET ... Y%
A B ST R A C T ettt e e e e nrr e e anreeanes Y
TESEKKUR..........oiiiiiieeeet ettt ene sttt en st enes s et en s s s sn e Vi
TABLOLAR DIZINI .......ooooiiiiiiiiiie s X
SEKILLER DIZINI ........ooooiiiiiiccceeeeeeeeeeteee et Xi
SIS I I 1Y N I o R Xiil
GIRIS... ... .. . A 4O . 4 46 ... 1
1.1, Arastirmanin KONUSU........cuuiiiuiiiiiie ettt sttt s seb e st e stn e e s ne e e snneesnneas 2
1.2, Aragtirmanin PrODICIMIL .. ...cviiiiiii ittt bbb et e nae e 2
1.3, ATaSEITMANIN ATNACT..eeiuteiiiiieiieie it e st et e s tee e sbeeessbe e s beeessbe e s sbeeessseesabeeessbeesnbeeanbeeeaneeesnneesnneas 2
1.4, AraStirmanin ONEIM .........c.cv.cveviieeuiceeieeectetee ettt sae et es et s e et es e s s st esenee s sses s e snens 3
1.5, LIteratlir TATAMAST ...ecvveiuveeieeiiiesieesiiesiieste et e bt e bt e sbeesseeeee e sbeesaeesbeessbesnbeenbeenbeesbeessaeenbeenteeneee e 3
1.6, ATASHIINA SOTULATT c..eevviiiieeiiee ittt sbe e b s b e s s e e s et e e beesbeesbbeenteanteeneee e 4
| 411115 1 4 T TP O PP RRUPTPPPPPY 5
1.7.1. Arastirma evreni Ve OTNEKICIN .....cvvviiuieeiiiiiiieesie e srtie e siee e see et e e st e et e snae e s e e e snneesneeas 5
1.7.2. Arastirmanin SINTTIITKIATT ...veeviiiiiiiiiic e 5
1.7.3 VErilerin @NAlIZI ........ccoovvuiieiiiiicissc s 6
IKINCI BOLUM

SIYASAL PARTILER VE SIYASAL ILETISIM ......cccooooviiiiicceeeeeeeeeeee e, 7
2.1. Siyasal Partilerin Tarihsel Geligim STUIECI......c..cvviirierriiireeiereee s 7
2.1.1. Siyaset kavrami ve siyasal Partiler ..o 8
2.1.2. Tiirkiye’de s1yasal PATtIler ........coeeieiiiieiiiieiesee et 10
2.2. Siyasal Iletisim ve Siyaset THSKIST ..............cccoooovviiriiiieiceie e 12
2.2.1. Siyaset ve propaganda iliskisinden siyasal iletiSime ZeCi$ .......coovvverririvrieerinienneneseenenneas 13
2.2.2. Siyasal iletigim ve Siyaset 1lISKIST ......ovuverriiiiiriiiiic i 15

UCUNCU BOLUM
ILETIiSiM, SIYASAL ILETiSIM VE SOSYAL MEDYANIN GELIiSiM SURECi 17

Vil



3.1. Tarihsel Gelisim Siirecinde Tletisim ................cc..cccoooveviriviieieeeece e, 17

3.1.1. Yeni medyayt anlamak .........cccooiiiiiiiiiiiie e 19
3.1.2. Web 2.0°dan Web 3.078 ZECIS . .uuuueuirrerieriintieie sttt sttt sttt sb et sb e nbe e b e 22
3.2. Siyaset, Siyasal Tletisim ve Sosyal Medya ............c..cccooevveirerieereiiesseeieseeeeesesseeee e 25
3.2.1. Siyaset kavrami ve S0SYal MEAYA ......c.coeriieeiiiieieerieere e 26
3.2.2. Siyasal iletiim ve SOSYal MEAYA .....ocvrriririiiiiiieeieeee et 27
3.3. Sosyal Medya Mecralari ve INStagram .............cccooeiiiiiiiinnienie e 28
3.3.1. Siyasal partiler ve sosyal medya Kullanimi...........cccooerieiininiienine e 29
3.3.2. Bir sosyal medya mecrasi olarak InStagram ...........cccooveririnieninene e 30
3.3.3. Diinya’da siyasal partilerin Instagram kullanimi...........cccocooeniiiiiininicnce 31
3.3.4. Tirkiye ve siyasal partilerin Instagram kullanimi ............cccoooeiiiiiniininicnnece e 34

DORDUNCU BOLUM
BULGULAR .ottt e et s st e s e s et ee et e e et e e s et r et e e es e eraeen e 35

4.1. Hesaplarin aktif olarak kullanilmasina iliskin elde edilen bulgularin degerlendirilmesi

....................................................................................................................................................... 35
4.1.1 Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) .......cooiiiiiiiie ettt 35
4.1.2. Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ......ccccooiiiiiiiiinie e 37
4.1.3. Cumhuriyet Halk PartiSi (CHP) ........ccoiiiiiiiiiiseereeeee e 39
4.1.4. Halklarin Demokratik Partisi (HDP) ......ccoooviiiiiiiii e 41
4.2. Hesaplarm Takipgi Sayisina Iliskin Elde Edilen Bulgularin Degerlendirilmesi..................... 43
4.3. Hesaplarda Paylasilan Gonderilere iliskin Elde Edilen Bulgularin Degerlendirilmesi .......... 44
4.3.1. Gonderilerin aldig1 begenilere iligkin bulgular............ccooiiiiiiiiiici e 44
4.3.1.1. Adalet ve Kalkinma Partisi 2018-2019 paylasimlart...........ccoooeviirniiiiiiniinie e 44
4.3.1.2. Milliyetci Hareket Partisi 2018-2019 paylagimlart...........ccccevivieiiniiiininiiic e 47
4.3.1.3. Halklarin Demokratik Partisi 2018-2019 paylagimlart..........c.ccocveviniiienininncnenienenes 49
4.3.1.4. Cumhuriyet Halk Partisi 2018-2019 paylagimlart ...........ccccocvrerenenenenicisienese e 52
4.4. Gonderilerde En Fazla Kullanilan Kelimelere Tliskin Bulgular ...........cccccovevivercinerencnninnn. 55
4.4.1. AKP 2018 ve 2019 se¢im siireclerine dair kelime bulutu.........cccovvvvviiiiiieniiciiniie e, 55
4.4.2. MHP 2018 ve 2019 secim siireclerine dair kelime bulutu..........ccooceviiiiiiniiniiee, 56
4.4.3. CHP 2018 ve 2019 secim siireglerine dair kelime bulutu...........ccoocviiiiiiiiiniiiiiiee, 57
4.4.4. HDP 2018 ve 2019 se¢im siireclerine dair kelime bulutu..........cccovvvviviiiieniieiinieie e, 58
SONUC ...ttt e st et et e e s s bt e e as b e e e as b e e e ssbe e e sbb e e s bbeeenbneeannes 60

viii



KAYNAKCA ... es e s s e ee s e s e ee s ae s s eee e s eess e

[0Y.7@] 005\ 1 £ 70U



TABLOLAR DIiZIiNi

Tablo 3.1: Joe Biden’1n Instagram Sayfast KUNyesi .......cccocvevveiiiiiciicniniiseennen, 32
Tablo 3.2: Donald Trump’in Instagram Sayfasi Kiinyesi (Tablo 1’de verilen
bilgiler, 27 Subat 2022 tarihinde kayitlanmistir). .........cccoooeeriininniieneeee e 33
Tablo 4.1: Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram Sayfas1 Kiinyesi 35

Tablo 4.2: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018-2019 Gdnderi Paylagim Sayilari....... 36

Tablo 4.3:. Milliyetgi Hareket Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi ..........ccccceveennene, 37
Tablo 4.4:. Milliyet¢i Hareket Partisi 2018-2019 Paylasim Sayilari....................... 38
Tablo 4.5: Cumhuriyet Halk Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi..........c.ccocvvvennne, 39
Tablo 4.6: Cumhuriyet Halk Partisi se¢cim yillar1 igerisinde paylasilan gonderi

SAYIIATT ...ttt et r e re e 40
Tablo 4.7:.Halklarin Demokratik Partisi Instagram Sayfast Kiinyesi ..................... 42
Tablo 4.8: Halklarin Demokratik Partisi 2018-2019 Paylagim Sayilari................... 42
Tablo 4.9: Partilerin Takipgilerine Iligkin Sayisal Veriler...........ccccccovvvivirerrnennne, 43



SEKILLER DiZINi

Sekil 3.1: Joe Biden’1n Instagram Sayfasi Screenshot .........c.cccccviiiiiiiiiiicnnn 32
Sekil 3.2: Donald Trump’in Instagram Sayfasi Screenshot...........ccccovvvviiiiiiiineenne, 33
Sekil 4.1: Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram Sayfas1 Screenshot............... 35
Sekil 4.2: Milliyet¢i Hareket Partisi Instagram Sayfasi Screenshot........................ 37
Sekil 4.3: Cumhuriyet Halk Partisi Instagram Sayfas1 Screenshot................ccc.c... 39
Sekil 4.4: Halklarin Demokratik Partisi Instagram Sayfas1 Screenshot .................. 41

Sekil 4.5: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
GOrsel Paylagimi........coiiuiiiiiiiiiiiiii s 45

Sekil 4.6: Adalet ve Kalkinma Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
GOrsel Paylagimi........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiii s 45

Sekil 4.7: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla
Gorilintlilenen Video Paylagimi........c.cocoiiiiiiiiiiiiii 46

Sekil 4.8: Adalet ve Kalkinma Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla
Goriintlilenen Video Paylagimi........c.ocoiiiiiiiiiiiiiii e 46

Sekil 4.9: Milliyet¢i Hareket Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
GOrsel Paylagimi........coiiiiiiiiiiiiiiii s 47

Sekil 4. 10: Milliyetci Hareket Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
GOrsel Paylagimi........coiiiiiiiiiiiiiiii s 47

Sekil 4.11: .Milliyetci Hareket Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla
Gorilintlilenen Video Paylagimi........cccocoiiiiiiiiiiiiii e 48

Sekil 4.12: Milliyet¢i Hareket Partisi 2019 Sec¢im Siirecinde En Fazla Goriintiilenen
Video Paylagimi......c.ccoiiiiiiiiiiiiiiciie s 48

Sekil 4.13: Partisi Halklarin Demokratik 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni
Alan GOrsel Paylagimi ........c.ooiiiiiiiiiiiiiiic e 49

Sekil 4.14: Halklarin Demokratik Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni
Alan GOrsel Paylagimi ........c.ooiiiiiiiiiiiiiiic e 50

Sekil 4.15: Halklarin Demokratik Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla
Gorilintlilenen Video Paylagimi..........cocoiiiiiiiiiiiiiiii e 50

Sekil 4.16: Halklarin Demokratik Partisi 2019 Secim Siirecinde En Fazla

Xi



Goriintlilenen Video Paylasimi........ccccvviiiiiiiiiiiiiiie e 51

Sekil 4.17: Cumhuriyet Halk Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan

GOTSEl PAYIASIIMI ..eiiiiiiiiiiie ittt e e anbee e 52
Sekil 4.18: Cumhuriyet Halk Partisi 2019 Secim Siirecinde En Begeni Alan Gorsel
PaylaSImI...ceiiiiii i 53
Sekil 4.19: Cumhuriyet Halk Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Goriintiilenen
Vide0o PaylasimiI.....ccccviiiiiiiiiiiiiiie s 53
Sekil 4.20: Cumhuriyet Halk Partisi 2019 Secim Siirecinde En Fazla Goriintiilenen
Video Paylagimi......ccoooiiiiiiiiiiiii 54
Sekil 4.21: AKP 2019 Yerel Se¢imler Kelime Bulutu ..........ccccovieeiiiniiiiiiiiennns 56
Sekil 4.22: AKP 2018 Genel Se¢imler Kelime Bulutu.........c.cccevvviiiiiiniiiiciineee, 56
Sekil 4.23: MHP 2019 Yerel Secimler Kelime Bulutu...........cccooceeiiiiiiiiiiiinnnnns 57
Sekil 4.24: MHP 2018 Genel Se¢imler Kelime BulutU..........cccovviiiiiiiiiiiniineee, 57
Sekil 4.25: CHP 2019 Yerel Se¢imler Kelime Bulutu ..........ccccovviiiiiiiiiiiiiieens 58
Sekil 4.26: CHP 2018 Genel Secimler Kelime Bulutu...........cococoeveiiiiiiiic e 58
Sekil 4.27: HDP 2019 Yerel Secimler Kelime Bulutu ...........cccooviiiiiiiiiiinninnne, 59
Sekil 4.28: HDP 2018 Genel Se¢imler Kelime Bulutu...........ccocovviiiiiiiiiiiciiiene, 59

Xii



KISALTMALAR

AKP: Adalet ve Kalkinma Partisi
CHP: Cumhuriyet Halk Partisi

HDP: Halklarin Demokratik Partisi
MHP: Milliyet¢i Hareket Partisi
TBMM: Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi

Xiii



GIRIS
Iletisim, bireysel ve toplumsal yasamin ayrilmaz bir parcasidir. Kisi iginde
bulundugu toplumda iletisim ile varligmi siirdiirmektedir. iletisim kavrami iizerinde
degisen tanimlar, siyasal iletisim i¢in de gecerlidir. Siyasal iletisim; siyasi aktorlerin, Siyasi
mekanizmalarin kendi aralarinda ya da hedef Kitle ile gergeklestirdikleri her tiirlii iletisim

bi¢imi olarak tanimlanabilmektedir.

21. yiizyilda geleneksel kitle iletisim araglarmin yaninda, sosyal medya mecralari
da siyasi aktorler i¢cin nemli hale gelmistir. Hem Tirkiye’de hem de Diinya’da sosyal
medyanin Siyasi aktorler tarafindan kullanimi, se¢im siiregleri igin belirleyici bir konuma
sahiptir. Bu sebeple siyasi mekanizmalarin sosyal medyay:1 giiniin kosullarina uygun bir

sekilde kullanmas1 6nem tagimaktadir.

Sosyal medya bir anlamda siyasi aktorlerin, hedef kitleye vermek istedikleri
mesajlari, propaganda faaliyetlerini ve se¢im calismalari gibi ¢ok yonlii sdylemleri
ilettikleri bir alandir. Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal medya alanlari siyasi
faaliyetlerin aktarildigi yeni medya mecralaridir. Instagram’in siyasal iletisim siirecine
dahil olusu her ne kadar kisa bir siireyi kapsamis olsa da siyasi aktorler i¢in Oonem
tasimaktadir. Siyasal partilerin ve aktorlerin Instagram’t aktif kullanimi, bu anlamda

gerceklestirdikleri siyasal iletisimin gli¢lii ya da pasif diizeyde olmasini da saglamaktadir.

Bu c¢alisma bir sosyal medya platformu olan Instagram’in siyasal iletisim
baglaminda hangi unsurlar tizerinden gergeklestigine dikkat ¢ekmektedir. Calismada
Tirkiye Biiyiik Millet Meclisinde grubu bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi, Milliyetgi
Hareket Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi ve Halklarin Demokratik Partisi’nin 2018 ve

2019 tarihlerinde Instagram hesaplarinda yer alan génderiler incelenmistir.

Genel olarak siyasi partilerin Instagram pratiklerini tahlil etmeyi amaglayan bu
calisma, {i¢ bolim halinde planlanmigtir. Birinci boliimde “Siyasi Partiler ve Siyasal
lletisim” basglig1 altinda genel olarak siyasi parti kavrami ve tarihsel arka plani ele alinarak
siyasal iletisim ile olan iliskisine deginilecektir. Tkinci béliimde “Iletisim, Siyasal Iletisim
ve Sosyal Medyanin Gelisim Siireci” baglig1 altinda iletisim tarihi, siyasal iletisimin sosyal
medya ile olan iliskisi ele almp tartistlmistir. Uciincii boliimde ise arastirma sorulari

cercevesinde elde edilen bulgular degerlendirilerek sonuca baglanmistir.



1.1. Arastirmanin Konusu

Yeni iletisim teknolojileri glinliik yasantinin hemen her alaninda oldugu gibi siyasal
iletisim alaninda da hizli bir degisimi ve doniisimii beraberinde getirmektedir. Bu
degisimin bir sonucu olarak siyasal propaganda faaliyetleri internet ortamina 6zellikle de
sosyal medyaya taginmaktadir. Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de siyasal partiler
ve temsilcileri sosyal medyay1 yogun sekilde kullanmaya baslamistir. Bu ¢alisma, Siyasi
partilerin sosyal medya ve Instagram kullanim pratiklerini incelemektedir. Bu baglamda
siyasi partilerin bir sosyal medya platformu olarak Instagram paylasimlari, siyasal
sOylemleri ve olusturduklari siyasal iletisim dili, ¢alismanin konusunu olusturmaktadir. Bu
ama¢ dogrultusunda calisma boyunca TBMM’de grubu bulunan Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve
Halklarin Demokratik Partisi’nin (HDP) 2018-2019 donemindeki Instagram kullanim

pratikleri incelenmistir.
1.2. Arastirmanin Problemi

20. yiizyilla birlikte sosyal yasantinin her alaninda, yer almaya baslayan sosyal
medya siyasi partiler tarafindan da kullanilmaya baglanmistir. Hig¢ siiphesiz bu etkili
iletisim ag1 olan sosyal medya siyasal partilerin siyasal iletisimlerini ger¢eklestirdikleri bir
alana doniigmiistiir. Ozellikle son yillarda sosyal medyay: aktif olarak kullanan siyasal
partilerin, yeni bir siyasal iletisim dili olusturduklar1 goriilmektedir.

Parti faaliyetleri, sosyal sorumluluk projeleri ve se¢men Kkitlesine iletilecek
mesajlar, yine sosyal medya iizerinden aktarilmaktadir. Tiirkiye’de siyasal partilerin ve
temsilcilerinin aktif olarak kullandiklari Twitter’in yaninda etkin olarak kullanilan bir
diger sosyal medya ag1 Instagram’dir. Ancak siyasi partilerin Instagram kullanim pratikleri
tizerine egilen akademik calisma sayist yok denecek kadar azdir. Yapilan akademik
caligmalar siyasi partilerin Instagram pratiklerini genel baglami ile ele almamistir. Bu
durumu bir sorun olarak kabul eden bu ¢alismada siyasi partilerin Instagram’1 kullanim

pratikleri incelenecektir.
1.3. Arastirmanin Amaci

Sosyal medya, siyasal sdylemin dolasima sokuldugu ve yeniden iiretildigi bir
mecradir. Ozellikle son yillarda siyasi partilerin bu mecrayr daha sik kullanmaya

baslamasi, bu alana yonelik akademik ilginin artmasin1 beraberinde getirir. Bu ¢alismada



yaygin olarak kullanilan bir sosyal medya agi olan Instagram’in, siyasal partiler tarafindan
nasil kullanildig1, hangi sdylemlerin hangi dilsel ve sdylemsel stratejilerle bu ag tizerinden
dolasima sokuldugu, 6zliice ifade edersek siyasi partilerin Instagram kullanim pratiklerinin

dogasinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
1.4. Arastirmanin Onemi

Siyasi partilerin sosyal medya kullanimu ile ilgili ¢ok sayida ¢alisma vardir. S6z
konusu calismalar, siyasi partilerin sosyal medya analizleri tlizerinedir. Siyasi partilerin
sosyal medya hesaplar1 incelenerek hazirlanan g¢aligmalar da vardir. Bu calismalarda
siyasal iletisim, secim caligmalari, sosyal medyanin kullanimi, siyasal propaganda gibi

unsurlara yer verilmistir.

Bu ¢alisma TBMM’de grubu bulunan AKP MHP, CHP ve HDP’nin 2018 ve 2019
Instagram paylasimlarin1 inceleyecektir. Calisma diger c¢alismalardan farkli olarak
partilerin iki yillik siire zarfinda biitiin paylasimlarinin analizini i¢ermektedir. Bu
baglamiyla c¢alisma 6zgiin bir ¢alismadir. Bununla birlikte bu ¢alisma literatiirdeki diger

calismalara katki sunacaktir.
1.5. Literatiir Taramasi

Literatiirde siyasi partilerin sosyal medya kullanim pratikleri ile ilgili ¢ok sayida
calisma yer almaktadir. Bu ¢alismalarin genellikle siyasi partilerin sosyal medya
kullanimlarina o6zellikle de Twitter ve Facebook isimli sosyal aglara odaklandigi
goriilmektedir. Amnilan ¢aligmalarin  6nemli bir kismi 2010 yilindan sonra

gerceklestirilmistir.

Tuncay (2012) “Tiirkiye’deki Siyasi Partilerin Bir Siyasal iletisim Araci Olarak
Sosyal Medyayr Kullanmalar1” baslikli yiiksek lisans tezinde siyasi partilerin Twitter,
Facebook ve Youtube gibi sosyal medya hesaplarinda kullandiklari soylesi tekniklerini ve
dil 6zelliklerini igerik analizi yontemiyle ele almaktadir. Saglam ise (2016) “7 Haziran ve
1 Kasim 2015 Genel Secimlerinde AK Parti’nin Siyasal Iletisim Kampanyasinda Sosyal
Medyanin Yeri” baslikli yiiksek lisans ¢alismasinda 7 Haziran ve 1 Kasim se¢imlerinde
AK Parti’nin se¢gmene ulasmak i¢in Twitter ve Facebook hesaplar1 lizerinden gelistirdikleri

iletisim stratejilerini agiklamaktadir.

Sosyal medya ile ilgili bir diger ¢alisma Arici’nin (2013), “Siyasi Partiler ve Siyasi
Liderler Cercevesinde Tiirk Siyasetinde Sosyal Medya” baslikli yiiksek lisans tezidir. Arict



TBMM’de temsil edilen 4 siyasi partinin ve liderlerinin sosyal medya kullanim oranlarini
ele aldigi calismasimi 2013 yilinin ilk ¢eyregi ile smirlandirmigtir. Siyasi Partilerin
Instagram kullanim1 ile ilgili bir bagka calisma halkla iliskiler baglaminda yapilmais,
Ekinci’nin  (2019) “2015 Sec¢imlerinde Siyasal Liderlerin Instagram’da Siyasal

Soylemlerinin Analizi” baglikli yayimlanmamuis yiiksek lisans tezidir.

Siyasal iletisimde sosyal medya kullanimi ile ilgili bir diger ¢alisma Solmaz’in
(2019) editorliigiinii yaptig1 “Siyasal lletisimin Dijital Déniisiimii” adli ¢alismadar.
Calismada siyasal iletisimin medya baglaminda propaganda, reklam ve halkla iliskiler ile

olan iliskisi ele alinmaktadir.

Hazirlanmis olan ¢alismalarda genel olarak siyasi partilerin Facebook ve Twitter
gibi sosyal medya hesaplar1 iizerinden incelemeler yapilmistir. Bu ¢aligmalar siyasal
iletisim alanina ve sosyal medya calismalarmma onemli katkilar saglamistir. Ancak
caligmalar, sosyal medya alaninda daha ¢ok Twitter ve Facebook iizerinedir. Dolayisiyla
sosyal medya ve siyasal iletisim alaninda siyasi partilerin Instagram pratikleri ile ilgili
Ozelde yapilan calismalara da ihtiya¢ duyuldugu bilinmektedir. Bu g¢alisma yapilmaya
baslandiginda bu alanda bir tez galismasi yapilmamisti. Bu alanda tek tez ¢alismasi olan
Akytz’in (2021) “Turkiye 2019 Yerel Se¢imlerinde Siyasi Partilerin Instagram
Kullanimlarinin Siyasal Pazarlama Baglaminda Incelenmesi” baslikli yiiksek lisans tezi ise
heniiz yayimlanmamisti. Bu ¢alisma Akyiiz’{in anilan ¢calismasiyla bazi benzerlikler tasisa

da igerik olarak ondan oldukga farklidir.
1.6.Arastirma Sorulari

Bu calismada TBMM’de grubu bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP),
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyetgi Hareket Partisi (MHP) ve Halklarin
Demokratik Partisi (HDP) partilerinin en sik ziyaret edilen sosyal medya aglar1 arasinda
yer alan Instagram’1 kullanim pratikleri incelenecektir. Bu dogrultuda asagidaki arastirma

sorularina yanit aranacaktir:

1. Siyasi partilerin Instagram hesaplarini kullanma siklig1 nedir?

2. Siyasi partiler Instagram hesaplarinda hangi faaliyetler ile ilgili paylasim
yapmaktadir?

3. Siyasi partiler Instagram hesaplarindaki paylasimlari tizerinden nasil bir siyasal
iletigim dili olusturmaktadir?

4. Siyasi partilerin Instagram hesaplarindaki takip¢i sayisi ne kadardir?
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5. Siyasi partilerin Instagram hesaplarindaki paylasimlarindan hangileri daha fazla
begeni almaktadir?

6. Sosyal medya hesaplarinin igerigini giindem iizerinden olusturan siyasi partiler
hangileridir?

7. Hangi siyasi partiler Instagram hesaplarini daha aktif kullanmaktadir?
1.7.Yontem

Tiirkiye’deki siyasi partilerin Instagram pratiklerini inceleyen bu calisma nitel bir
arastirma olarak planlanmistir. Bu calismada, veriler Tiirkiye Biiyliik Millet Meclisi’nde
grubu bulunan siyasi partilerin 2018 ve 2019 yillarinda Instagram hesaplarinda
paylastiklar1 gonderilerin, nitel igerik analizi yontemiyle ¢6ziimlenmesi sonucunda elde

edilmistir.
1.7.1. Arastirma evreni ve orneklemi

Evren bir arastirmada sorunu ortaya ¢iktigi ya da sorunun barindigi herhangi bir
sebeple sorunun parcast oldugu insanlar, olgular ve fenomenler biitiintidiir (Erdogan, 2012,
s. 201). Bu calismada incelenen evren Instagram sosyal medya mecrasi iizerinden igerik
paylasan Tiirkiye’deki siyasi partilerdir. Ekim 2022 tarihi itibariyle Tirkiye’de halen 119
siyasal parti siyasi faaliyetlerini yiiriitmeye devam etmektedir. Bu evren i¢inden Adalet ve
Kalkinma Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi ve Halklarin
Demokratik Partisi isimli dort parti érneklem olarak belirlenmistir. Orneklem olarak bu
dort partinin secilmesinin nedeni, Tirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde gruplarinin
bulunmasidir. Anilan partilerin tiim Instagram paylasimlarinin incelenmesi bu ¢alismanin
seviyesini astigindan arastirma anilan partilerin 2018 ve 2019 yillarinda yaptiklar

paylasimlarla sinirlandirilmstir.

1.7.2. Arastirmanin simirhhklar

Bu tez calismasi konusu ve 6rneklemi baglaminda birtakim sinirliliklara sahiptir.
Konusu “Instagram” pratikleridir. Orneklemi ise Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisinde grubu
bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi ve
Halklarin Demokratik Partisi partileridir. Ayn1 zamanda partilerin sadece 2018 ve 2019
yillarin1 kapsayan paylasimlar ile smirlandirilmistir. Calismanin bir diger smirliligy,

sadece Instagram hesabi olan kullanicilardir.



1.7.3 Verilerin analizi

Bu c¢alismada veriler nitel igerik analizi teknigiyle toplanmgtir. Igerik
analizi, metinlerin ve diger materyallerin belirli kavram ve temalar etrafinda nesnel ve
sistematik olarak incelenmesini saglayan bilimsel bir tekniktir (Pazarbas1 ve Akgiil, 2021,
5.163). Sosyal medya calismalarinda siyasi partilerin mesajlarinin iletilmesi, kitleleri
etkilemesi ve bu ag lizerinden gerceklesen siyasal iletisimin belirlenmesi ile ilgilidir.
Bundan dolay1 ¢alismalarda kullanilan ydntemler daha ¢ok igerik analizidir. igerik analizi
arastirilacak olan konunun nesnel ve ayni zamanda Olgiilebilir olmasiyla iligkilidir

(Cilingir, 2017, s. 150).

Icerik analizleri nitel ve nicel igerik analizi olmak iizere ikiye ayrilir. Nitel igerik
analizi, “temalar ve Oruntiilerin tanimlanmasi ve kodlamanin sistematik smiflandirilmasi
araciligiyla metin verilerinin igeriginin 6znel yorumlanmasina dayanan (Hsieh ve Shannon,
2005, s. 1279) bir teknik olup belirli bir metinde agik veya gizli olabilecek anlamlari,
temalar1 ve kaliplari incelemek i¢in yalnizca kelimeleri saymanin veya metinlerden nesnel
igerik ¢ikarmanin Gtesine geger. Arastirmacilarin sosyal gergekligi 6znel ama bilimsel bir
sekilde anlamalarin1 saglar (Sallan Giil ve Kahya Nizam, 2021, s.185). Nitel icerik
analizinde, verilerin tanimlanmas1 ve verilerin igerisinde sakli olabilecek gergeklerin agiga
¢ikarilmasi amaglanir. Birbirine benzeyen veriler belirli kavramlar ve temalar ¢ergevesinde
bir araya getirilerek okuyucunun anlayacagi bir bigcimde diizenlenir ve yorumlanir

(Y1ldirim ve Simsek, 2011, s. 227).

Bu calismada siyasi partilerin Instagram hesaplarinda yer alan gorseller,
goriintliilenen videolar ve gonderi metinleri incelenmistir. Partilerin paylasim yaptig
igeriklerin hangi temalar etrafinda sekillendigi aktarilmaya c¢alisgilmigtir.  Nitel igerik
analizi yontemi ile toplanan veriler incelenerek, arastirma sorulari1 gergevesinde sayisal
verilerle desteklenmistir. Yapilan analizlerle hangi temalarin hangi unsurlar iizerinden

olusturuldugu ve derinde yatan anlamlar aciklanmaya calisilmistir.



IKINCi BOLUM
SIYASAL PARTILER VE SiYASAL ILETISIM

2.1. Siyasal Partilerin Tarihsel Gelisim Siireci

Siyasal partilerin tarihi Antik Yunan’a uzanmaktadir. Atina site devletlerinde tig
ayri partinin ¢atismasi, Solon donemine rastlamaktadir. Aristokrat bir sinifi temsil eden
Opartritler, yoksul ve tiiccar bir simif olan Paralyenler iki ayr1 grup olarak tarihte yerini
almistir. Bu iki ayr1 grubun catismasini Arthontu Solon 6nlemistir. Eski Roma’nin Patrigi
ve Plebs siniflar1 da iki biiyiik parti 6rneklerindendir. Yeni Roma olarak goriilen Bizans’ta
da partilesme goriilmektedir. Yerel halk kirmizi, beyaz, yesil ve mavi olan temsili renkler
ile partilere ayrilmistir. Halk biiyiik gosterilerin gerceklestigi alanlarda hangi partiye
egilimli olduklarin1 gdstermistir. Orta Cag’da ise yine siyasi gruplasmalar Floransa’da
bulunan Montegii ve Kapiitel aileleri arasindaki anlagmazliklardan dogmustur (Tunaya,

1969, s. 449-450).

Bugiin anladigimiz anlamda siyasi partilerin ortaya ¢ikis siireci toplumsal yasamda
meydana gelen olay ve olgularin bir sonucu olarak goriilmektedir. Bu olaylarin en 6nemlisi
Fransiz Devrimi’dir. Modern manada siyasi partilerin olusmaya baglamasi1 uzun bir siirece
dayanmamaktadir. Siyasi partilerin ortaya ¢ikis siirecleri 19. yiizyila denk gelmektedir.
Temsili sistemin ve genel oy hakkinin genislemeye baslamasi, siyasi partilerin olusumunda
biiyiik bir 6neme sahiptir. Iktidarm mutlak olarak yiiriitiilmesi siyasi partilerin gelisimini
geciktirmekteydi. Ciinkii yetkilerin tek elden yiiriitiilmesi partilerin islevsel olmamasina
neden olmaktaydi. Ancak, 17. ve 18. yiizyillda temsili bir sistemin benimsenmeye
baslanmas1 parlamentolarin mutlak yonetim iizerinde s6z hakkina sahip olmasmi ve
parlamentolara karsi sorumlu bir hiikkiimetin olusmasina olanak saglamistir. Her ne kadar
parlamentolar sinirh bir sayida segcmen gruplar: tarafindan segilse de kral tarafindan atanan
bakanlarin parlamentoya karsi sorumluluk tasimasi, parlamenter bir rejimin ortaya

¢ikmaya baslamasi, siyasi partiler i¢in bir ¢ikis noktasi olmustur (Tezig, 1976, s. 13).

Cagdas bir donem olarak siyasal partiler ilk defa 19. ylizyilda Bat1 Avrupa’da se¢im
donemi ile birlikte dogmustur. Oy hakkinin genis kitlelere ulasmasiyla gelismeye
baslamistir. Aristokrasi yani toprak soylulari ile burjuvazi arasinda gergeklesen giig
miicadelesi adaylar1 desteklemek ve desteklenmis olan adaylarin se¢im giderlerini

karsilamak amaciyla yerel komiteler olusturulmustur. Aymi toplumsal sinifa mensup



kisilerin ¢ikarlarini, diinya goriislerini savunan adaylarin meclislerdeki gruplagmalari
meydana gelmistir. Bu gruplasmalarla birlikte yerel komiteler arasindaki baglantinin
olusmas1 da ilk siyasal partilerin ortaya ¢ikmasinda énemli bir unsur olmustur. Ortaya
¢ikan bu ilk parti tipleri kadro partileri olarak adlandirilmistir. Bu parti genel olarak
ekonomik acgidan giiclii bir toplumsal kesiminin temsilcileri olarak bilinmekteydi. Bu parti
tipi seckin kesimi temsil ettiginden sadece vergi veren halk gruplarin1 kapsamaktaydi,
genel oy hakk1 s6z konusu degildi (Kislali, 1987, s. 227-228).

2.1.1. Siyaset kavram ve siyasal partiler

Siyaset kavraminin kokeni Arapga olup, at egitimi anlamin1 tasimaktadir. Kavram
Bati kaynakli olmakla birlikte politika kavramima dayanmaktadir. Yunanca polis kent
devletleri olarak anlam kazanmaktadir. Siyaset ise devletin biitlinline ait olan seklinde
tanimlanmaktadir. Siyaset kavraminin giiniimiizdeki anlami Prof. Biilent Daver’in goriisii

ile tilke, devlet ve insanin yonetilmesi seklinde tanimlanmaktadir (Kislali, 2016, s. 17).

Siyaset, toplumlarin yoneten ve yonetilen iligskisinden ortaya ¢ikmistir. Bireylerin
topluluk halinde yasamaya baslamas1 siyasetin gelisimine olanak tanimistir. Bu gelisim
yoneten ve yonetilen arasindaki iligskinin diizenlenmesiyle yonetimsel olan giiciin, elde
edilmesi ile saglanmistir. Siyaset kavraminin yerine kullanilan politika kavraminin sozliik
anlamlarinin  giindelik hayatta kullanimlar1 farkliik gostermektedir. Ornegin; siyaset
Arapga kokenli bir kavramdir ve at egitimi anlamimi tagimaktadir. Osmanli devlet
geleneginde ise siyaset kavrami ceza ve 6liim cezasi anlamini tagimaktaydi. Yunan’da ise
siyaset polise ya da devlete ait olan her tiirlii etkinlik olarak kullanilmistir (Kiligaslan,
2013,s.9).

Siyaset, bireylerin yagamlarini diizenleyen ve bu diizen ile genel kurallari olusturan,
kurallarin korunmasini saglayan yeri geldiginde ise bu kurallar1 degistiren faaliyetlerin
biitiinii olarak tanimlanabilmektedir. Siyaset, devlet ¢atis1 altinda bulunan bir¢cok devlet
organi tarafindan olusmaktadir. Ayrica devlet catisi altinda bulunan organlar disinda siyasi
partilerin ve siyasi aktorlerin gergeklestirdikleri iktidara yonelik faaliyetlerin biitiinii olarak
da tanimlanmaktadir. Bu yoniiyle siyaset kavraminin temelini iktidara yonelik biitiin
faaliyetler olusturmaktadir. Siyasal bilimciler siyaset kavramini ti¢ farkli yaklasim ile ele
almaktadir. Ilk yaklasim siyasetin toplumu ydnetme sanati olduguna ydneliktir. Bu
yaklasima gore siyaset birbirinden farkli ¢ikar gruplarini uzlastirarak geliri ve serveti

hakkaniyetli bir sekilde paylasmak seklinde tanimlamaktadir. ikinci yaklasim ise siyaseti



ayni toplumda yasayan kisilerin siyaseti ele gecirmek icin verdikleri miicadele olarak
tanimlamaktadir. Son olarak iiglincii yaklasim ise siyaseti, bir toplumda yer alan siyasi

aktorlerin gii¢ miicadelesi olarak tanimlamaktadir (Demir, 2018, s. 81).

Eski dilde “firka” sozcligiinden gelen parti Frenkge dilinden bugilinkii anlamini
almig olup grup, boliim ve parca anlamina gelmektedir. Siyasi parti denildiginde ayni
goriisii, ayn1 ¢ikart ve ayni siyasal eylemlerde bir araya gelen insan toplulugu olarak
anlasilmaktadir. Bir toplum igerisinde kisiler arasinda uyusmazligin yasanmasi siyasi

partilerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Tezig, 1976, s. 5).

Parti kavrami, modern olarak nitelendirilen demokrasilerde kamuoyuna sekil veren
kitleler ile ilgili oldugu kadar ayn1 zamanda ilk Cag Cumhuriyetlerini ayristiran hizipleri,
Ronesans Italya’sinda bir komutan etrafinda toplanan ordulari, devrim meclislerinde bir
araya gelen iiyelerin oldugu kuliipleri ve anayasal bir monarsinin miilkiyet esasin1 temel
alan secimleri anlatmak i¢in de kullanilmaktadir. Kavrama yiliklenen anlamlar kavrami
farklilastirmaktadir. Bu sebeple partilerin siyasi olarak ortaya g¢ikisi yiizyili asamamugtir.
1850’11 yillarda Amerika Birlesik Devletleri disinda higbir iilke kelimenin bugilinkii
anlamini bilmemekteydi. Bu iilkelerde; fikir akimlari, halkin yer aldig: kuliipler, dernekler
ve birgok parlamento grubu yer almaktaydi ancak siyasi partiler bulunmamaktaydi. 1950’li
yillarda ise siyasal partiler, gelisen uygar uluslarin ¢ogunlugunda islevsel hale gelerek
diger uluslari da etkilemislerdir (Duvarger, 1974, s. 15).

Siyasal partiler, kitlelerin iktidara gelmesi ile 20. yiizyilda siyasi yasami yonetmek
ve siyasi iktidar1 diizenleme amaci tagiyan bir gruplasma sekli olarak tanimlanmigtir. Daha
genel bir ifade ile siyasi parti belirlenmis bir program etrafinda toplanan bireylerin, bu
program ile normal bir se¢im yolunu elde etme amaci tasiyan, toplulugun kurulmasi olarak
ifade edilmektedir (Tunaya, 1969, s. 447).

Aziz’e (2019) gore siyasi partiler; belirlenen bir siyasi goriisii, ideolojiyi belirli
yontemler yolu ile se¢imleri kazanmak amaciyla kullanan ve bu amagla bir araya gelen
orgiitlerdir. Siyasi partilerin amaci iktidar mekanizmasi tizerinde s6z sahibi olarak tilke
yonetimini ele gecirmektir. Siyasi partileri, iletisim olgu ve siireci baglaminda
anlamlandirmak gerektigini belirterek siyasi partilerin yapisinin ve islevinin iletisim
ekseninde ele alinmasi gerektigini ifade etmektedir. Bu Oriintiiler etrafinda siyasi partiler

kendi orgiit yapisi ile iletisim yontem ve teknikleri diizeyinde ¢alismaktadir (s.111).

Siyasi partiler belirledikleri bir program etrafinda siyasal mekanizmalar1 etkilemek
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dogrultusunda siyasal iktidar1 denetim altina almak isteyen oOrgiitlenmis kuruluglardir.
Siyasi partiler iceresinde olusan yapisal farkliliklar ayrica toplumsal tabanlarinin ve
ideolojilerinin farkliligini1 yansitmaktadir. Siyasal parti sistemleri rejimlerin anlasilmasinda
en az anayasa kadar onem tasimaktadir. Siyasal partiler ister demokratik olsun ister
demokratik olarak adlandirilmasin biitiin ¢agdas siyasal rejimlerin siirdiiriilmesinde 6nemli

gorevler tistlenmektedir (Kislali, 1987, s. 227).

Siyasi partilerde iletisim, dogas1 geregi siyasal bir yap1 tagimaktadir. Bu amagla
siyasi partilerin asil belirgin 6zellikleri iki ayr1 nokta olarak ifade edilmektedir; birincisi
iktidarda olup olmamasina bakilmaksizin devleti idare etme iddiasini tasimasidir. Ikincisi

ise iktidar meseleleri i¢erisinde yer almak ve iktidari ele gegirmektir (Tunaya, 1969, s. 448

Siyasi partiler, demokratik yonetimde yer alan 6rgiitlenmelerdir. Se¢imle yonetimi
saglayan toplumlarda siyasi partilerin varligi s6z konusudur. Demokratik toplumlarda
goriilen siyasi partiler, diktatorliikte ya da otokratik yapiy: tasiyan toplumlarda gergek bir
islevsellige sahip degildir. Tek partili sistemlerde ise tam bir demokrasi anlayisindan
olmadigindan, biitiin bir iglevini yerine getiren siyasal partilerden de s6z edilememektedir.
Bu dogrultuda siyasi partilerin tarihsel gecmisi ¢ok eskilere dayanmamaktadir. Siyasal
partiler, Avrupa’da Monarsi yonetiminin sona ermesi ile 17. yiizyilin sonlart ile 18.
yiizyilin basinda yonetim anlayisinda yasanan degisimler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu
yillarda temsil sisteminin kabul edilmesi bu olusumun ortaya ¢ikmasini kolaylastirmistir

(Aziz, 2019, s. 111-112).
2.1.2. Tiirkiye’de siyasal partiler

Tiirkiye’de siyasi partilerin tarihi yaklagik yiizyila tekabiil etmektedir. Siyasi
partilerin ortaya ¢ikis siireci siyasal bir orgiitlenme bigiminde ger¢eklesmemistir. Osmanl
Devleti’nin benimsedigi babadan ogula yonetim anlayisi yetki ve otoriteyi tabana yani
halka indirgememistir. Secime dayanmayan bu {ist yonetim anlayisinda padisah son s6z
sahibi olmus ve padisahin yetkilerinin paylasilmasi (temsili sistem) sdz konusu olmamustir.
Bu sebeple siyasi partilerin ortaya ¢ikisi, ilk olarak gizli sekilde yapilanmis 6rgiitlenmeler
olmustur. Sonraki siireglerde ise oOrgilitlenmeler dernekler iizerinden saglanmaya

caligilmistir.

Siyasi partilerin resmi anlamda ilk oOrgilitlenmeleri Dernekler Yasasi (1909) ile
gerceklestirilmistir. Osmanli Devleti’nde ilk meclis 1876 yilinda I. Mesrutiyet’in ilani ile

olusmustur. Ne var ki bu olay uzun bir siireci kapsamamistir. Padigahin kendi yetkilerini
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Meclis-i Mebusan ile paylagsmak istememesinden otiirii I. Mesrutiyet Meclisi kapatilmistir.
Yine bu donemde yapilan se¢imler demokratik bir zeminde olmamakla birlikte sadece
erkekleri kapsayacak sekilde iki dereceli olmustur. II. Mesrutiyet donemi (1908) ise yasal
olarak daha uzun soluklu bir nitelik tasimistir. Bu dénem kurulmus olan Ittihat ve Terakki
Partisi 1909 yilinda ¢ikarilan Dernekler Yasasi gergevesine gore kurulmustur. Dernekler
Yasast Cumbhuriyetin kurulus siirecinden sonra da siyasal partiler i¢cin dayanak olusturan

bir yasa niteligi tasimistir (Aziz, 2019, s. 159-160).

Tiirkiye’de siyasi partilerin ortaya ¢ikis siireci kronolojik sira ile ele alindiginda,
siyasal partilerin Tiirkiye’deki gelisimi daha kolay anlasilacaktir. Bu siire¢ alti donemde
incelenmistir. Birinci donem II. Mesrutiyete kadar olan donem (1859-1908), Jon Tiirk
Hareketi- II. Mesrutiyet (1908-1918), Miitareke (1918-1922), Tirkiye Cumhuriyeti
Kurulus siireci boyunca (1923-1961) ve 1961 Anayasasinin kurmus oldugu sistem olarak
ele alinabilmektedir. Ik dénem olarak II. Mesrutiyet donemi yar1 yiizyili kapsamaktadir.
Bu donem siyasal ve anayasa hukuku anlaminda farkli deneyimlerin yasandigi bir donem
olarak nitelendirilmistir. Dénemin temel 6zelligi mesrutiyete dayali bir siyasi yasamin

olmamasidir (Tunaya, 1969, s. 521-522).

Tiirk siyasal yasaminda ilk siyasi partiler 1908 yilinda II. Mesrutiyet’in ilanindan
sonra olusmustur. Siire¢ olarak ilk nitelikli dernekler ise 1839 Tanzimat fermaninin
getirdigi olanaklar ile ortaya c¢ikmistir. Ancak ilk nitelikli parti olarak ortaya ¢ikan
orgiitlenme 1889°da tip dgrencilerinin olusturduklar ittihat ve Terakki Cemiyeti olmustur.
1908 seg¢imlerinde ¢ogunlugu elde eden bu parti 1913 ve 1918 araliginda iilkede tek parti
egemenligini kurmustur. Sonraki siire¢lerde Ittihat ve Terakki’nin eski kadrolarmmn da
bulundugu Anadolu ve Rumeli Miidafaii Hukuk Cemiyeti olusturulmustur. 1923-1945
donemleri ise Kemalist tek parti donemidir (Kislali, 2016, s. 272-273).

Tezi¢ (1976) siyasi partilerin ortaya cikis siirecini farkli siyasal yapilanmalarin
toplum igerisinde yer almasi olarak agiklamaktadir. Siyasi partileri, belirlenen gruplar ve
bu gruplarin g¢evrelerinden belirli smif ¢ikarlarinin temsil edilmesi ve bir iktidar arenasi
haline gelmesi ilizerinden tanimlamaktadir. Toplum igerisinde farkli ¢ikar gruplarinin yer
almast ve bu gruplarin birbirinden farkli oluslar1 {iretim araglari temelli olarak
goriilmektedir. Uretim araglarina bagl olarak ortaya ¢ikan bu gruplar toplum igerisinde
kendi istekleri dogrultusunda bir yonetim anlayisi olusturmayr amaglamistir. Dolayisiyla

toplum igerisinde yer alan partilerin amact ekonomik ¢ikarlar1 gézetmektir. Bu anlamda
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siyasi partiler kanun koyma amaci ile ortaya ¢ikan bir olusum degildir. Partilerin geneli,
cikar gruplariin ya da belirli bir sinifin isteklerini gergeklestirmek amaci ile olusmustur.
Bu olusum partilerin, toplum igerisinde sosyal giiclerin ya da belirli bir tabanin istegi
dogrultusunda ortaya ¢iktigim gdstermektedir. Ulkelerin sosyal kosullarina gore olusum
gosteren siyasi partiler iilkedeki ekonomik, dini ve ideolojik farkliliklarin bir sonucu olarak

ortaya ¢ikmaktadir (s.12).
2.2. Siyasal Iletisim ve Siyaset Iliskisi

Siyasal iletisim kavraminin, tarihsel gelisimi Antik Cag, Orta Cag, Yeni Cag’da ve
giintimiizde farkli anlamlara sahiptir. Bu farklili§in temel nedeni, toplumlarin statik degil
dinamik bir yapiya sahip olmasindandir. Toplumlarda meydana gelen degisimler, niifus
artiglari, teknolojik yenilikler; Siyasal yapilanmanin degisimini beraberinde getirmistir. Bu
degisimle birlikte siyasal iletisim olgusu, doniisiime ugrayarak uygulamada da degisim
gostermistir. Ornegin; Eski Yunan’da daha ¢ok yiiz yiize gerceklesen siyasal iletisim sekli
o gilinlin toplumsal kosullarina uygun iken bugiin artan niifus ve kitlelerin farklilagsmasi,
islevini yitiren bir iletisim bi¢imi yaratmaktadir. Ancak daha kiiciik topluluklar i¢in bir
iletisim etkinligi olarak varligimi siirdiirebilmektedir. Siyasal iletisim kavraminin ilk
kullanildigi donemlerde kavramin anlaminda meydana gelen degisimin sebebi, siyasal

sOylemi gergeklestiren aktorler ve toplumsal degisimler yoniindedir (Aziz, 2019, s. 4).

Siyaset ile iliskili olan iletisim kavrami, en genel anlami ile bireyler arasindaki
iligkileri her yoniiyle gerceklestiren unsurdur. Siyasal iletisimin siyasal diisiince etrafindaki
onemi siyasal sistem calismalar1 ile yogunluk kazanmasidir. Ozellikle Ikinci Diinya Savast
sonrasi diinyanin i¢inde bulundugu siyasi arglimanlar bazi evrensel ve siyasal topluluklarin
degisimine neden olmustur. Bu degisiklikler genel oy ilkesinin kabul edilmesi ile kitlesel
hareketler sonucu ortaya ¢ikan baski gruplarmin kitle iletisimine katkilar sunmasidir.
(Tokgoz, 2020, s. 79).

Aziz (2019) siyasal iletisim kavramini siyasal alanda yer alan aktorlerin ideolojik
amaglarmi ve bu ideolojik amaclar1 cergevesinde gelisen politikalarini belirli gruplara,
belirli kitlelere, belirli iilkelere veya belirli bloklara ulastirmak amaciyla ve politikalarin
eyleme donlismesi, uygulanmasi olarak farkli iletisim bi¢imi, teknigi olarak
tanimlamaktadir. Tanim iizerinde meydana gelen belirsizlik herhangi bir siyasal orgiitiin ne
sekilde ya da hangi sartlarda siyasal iletisimde bulunacaginin belirsiz olmasindan

kaynaklanmaktadir (S.3).
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En kapsamli tanimi ile siyasal iletisim, kisilerin ya da topluluklarin iktidar alani
icerisinde sergiledigi 6zel bir miicadele bi¢cimidir. Propaganda, biirokrasi, alt iist iligkisi,
iktidar kurumlari, baski gruplar1 ve genis bir alan1 kapsayan siyasal amagl biitlin iletisim

teknikleri siyasal iletisim alaninda yer almaktadir (Cankaya, 2019, s. 13).

Siyasal iletisim, bir olgu olarak kendine iliskin o6zellikler ve farkliliklar
barindirmaktadir. Siyasal iletisim hedef kitle olarak bilinen alicilarda birtakim tutum ve
davranig farklili§i yaratmayi amaglanmaktadir. Bu yoniiyle iletisim siyasal bir 6zellik
tasimaktadir. Tutum ve davranis degisikliginin meydana gelmemesi etkili bir siyasal
iletisimin gerceklesmedigini gostermektedir. Cilinkii siyasal iletisim olgusunda amag,

aliciy1 harekete gegirmektir (Aziz, 2011, s. 49).
2.2.1. Siyaset ve propaganda iliskisinden siyasal iletisime gecis

Propaganda Oxford s6zliigiinde bir diisiinceyi veya bir uygulamay1 yayginlagtirarak
desteklemek, tahayyiilde bulunmak anlamini tasimaktadir. Kelimenin kokeni Latince
olmakla birlikte bir bitkinin filizlenerek topraga gémiilmesi anlamini tasiyan “propagare”
kelimesinden tiiretilmistir. Ilk defa Katolik Kilisesi, sosyolojik bir anlam tasiyan
propaganda kelimesini fikirlerin yayilmasinda kullanmistir. Bu fikirler kendi kendinin
yerini alan degil aksine {iretilen fikirlerin ortaya ¢ikmasii desteklemek igin yayilmigtir
(Brown, 1992, s. 11).

Tarihsel olarak propaganda Papa tarafindan Katolik dininin yayilmasini saglamak
amactyla kullanilmigtir. 18. yiizyilin sonlarinda ise propaganda kavrami, ilk kez din
adamlarmin  kullanimini asarak laik kimseler tarafindan da kullamilmistir. Ancak
propagandanin bu kullanimin yine dini konular ilizerine olmustur. Kavramin bugiinkii
anlami kazanmasi ancak 20. ylizyilda gerceklesmistir. Bu tarihlerde propaganda kavrami,
halkin isteklerinde ve toplumun diisiincelerinde etki uyandirmak amaciyla kullanilan bir
diistinsel hareket olarak goriilmiistiir. Bu yolla bir toplumun ya da bir kitlenin bir

diisiinceyi benimsemesi saglanmaya calisilmistir (Domenach, 1961, s. 10).

Domenach (1961) bugiin tasidigi anlami ile propagandayi kitlelerin diistincelerini
etki altina almak ve bu disiinceleri yonlendirmek amacina dayanan bir hareket olarak
tanimlamaktadir. Propaganda siyasi alana dahil olarak modern kitlelerini yonlendirmek
amactyla kullanmistir. Siyasi propagandanin gelisimi ise ancak 20. ylizyil ile ortaya

cikmustir (s. 13).
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Propaganda kavram olarak yeterliligini ancak 20. yiizyilda ortaya ¢ikarmistir. Kitle
iletisim araclarmin gelisimi ve ¢oklu medya alani tizerindeki gelisimler propagandanin
bugiinkii anlam1 i¢in bir zemin olusturmustur. Kiiresel ¢atigsmalarin artmasi ve biiyiimesi
propaganda i¢in itici bir unsur olmustur. Segen ve secgilen bir kitlenin olugmasi sofistike
olarak bu alanin sorgulanmasi gerektigi fikrini dogurmustur. Bununla birlikte propaganda
bircok farkli sekilde yorumlanmaya calisilarak farkli anlamlar iizerinden tiiretilmeye
calistlmistir.  Ozellikle teknolojik gelismelerle birlikte, propaganda kavrami farkl
tanimlamalar igermeye baslamistir. Her ne kadar kavramin igerigi 20. yilizyilda bugiinkii
niteligini kazanmis olsa da farkl tarihsel zamanlarda kavrama yiiklenen anlamlar degisim
gdstermistir. Peki, kavrama iliskin tanimlamalar ne diizeyde ele alinmaktadir? flk olarak
propagandanin giiniimiiz siyasetindeki 6nemi azimsanmayacak kadar biiyiik bir etki
tagimaktadir. Clinkii kavram, kamuoyu iizerinde bir gili¢ unsuru olusturabilecek ve siyasal
katilimin dogasm etkileyecek bir mekanizmaya sahiptir. Ozellikle siyasi tabanin
geniglemeye baslamasi bu noktada en 6nemli etkenlerdendir (Welch, 2019, s. 15).

Propaganda soguk savasin getirdigi genis kapsamli bir etki ile modern bireyin ve
modern toplumun i¢inde bulundugu dogay1 degistirecek siyasi, sosyolojik teorilere yol
acmistir. Siyaset bilimciler bu siiregte modern toplumlar igin teoriler gelistirmeye
baslamistir. Bireyler arasindaki farkliliklar kitle toplumuna iligkin gerilemelere sebebiyet
vermistir. Ozellikle kiiltiir, kitle tiiketimi igin ortak paydaya indirgenerek kiiciik kitlelerin
siyasete tepkisiz ama ideolojiye meyilli olmalarina sebep olmustur. Medya ve propaganda
kullanicilari, manipiilasyonu agik bir sekilde islevsel hale getirmistir. Buna uygun bir
sekilde propagandanin kendisi fikir ve davranisin degisimini kolaylastirmay1 saglayan bir

tiir hipodermik igne olarak ifade edilmistir (Welch, 2019, s. 26).

Propaganda da mesaj, tek tarafli olacak sekilde belirlenen hedef Kkitleye
aktarilmaktadir. Propaganda kavrami iizerinden verilen mesajlar tartisiimaz ve
yorumlanamaz bir nitelik tasimaktadir. Hedef kitleye aktarilan siyasal icerikli mesajlarin
kabul gormesi ve onaylanmasi istenmektedir. Bu durumda tutum ve davranis degisikliginin
yasanmas1 istenmektedir. Iletilen mesajlarm tek tarafli olmasi, tek yonlii bir iletinin
olusmasini saglamaktadir. Propagandanin temel amaci, kitleleri kisa bir zamanda harekete
gecirmektir. Bu amagla verilmek istenen mesajlar kisa bir zamanda hitap edilen kitleye
ulastirilmaktadir. Temelde propaganda ve siyasal iletisimin amaglari birdir ancak kamuoyu

olusturma ve istenilen kitleyi elde etmenin yollar1 farklilasmaktadir. Ornegin siyasal
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iletisim giliven duygusu iizerinden ilerleyen bir iletisim saglarken propaganda ise kisa bir

stirec ile hemen sonug olusturmaya yonelik bir iletisim bigimidir (Kiligaslan, 2013, s. 22).

Propaganda ve siyasal iletisim arasinda siki bir iliski vardir. Oyle ki bu iliski ile
siyasal iletisimin bir propaganda olarak tanimlandigi da goriilmektedir. Propagandada
kullanilan bir¢cok yontem ve teknigin siyasal iletisimde de kullanildig1 goriilmektedir. Bu
tekniklerin yan1 swra soylemdeki farkliliklar propaganda ve siyasal iletisimi
farklilastirmaktadir. Propaganda da yer alan ¢ogunluktan s6z etme, sayilar yerine rakamlari
yuvarlayarak oranlar verme, mesajlar1 yineleme, kaynagin giivenilir olmasi ve kitle iletisim
araclarini kullanilmasi siyasal iletisim i¢in de dnemlidir. Propagandanin benimsedigi dil,
diis yaratmayla ilgilidir. Propaganda biitiin giiciinii, mesajlar1 aktarmak igin kullandigi
dilden almaktadir. Genel olarak bakildiginda ise siyasal iletisim ve propagandanin sdylemi

ve sonuglart farklilik géstermektedir (Aziz, 2019, s. 17).
2.2.2. Siyasal iletisim ve siyaset iliskisi

Siyasal iletisimin siyasetle iliskisini ele almak hem siyasetin hem de siyasal
kuramin bilimsellesmesiyle olusabilmektedir. Siyasal iletisimin kendisi disiplinler arasi
caligma alanlarindan beslenerek akademik bir orgiitlenmeye dahil olabilmistir. Siyasetin
bilimsellesmeye baslamasi ayni zamanda siyasal iletisimin de bir kavram olarak ortaya
cikmas1 eszamanl bir siirece dayanmaktadir. Bu siire¢ her iki disiplinin de Ikinci Diinya
Savast sonrasinda, demokrasilerin yeniden insasmin gergeklestirilme istegine ve bu

dogrultuda siyasal toplumsallagsma anlayisina dayanmaktadir (Tokg6z, 2020, s. 84).

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra Avrupa’da yasanan Nazi ve birtakim fasist
uygulamalar ile birlikte Ikinci Diinya Savasi’na degin, tahrip edilen demokrasiler istenilen
ideolojilere boyun egmeyi ve siyasal topluluklarin olusturulmas: hedeflenmistir. ikinci
Diinya Savasi ile birlikte yeniden giindeme gelen demokrasinin insasi, siyasal kitlelerin
diisiinme, inanma ve direng sergileme bi¢imleri kamuoyunun yeniden farkli adimlar atarak
sekillenmesini saglamistir. Bu siiregle birlikte siyaset bilimi ve iletisim bazinda ABD’de
siyasal iletisimin, bir kavram olarak Siyaset bilimi alanina girmesi kolaylagmistir (Tokgoz,
2020, s. 85).

Siyaset bilimi, siyasal olan otoriteyle ilgili kurumlari ve bu kurumlarin
olusumunda, gelisiminde belirleyici olan davranislarin bilimi olarak tanimlanabilmektedir.
Siyasetin bir bilim olarak ele alinmasi diger bilimler gibi {i¢ asamadan ge¢mesini zorunlu

kilmaktadir. Bunlar; gozlem, smiflandirma ve yorumlama asamalaridir. Gozlenen olayin
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siiflandirilmasi sonucu degismez ve daima gegerli bir neden-sonug iligkisine dayaniyorsa
bu bilimsel bir yasa oldugunu gostermektedir. Bilimsel ¢aligmalardaki farkliliklar toplum
bilimleri ve fizik bilimleri arasindaki farkliligi da ortaya koymaktadir. Bu bilimler gzlem
asamasindan baslamaktadir. Ancak fizik biliminin aksine toplum bilimi ve siyaset
biliminde gozlemci, gozlenen seyi toplumun iginden alir (Kislal, 2016, s. 19-20). Bu
baglami ile siyaset bilimde kullanilan biitiin yontem ve teknikler, bir bakima siyasal
iletisimde de kullanilmaktadir. Siyasal iletisimin ortaya ¢ikis siireci, Siyaset biliminde
iletisime ait biitlin unsurlarin 6n plana ¢ikmasi ile gerceklesmektedir. Burada Onem
atfedilen soru, siyasetin nigin yapildigi sorusudur. Cevap ise iktidar olmaktir. Bu soru
etrafinda siyasal iletisimin ni¢in yapildig1 sorgulandiginda iktidara giden yolda kullanilan

bir iletisim yontemi olarak ele alinmasi olanakli goriillmektedir (Kiligaslan, 2013, s. 36).

Siyasal iletisimin, siyaset ile olan bagi dolayli degil dogrudan bir bagdir. Siyasetin
icinde bulundugu topluma veya belirlenmis olan hedef kitleye iletilmesinde, iletisimin
kaynagini siyasetin kendisi olusturmaktadir. Siyaset olgusu ve siireci siyasal iletisimin de
olgusunun ve siirecinin olusmasini saglamaktadir. Siyasal iletisim i¢inde bulunan herhangi
bir siyasal aktoriin gerceklestirdigi faaliyet, dogal olarak siyasaldir. Bagka bir ifade ile
bilimsel olarak bir olaymm incelenmesi genel olarak siyaset biliminin konusunu
olusturmaktadir. Bu yonii ile siyaset biliminin belirledigi konular, siyasal iletisimin

belirledigi konular ve isleyis ile yakin iliskilidir (Aziz, 2019, s. 10).
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UCUNCU BOLUM
ILETISIM, SIYASAL ILETiSIM VE SOSYAL MEDYANIN
GELISIM SURECI

3.1. Tarihsel Gelisim Siirecinde Iletisim

Iletisim, insanin var oldugu giinden itibaren varligini siirdiirmekle birlikte ihtiyag
duyuldugunda yeni iletisim kanallarinin gelismesini de saglamaktadir. Bu ihtiyaglar
tarihsel siireglerde temel farkliliklara sahip olsa da, nihayetinde insanin diinya ile iliskisini
belirlemektedir. Geleneksel iletisim araglar ile bilgi aligverisi i¢inde olan insan, 6zellikle
kiiresellesmenin etkisiyle birlikte yeni iletisim teknolojilerin varligina ihtiya¢ duymaktadir.
Kiiresellesme ile birlikte var olan yeni iletisim bigimlerinin anlamimi kavramak igin
iletisim kavraminin, insanlik tarihindeki evrelerine deginmek 6nem tasimaktadir. Iletisim
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasina kaynaklik eden tarihsel olgular, iletisimin kiiresel boyuta
gelmesini kolaylastirmaktadir. Kronolojik olarak siralanan teknolojik gelismeleri anlamak

iletigim tarihinin ¢esitli evrelerini anlamay1 da kolaylastirmaktadir.

> M.O. 3000’1l yillarda Misir’da hiyeroglif olarak adlandirilan yazi bigiminin
bulunmas: iletisim tarihi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu yazi bigimi birgok sekil ve

sembolden olusarak iletisim tarihinin sembollesmesine katki sunmaktadir.

> M.0.1300’ lii yillar Mezopotamya’da ilk alfabenin ortaya ¢ikti§1 dénemdir.
Bu donem iletisimin yazi1 {izerinden gelismesine katki sundugu bir dénem olarak
bilinmektedir.

> Cinliler ve Misirlilarin 1045 yilinda Papiriis olarak adlandirdiklar: kagidi

bularak matbaa harflerinin ortaya ¢ikmasini saglamislardir. Bu bulus yazinin yayilmasina
ve iletisim alanina dahil olmasini saglamistir.
> 1645 yili Avrupa’sinda Guttenberg adli kisi matbaa makinesini bularak
Avrupa’nin tarihini sekillendirmistir.
> Bugiinkii iletisim araglarinin temellerinin atildigi 1820’11 yillar Danimarkali
bilim insan1 olan Oersted, elektromanyetik akiminin kesfini gergeklestirmistir.
> 1820’11 yillar Fransiz Niepce fotografi kesfetmistir.
> 1843’14 yillarda Amerikali bilim insan1 Mors, (.) ve (-)’den olusan MORS
adli alfabeyi ortaya c¢ikarmistir. Bu sayede telgrafin birgok kisi tarafindan kolayca

kullanilabilir olmasini saglamistir.



> 1867’1i yillarda Amerikali siyasetci ve bilgin olarak taninan Sholes, daktilo
makinesini icat ederek iletisim alaninda bir doniigiim yaratmayi saglamistir.

> Alexander Graham Bell, 1876 yilinda iletisimin uzaktan saglanmasi i¢in
elektrik telleri ile ilk insan sesinin iletilmesini saglamistir.

> 187711 yillarda Edison adli Amerikali aragtirmaci fonograf adini verdigi ve
ses kayitlarinin alinmasini saglayan aletin icadin1 gergeklestirmistir.

> Lumiere olarak adlandirilan Fransiz kardesler, 1894 yilinda sinema
makinasini icat etmislerdir. Sinema makinesinin icadi goriintiiniin kayit altina alinmasini
ve gecmise yonelik goriintiilerin kayit altinda tutulmasini saglamistir. Bu sayede yeniden
gosterme islemi devreye girerek iletisim alaninda yeni bir devrim yaratmistir.

> 1896 yilinda Italyan Marconi ilk kez radyo yayin1 yapmustir. 1896’11 yillarda
mors alfabesi ile yayin yapilmaktaydi. 1901 yilinda ilk kez okyanus asir1 bir radyo yayini
yapilmistir. 1907 yilinda ise Fessenden adli Kanadali bilim insani, insan sesi ile ilk radyo
yayinini gergeklestirmistir.

> 1922 yili iletisim alani i¢in 6nemli bir donliim noktas1 yaratmistir. Alman
bilim insanm1 Korn, elektrik telleri ile fotograf gonderilen faks makinesinin icadini
gergeklestirmistir.

> Iskogyali Logie Baird, 1926 yilinda insan yiiziiniin goriintiisiinii radyo
dalgalar1 araciligi ile uzaklara gonderilmesini saglayan ve televizyon olarak adlandirdigi
aleti icat etmistir.

> 1936 yilinda Ingiltere’de ilk defa siyah beyaz televizyon yayimlart BBC
aracilig ile baslatilmastir.

> 1938 yilinda Amerikali Carlson, fotokopi makinesini icat etmistir.

> J. Eckert ve arkadasi olan Mauchly, 1946 yilinda askeri amacgli olarak
diinyanmn ilk bilgisayarm gelistirmislerdir. ENIAC olarak adlandirdiklar1 bilgisayar
yaklasik 30 ton agirliginda ve dort apartman dairesi boyutunda olup igerisinde 18 bin
elektronik tlip barindirmaktaydi.

> 1962 yili yine iletisim alani i¢in farkli bir donem olmustur. Bu donemde
Amerikalilar diinyanin ilk iletisim uydusu olarak bilinen ve Telstar adin1 verdikleri uyduyu
uzaya firlatmislardir. Bu uydu sayesinde kitalar arasi telefon diyaloglari, telefaks olarak

bilinen haberlesmeler, televizyon ve radyo yaymlarinin yapilmasi saglanmistir.
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> 1970 yilinda Amerika’da iiniversiteler i¢in bilgi akisini saglamak amaciyla
ARPA adli bir iletisim sistemi olusturulmustur. Bu sistem ile ayri kentlerdeki
bilgisayarlarin birbirine baglanmasi olanakli hale gelmistir.

> 1981 yilinda Amerika’da IBM sirketi ilk kisisel bilgisayarni lreterek bu
bilgisayara PC adin1 vermistir.

> Philips ve Sony adli sirketler 1982 yilinda Compact Disk adli yani CD
olarak adlandirilan aleti iiretmistir.

> 1983 yilinda Microsoft firmasi giiniimiizde de kullanilan Windows adin1
verdikleri sistem yazilimini gelistirmistir.

> ARPA olarak adlandirilan ve Amerika’da kullanilan iletisim sistemi 1985
yilinda yeni bir adlandirma ile devam etmistir. Bu adlandirma giinlimiizde de kullanilan
internet adlandirmasidir.

> 1990 yillarda ise i¢inde bulundugumuz ¢aga adin1 veren World Wide Web

yani (www) internet alanina girmistir (Tuncer, 2013, s. 4-5).

Iletisim tarihi iizerinde etkili olan gelismeler bugiin, yeni medya denilen alanin
temelini olusturmaktadir. Bununla birlikte yeni medya alanini anlamlandirmanin temel
kosullarindan biri sosyal medya kavraminin hangi tarihsel diizlem icinde yaratildigini

kavramaya dayanmaktadir.
3.1.1. Yeni medyay:r anlamak

Yeni medya egitim, moda, kiiltiir, sanat, siyaset ve daha bir¢ok mecranin yeni
sunus bicimi olarak gilindelik yasantinin ayrilmaz bir parcast haline gelmektedir.
Geleneksel iletisimin yeni bir formu olarak sosyal medya, biitiin bu alanlar i¢in farkli
organizasyonlar1 da barindirmaktadir. Kullanicilar tarafindan igerik iiretiminin belirlendigi
bu alan yeni medya kavramimi ortaya c¢ikarmaktadir. Bu yeni kavramlarin ortaya
cikmasiyla birlikte sosyal medya, bireylere sinirli olan bir evrenden sinirsiz olan bir evrene
ulastiran anahtardir. Dolayisiyla kavramin bir¢ok farkli nitelige sahip olmasi kavram
tizerindeki ortak kanaati de zorlastirmaktadir. Benzer Ozellikleri igcermesi ve farkli

ozelliklere sahip olmasi bu ag1 tanimlamayi kisiye birakmaktadir (Bostanci, 2010, s. 36).

1946’1 yillarda Amerikali bilim insan1 J.Eckert ve arkadast Mauchly internetin
kesfini, askeri alam1 kontrol etme amagl olarak gelistirmislerdir. ENIAC olarak

adlandirdiklar1 bu cihaz daha sonra 1960°11,70’li ve 80’li yillar1 takip etmis ve internet
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alanindaki gelismeler 6zellikle 1990’11 yillarda daha fazla gelisim kaydederek popiilarist
bir cihazin son hali olarak varlik kazanmistir (Kilig, 2014, s. 81).

Internetin popiilist bir misyon kazanmasi kiiresellesme ile birlikte kitle iletisim
alanlariin da farklilasmasina yol agmistir. Bu farklilasmanin getirdigi yeni bir ortam
ihtiyaci, sosyal medya kavramin1 yeniden canlandirmis ve toplumlarin bireysel
fonksiyonlarinin bir sonucu olarak sosyal medya kavrami, sosyal bir alan olarak
giincelligini korumustur. Medya kavrami, iligkisel ve orgiitlii olan gilic yapilanmalarinin
toplum igerisinde var olan kitleleri yonlendirme ve yonetmede elinde bulundurmus oldugu
teknoloji arac ile iletisimi ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramsallastirma olmustur. Bu
kavramsallastirma temelde kitle iletisimi adi verilen iletisim araclarinin kisa adlandirmasi
olarak bilinmektedir. Medya bu adlandirma ile yapay araglar tizerinden iletigimi
gerceklestiren yapinin kendisi olmaktadir (Erdogan, 2014, s. 23). Birey, bu yapay arag ile

iletisimin yiiz yilize olmadig1 bir yapi igerisinde yer alan 6zne olmaktadir.

Iletisim ve insanin seriiveni bir etkilesim siiresince gergeklesmektedir. Erdogan ve
Alemdar’mn (2010) da belirttigi gibi iletisim olgusu insanin ve tarihin baglangici olarak
bilinmektedir. Insanin ve toplumun &n kosulu iletisim igerisinde olmasina dayanmaktadir.
Ciinkii iletisim insamin ve toplumun devamliliginin saglanabilmesi igin gereklidir. Insan,
icinde yasadigl evrende iiretimi saglamak ic¢in yeniden yarattigi ve bir iletisim araci olan
teknolojik argiimanlara ihtiya¢ duymaktadir. Bu ihtiya¢ ise insanin Orgiitlenebilmesi ve
gelistirilmesi gereken bir iletisim ile giderilmektedir. Insan bu iletisimi, modern dénem
adim1 verdigi adlandirma i¢inde yapay olarak nitelendirdigi araglar {izerinden

saglamaktadir. Bu araclar iizerinden saglanan iletisimde ilk basamak 6znedir.

Iletisimin ilk basamag olan 6zne iletisimi iireten, gelistiren ve ayni zamanda
iletisimin tiiketicisi olan varlik konumundadir. Iletisimin iireticisi olan 6zne, araci bir
varliga ihtiyag duymaktadir. Ozne, belli amagclar1 ve diisiinceleri iletisim araclar ile
gerceklestirmektedir. Iletisimin tek yonlii olmadigi, iletiyi tasiyan birden fazla aracinin
varligi ile goriilmektedir. Iletisim araglar1 dogal ve yapay aracilarin bir iiriinii olarak varlik
kazanmaktadir. Bu kazanim ise pasif ve aktif izleyici etrafinda sekillenmektedir (Erdogan,

2011, s. 135).

Iletisimin etkin bir siireg olmasi farkli bilim insanlar1 tarafindan farkl
tanimlamalarin yapilmasina olanak saglamistir. Bu bilim insanlarindan biri de 6zellikle

kitle iletisim c¢aligmalarinda 6nemli bir rol oynayan ve ¢esitli arastirmalari ile bilinen
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Harold Lasswell’dir. Lasswell’in en Onemli g¢alismasi 1927 yilinda yazilan ‘Diinya
Savagi’nda Propaganda teknikleri’ adli eseridir. Lasswell, bu yapitinda savas sirasinda
fikir yOnetiminin devletin kendisi tarafindan yiiriitiillerek gergeklestigini ve bunu
destekleyen unsurun ise propaganda oldugunu ifade etmistir. Bu sayede psikolojinin temel
kavramlarindan olan uyaran tepki modeli, iletisim calismalarinda etkili olmustur. Bu
modele bagli olarak ortaya ¢ikan pasif izleyici kavrami iletisimde kullanilmigtir. Lasswell,
iletisimi daha iyi anlamanin belirli kanallar {izerinden gerceklestigini belirtmistir ve bu
kanallar; “Kim, Kime, Hangi Kanaldan Ne Etkiyle, Ne Soyler” formiiliinii gelistirmistir.

Lasswell, iletisimi bu formiilasyon tizerinden agiklamistir (Erdogan, 2014, s. 52).

Theodorson ise iletisimi; bilgi, diisiince, tutum ve davranis, birey ve grup lizerinden
semboller araciligiyla gergeklesen aktarim olarak tanimlamistir. Berlo’nun iletisim
modelinde ise iletisim siireci dort temel kaynak iizerinden tanimlanmaktadir. Bunlar;
kaynak, ileti, kanal ve alicidir. Shannon ve Weaver modelinde ise iletisim matematiksel
bir formiildiir. Bu modelde iletisim siireci bireysel bir siire¢ olarak ele alimmaktadir.
Shannon ve Weaver’e gore bilgi icerikten soyutlanarak varlik kazanmaktadir (Goneng,
2007, s. 90). Bilim insanlari tarafindan iletisim kavrami farkli tanimlamalar ve modeller

ile agiklanmaya calisilmistir.

Medyanin iletisim ile olan bag1 kuskusuz kiiresellesmenin getirdigi yeniliklerin bir
sonucudur. John Thampson medyayi, endiistrinin ve siyasal bir diizlemin belirlendigi
yoniinde dort madde iizerinden degerlendirmektedir. Bunlar: medya endistrisinin giderek
artip yogunlagsmasi, geniglemesi, medyanin kiiresel bir boyut haline gelmesi ve bu
kiiresellesmenin etkisiyle birlikte yayincilik alanindaki kurallarin = kaldirilmasidir.
Thampson’un belirttigi bu dort maddeden hareketle kiiresellesme ile birlikte hem medya

hem de iletisim uluslararasi tartigsmalar i¢inde yer almaktadir (Kuyucu, 2013, s. 24).

Garnham, Golding ve Murdock’un yeni medyay1 daha ¢ok ekonomi politik olarak
degerlendirmektedirler. Bu kuram, teknolojik alandaki gelismelerle birlikte bilisimin
aslinda bir arag olarak var oldugunu ifade etmektedir. Yeni medya bu baglamda tiiketimin
ekonomik unsuruna odaklanmanin gerekliligini vurgulamaktadir. Kiiresellesme ve yeni
medyanin etkisiyle birlikte 1970’lerden itibaren iletisimin ve medyanin amaci kitleleri
tiiketim kiiltiirii igine siiriiklemektir. Ikinci yeni medya kurami ise yeni medyanin
toplumsal ve kiiltiirel dgeleri ile bu pratiklerin ele alinmasimin gerekliligini vurgulayan

goriistiir. Bu goriis de yeni medyada meydana gelen kimlikler vurgulanmaktadir. Ugiincii
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bir goriis olan yeni medya kurami ise yeni medyayr daha ¢ok liberal ¢ogulcu bir boyut
icinde ele almaktadir. Teknolojinin iletisim ile birlikte faydaci bir goriis benimsedigini

ifade etmektedir (Dolgun, 2016, s. 6).
3.1.2. Web 2.0’dan web 3.0’a gecis

1990’11 yillardan itibaren ana akim fenomenin bir temsili olarak ortaya ¢ikan
internet hem sosyal bilimlerdeki arastirmalari hem de bu arastirmalarin gelisimi igin
kaynak olusturmaktadir. Internet, sosyal bilim arastirmalarinda var olan yerlesik
yontemlerin degisimi ve gelisimi agisindan Onemli doniisiimler yaratmaktadir. Bu
degisimler genellikle bilgisayar ortami tizerinden ¢evrimigi etkilesim ve katilimci unsurlar
tizerinden gerceklesmektedir. Bu degisim ile sosyal bilimcilerin bu alana yonelerek yeni
bir yontembilim gelistirmek zorunda kalmislardir. Yontembilim ile birlikte sosyal
bilimciler nitel ve nicel déniisiimler iizerine yogunlasmaktadir. Internet ile birlikte
katilimc1 web olarak tanimlanan Web 2.0’ ortaya ¢ikist 6zellikle ¢evrim i¢i denilen

alanin degisimine neden olmaktadir (Karakulakoglu, 2016, s. 3).

Web ortaminda yasanan degisim Web 2.0 adli teknoloji ile beraber web siteleri
lizerinde yasanan etkilesimi gerceklestirmektedir. Boylece kullaniciya belirli bir goriis
imkan1 sunun Web 2.0 bu degisimi ile kullanicinin belirli platformlar {izerine
yogunlagsmasina neden olmaktadir. Bunun izleri 6zellikle Youtube ve Facebook gibi

platformlara yansimaktadir (Demirli ve Kiitiik, 2010, s. 97).

Son donemlerde gelisim gosteren internet hiziyla birlikte, zamanin bilgi yonetimi
ve bilgi akist internet kaynakli olarak degisim gostermektedir. Bu degisim bilgi ve bilgi
aktarimini tamamen internet iizerinden saglamaktadir. Politikadan ekonomiye ve daha
bir¢ok alanin internet ile i¢ ice gegtigi yeni bir dongiiniin varlig1 s6z konusu olmaktadir. Bu
yeni alanin getirdigi kavramlar ise giindelik hayatin bir yansimasi haline donligmektedir.
Bu yansima ile birlikte bireyler sohbet, elektronik posta ve gesitli internet siteleri gibi
popiiler kavramsallastirmalar ile karsilasmaktadir. Web 1.0 olarak adlandirilan bu dénem
yine internet siteleri lizerinden bireye bilgi aktarmakta ancak bireyin bu ortamda herhangi
bir aktif etkilesimi pek miimkiin olmamaktaydi. Uretmeyen birey bu alanda pasifti. Ancak
internet tabanli uygulamalarin ¢ogalmasi ile birlikte birey artik iretici konuma gegmistir.
Bireyin iiretici bir konuma gegmesini saglayan gelisme ise Web 2.0’dir. Web 2.0 ile
birlikte ortak diizeyde meydana gelen ortak iiretim igerikleri ortaya ¢ikmaktadir. Web 2.0

kavrami, internete ve internet yayinciligina baska bir boyut kazandiran bir gelismedir. Yine
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bu donem bloglar ve sosyal aglar ortami ile genisletilmektedir. Paylagim temelli olan bu
aglar internet kullanicilarinin tiretici konumunu da desteklemektedir. Her kullanic1 ayni
zamanda igerik iretebilme potansiyelini tagiyan aktif tiretici olarak nitelendirilmektedir.

Web 2.0 biitiin bu kosullarin etkisiyle beslenmektedir (Bostanci, 2014, s. 87).

Erkul’un (2009) da ifade ettigi gibi diinya genelinde ve iilkemizde internet
kullantmimin her gecen giline oranla ¢ok sik artmasi bazi kavramlarin doniistimiini
saglamaktadir. Internet tabanli bir vatandas olma durumu farkli ydnetim anlayisi
saglayacak m1? Sorusunu da giindeme getirmektedir. Bu tiir sorularin ortaya ¢ikmasi
iginde yasadigimiz evrenin arttk Web 2.0 evreni oldugunu gostermektedir. Web 2.0 olarak
adlandirilan bu kavram O’Reilly Medya ile 2004 yilinda yaygin olarak kullanilmaya
baslanan bir kavramsallastirma olmustur. Bu yeni kavramsallagtirma 6zellikle ikinci nesil
olarak bilinen ve toplumsal iletisimin gergeklestigi siteler, iletisim araglar1 gibi yeni ortak
paylasim alanlar1 olmaktadir. Kavram tizerindeki tanimlamalar Tim Bertners gibi teknoloji

uzmanlar tarafindan sorgulanmaya baslanmaigtir.

Web 2.0’1n gelisimi internet teknolojisine entegre olmanin bir sonucu olarak ortaya
cikmistir. Web 2.0 ile ilgili ilk deneyim ve ilk kavramsallastirma web tasarimcisi olarak
bilinen Darcy DiNucci tarafindan “Parcalanmis Kelebek” adimi verdigi makalesinde yer
almaktadir. Ilerleyen siire¢lerde bu kavramsallastirma O’Reilly Networks’un kurucusu
olarak bilinen Tim O’Reilly tarafindan ayrintili olarak incelenmistir. Web 2.0 gecmisten
giintimiize gecirdigi degisimler ile birlikte yeni bir kullanici ag1 olusturmaktadir. Sosyal
medya platformlarmin kaynagini olusturan Web 2.0 etkilesim ve paylasim ikiligi {izerine
yogunlasmaktadir. Etkilesim faktorii ile alict bir kaynak olusturmaktadir. Bu etkilesim ile
birlikte alic1 ve paylasim o6gelerinin bir araya gelmesi Web 2.0’1n kullanicilar tarafindan
aktiflesmesini saglamaktadir. Ozellikle veri ile depolanan bu uygulamalar birgok kisinin
ayni platform iizerinden iletisimde bulunmasina imkan tanimaktadir. Web 2.0 teknolojisi,
yeni bir konsept olmasi sebebiyle hem gorsel hem de isitsel avantaji ile ¢ekici hale

gelebilmektedir (Kirik, 2013, s. 72).

Web 2.0 ile birlikte yasanan bu degisimler beraberinde Web 3.0 teknolojisinin de
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Tim Berners Lee tarafindan Anlamsal Ag olarak adlandirilan
bu yeni teknoloji 2001 yilimin Mayis ayinda W3C c¢alisanlart ile paylasilmis ve bu

teknolojinin ilerleyen siireglerde giiclenecegi vurgulanmistir (Emiroglu, 2009, s. 152).

Anlamsal ag yani Semantic Web olarak adlandirilan bu ag, web igeriklerinin var
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olan dillerde degil ayrica ilgili olan yazilimlar ile anlasilir ve yorumlanir olmasini
saglamaktadir. Bu ag kullanicinin var olan veriyi daha kolay bir sekilde bulmasini,
paylasmasini ve bilgiyi birlestirme 6zelligi ile gelistirilen bir internet kesfidir. Tim Berners
Lee tarafindan gelistirilen bu yeni ag, var olan web ortaminin gelistirilmesi ile Web’in bir
sonraki yeni adimini olusturmaktadir. Bir anlamda bu yeni ag bilgilerin ve anlamlarin
tanimlandig1 insan ve bilgisayarin esglidimli c¢alismasina olanak saglayan bugiinkii
Web’in bir devami niteligindedir. Anlamsal Web’in gelisim gdstermesi sosyal medya
alaninda kisi, grup ya da siyasal yasam agisindan nasil bir gelisim saglayacagi merak
uyandirmistir. Bu yeni ag ile birlikte kurum ya da kuruluslar giindelik yasantinin
kolayligin1 bir diger anlamda haberlesme, diisiince ve daha birgok yorumlamanin istege

yonelik agiklanmasina olanak saglayacaktir (Aziz, 2019, s. 96).

Web 3.0 teknolojisi bu gelismelerin Dbirlestirilmesi devri seklinde ifade
edilmektedir. Ortaya c¢ikan bu yeni gelismis teknoloji ile toplanan biitiin veriler
kullanicilarin ve bilgisayarlarin anlamlandirabilecegi bir olusum saglamaktadir. Bu yeni
olusum ile birlikte, geleneksel olarak nitelendirilen web mantigindan farkli olarak kapali
bir yapr degil acik bir sistem anlayis1 hakim olmaktadir. Ozellikle Google arama
motorunun igerigi filtrelemesi sistemi, anlamsal web olarak saglanan bir islem olarak
goriilmektedir. Creamer’in belirtmis oldugu gibi 2.0’ igerik kraldir sdyleminin yerini
3.0’da bagkalarinin igerigi kraldir gibi bir sdylemle degisime ugratmaktadir. Dolayisiyla bu
soylemle verilerin birlestirilme devrinin gergeklestigini gostermektedir. Bu birlestirme ile
birlikte bireyler internet {izerinden verilerin toplanabilecegini kavrayabilmektedir. Bu
degisimin anlagilmasi ancak yeni medya kavramimin pekistirilmesi slirecine
dayanmaktadir. Sayisal verilerin yarattig1 doniisiim, bireyin web ve uygulama kavramlarini

farkli yorumlama temelinde anlayabilecegini gostermektedir ( Yengin, 2015, s. 50).

Web 3.0 ile ortaya c¢ikan sistematik degisimler Web 2.0’dan farkli olarak bu

dontistimleri yaratmistir:

- Web 2.0’1n gelisimi 2000 ve 2010 yillar1 arasinda yasanirken Web 3.0 ise
2010 ve 2020 tarihlerinde gelisim gostermis ve gdstermeye de devam etmektedir.

- Web 2.0 ile ortaya ¢ikan Sosyal Web kavramsallagtirmast Web 3.0 ile yerini
Anlamsal Web kavramsallastirmasina birakmaktadir.

- Web 2.0 O’Reilly (Networks’un kurucusu) tarafindan adlandirilirken Web

3.0 ise Tim Berners Lee tarafindan adlandirilmistir.

24



- Web 2.0’da bireylerin sosyal aglar araciligiyla paylasimda bulunma ve
sosyallesme unsurlarim1 gerceklestirirken ve daha ¢ok insan merkezine bagli olarak
islerken Web 3.0 ise daha ¢ok anlamsal web adlandirmasi ile daha ¢ok bilgi paylasimi ve
verilerin iligkisi iizerinden makine merkezli bir anlamlandirma yaratmaktadir (Abdiilselam

ve ark, 2015, s. 266).
3.2. Siyaset, Siyasal Iletisim ve Sosyal Medya

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte farkli medya alanlar1 ortaya ¢ikmis ve bu fakli
medya alanlar1 giindelik yasantinin igerisinde de yer almaya baslanmistir. Internet,
toplumsal olay ve olgularin yani sira politik mecra tlizerinde de bireylerin siyasi yasamini
ve bakigint bu sosyal aglar ile dolasima eklemistir. Bu dolasimin internet ve belirli
teknolojik sistemler {izerinden gelistirilmesi siyasal dongiiniin yiiriitiilmesine 6nemli
katkilar sunmus ayn1 zamanda siyasal iletisim ile ilgili faaliyetlerin de teknoloji ve internet
gergevesinde sekillenmesine sebebiyet vermistir. Bu sekillenmenin ana aktorii, analog
¢agin yerini artik dijital ¢aga birakmasidir. Bu doniisiimlerin etrafinda dijital alana dahil
olan siyasal iletisim, teknolojinin biitlin kullanim pratiklerinde yer almaktadir. Dijital
alanda doniisiim saglayan siyasal iletisim; internet, sosyal medya veya ¢esitli ¢evrim ici

uygulamalar ile degisim gostermektedir (Rengber, 2019, s. 74).

Internetin hizinda yasanan gelisme, toplumsal ve siyasal yasamin sosyal medya
mecralarinda etkili olmasina sebebiyet vermektedir. Evrensel olarak artan bu yeni iletisim
bi¢imi sosyal medyanin ekonomik, sosyal ve siyasi boyutunu da etkilemektedir. Bu etki

sosyal medyada yeni bir siyasal iletisim dili olusturmaktadir (Adigiizel, 2018, s. 16).

Olusturulan bu yeni dil, sosyal medya etrafinda orgiitlenen birtakim Kkitlelerin
giiciinii ve siyasi iktidar mekanizmalarina katilma bi¢imlerini etkilemektedir. Olusan bu
alg1 bi¢imi ¢ercevesinde siyasi iktidarlarin, medya yolu ile kitleleri yonlendirmesindeki
onemini gostermektedir. Bu alan iizerinden olusturulan kamuoyu siyasal kontrol {izerinden

siyasal katilimin ger¢eklesmesini saglamaktadir (Yagmur, 2015, s. 1-2).

Medya lizerinden gergeklestirilen siyasi katilimin evrensel diizeyde cereyan ettigi
tarinsel olay Ikinci Diinya Savasi’dir. Savastan sonra beklenmedik degisimler ile genel oy
kurallarinin evrensel bir bi¢imde kabul edilmesi ve segmenlerin gesitli seferberliklerle kitle
partilerini ve baski gruplarini kitle iletisim araglariyla yayginlagtirmasidir. Bu siirecte
basinin yaninda yer alan ve Ikinci Diinya Savasi icin dnem arz eden bir diger unsur, radyo

ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin siyasette yer almasidir. Bu gelismelerle bir¢cok
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siyaset bilimci, siyasal haberlesmenin Onemini anlamak i¢in bu alana yogunlagmistir
(Tokgoz, 2010, s. 85).

3.2.1. Siyaset kavram ve sosyal medya

Tarihsel olarak siyaset ve medya iliskisi sosyal medya ile yeni boyut
kazanmaktadir. Temelde medyaya bagimli olan siyasi aktorler, sosyal medya araciligr ile
kendilerini ifade edebilecekleri bir zemin olusturmaktadir. Bugiin, diinya iizerinde bir¢ok
siyaset¢i giindelik konular ile ilgili olarak sosyal medya yolu ile Kitleleri bilgilendirme
caligmalar1 yiiritmektedir. Sosyal medya; mekan, zaman ve siire kisitlamasi olmadan
siirsiz bir iletisim olanagi tanimaktadir. Bu 6zelligi ile siyaset ve medya iliskisi yeni bir

boyut kazanmaktadir (Adigiizel, 2018, s. 101).

Kiiresellesme ile birlikte geleneksel medya anlayisinda yasanan degisimler, siyasi
alan tizerinde de bir donisiim yaratmaktadir. Hizla ilerleyen ve gelisen teknoloji
kiskacinda siyasi alanin, farkli bir etki diizeyinde sosyal medya ile kitle iletisimini
saglamaya c¢alistig1 bilinmektedir. Bu yeni iletisim bi¢imi, siyasi alanda aragsallastirilmisg
bir iletisim tiirtiniin temsili olarak kitle iletisiminde 6nemli bir yeri olan geleneksel medya,
yeni medyaya ve internetin getirdigi yeni olanaklara direnis gostermektedir. Yeni
medyanin getirdigi hem bireysel hem de toplumsal degisimler, siyasi alana yansiyan sosyal
medyanin etkisini farklilastirmaktadir. Siyasi alana yansiyan bu yeni medya, siyasi aktorler
ve se¢cmenlerin iletisimini farklilagtirarak yeni bir siyasi alanin dilini olusturmaktadir.
Ozellikle siyasi aktorlerin  segmenlerle iletisimi, siyasi alamin dijital boyutunu

olusturmaktadir (Bostanci, 2015, s. 9).

Siyasal iletisimin sosyal medya alanlarinda dijital bir taban iizerinden islemesi e-
temsil kavramsallastirmasinin ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermektedir. E- temsil yalnizca
interneti kullanmaya hazir olan kitleleri kapsamaktadir. Bu nedenle siyasi partiler sadece
belirli bir kitle lizerinden e- temsil mekanizmalar1 olusturmaya baglamaktadir. Dolayisiyla
interneti ve bilgisayar1 daha aktif olarak kullanma erisimine sahip olmayan kitleler bu
alanin disinda kalmaktadir. Siyasi partiler e- temsil iizerinden isleyen bir siyasal iletisim

alan1 olusturarak ¢agin sartlarina uygun hedefler belirlemektedir (Lilleker, 2013, s. 99).

Politik alan i¢in yeni bir sistemi zorunlu kilan yeni medya, sosyal medya
platformlar1 tizerinden sosyal aglarin sundugu imkanlar ile politize edilmektedir. Politik
alan i¢in onemli faydalari olan sosyal medya, ayn1 zamanda organize olmanin kolayligini

da saglamaktadir. Bu kolayligin yaninda geleneksel medyada sunulan kisitlamalardan
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farkli olarak gergege ulagmaya imkan saglamaktadir. Bu kolaylik ile bireyler arasindaki
iletisim de artmaktadir. Iletisimin yogunlugu iizerinden diisiinceler etkili ve hizli bir
sekilde yayginlasmaktadir. Sosyal medya aglar1 lizerinden paylasilan insani ve siyasi
olaylarin, hizli bir sekilde reaksiyon saglamasi da politik alan i¢in 6nemlidir. Bu alanlari
etkin bir sekilde kullanmak isteyen aktorler bireylerin siyasi katilimini ve siyasi durusunu

etkileyebilmektedir (Cildan ve ark, 2012).

Ortaya ¢ikan bu yeni medya kiiltiirii ile farkli siyasal davranislarin olustugu gercegi
tartisilmazdir. Yeni medya alani, siyasal alan i¢indeki kiiltlirlerden etkilenirken yeni olusan
bu alanin siyaset i¢erisindeki dontisiimiinii gostermektedir. Var olan siyasal kiiltiir bu alan
icerisinde yeni bir siyasal kiiltiir olusturmaktadir. Bu anlamda medyanin iliski kurdugu
kiiltiir, iletisim ile dogrudan baglantilidir. iletisim, siyasal alan icerisinde ortak ve farkli
kiiltiirel dinamiklerin olusmasini saglamaktadir. Olusan bu dinamikler hem kiiltiir hem de

yeni medya arasindaki iligkinin bir tiriiniidiir (Lundby ve Ronning, 1997, s. 13).
3.2.2. Siyasal iletisim ve sosyal medya

Sosyal medya, zaman ve mekan kavramlarini birlestirerek, herhangi bir sinirlama
olmadan iletisimi anhik olarak gergeklestiren, iletisim platformlar1  olarak

tanimlanabilmektedir (Vural ve Bat, 2010, s. 3351).

Siyasal iletisim olgu ve siirecini aktif olarak kullanan medya, 20. yiizyilin ikinci
yaristyla siyasal hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Iletisim teknolojilerinde
yasanan hizli gelismeler, medyanin etkisini arttirdig1 gibi yeni iletisim alanlarini da ortaya
cikarmigtir. Siyasal iletisimin medya ile olan iligkisini anlamak icin kamusal alana
deginmek oOnemlidir. Kamusal alan, siyasal alanin iletisim igerisindeki aktif roliini
gostermektedir. Siyasal iletisim bi¢imini anlamlandirma adina, “Kamusal Alan”
kavramsallasmas1 dnem tasimaktadir. Bu alan medyanin, siyasal alan {izerinde ve siyasal
iletisim siirecinde iletisimin yerini ve dnemini vurgulamaktadir. Habermas, kamusal alan
icinde kisinin kamuoyu ile ilgili goriis ve fikirlerini aktarmada medyanin 6nemli bir yeri
oldugunu belirtmektedir. Gazete, radyo, TV ve sosyal medya kamusal alanin iletisim
boyutunu olusturmaktadir (Aktaran: Aziz, 2019, s. 70).

Habermas, iletisimin elektronik kitle iletisimi ile saglandigini, para ve hukuk ile
gergeklestigini vurgulamaktadir. Iletisimin iki farkli sekilde gergeklesmesi iki farkli anlami
ifade ettigini gostermektedir. Anlamda meydana gelen degismeler beraberinde zit

egilimleri de dogurmaktadir. Bir yandan dinamik bir bilincin yayginlagmasini saglarken bir
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yandan da sistemlerdeki orgiitlenmelerin saglanmasini kolaylagtirmaktadir (2010, s. 29).

Habermas, kamusal kavramini tarihsel bir diizlemde ele alirken ayni zamanda
normatif bir zemine de indirgemektedir. Kamusallik ya da kamuoyu gibi kavramlarin
tarihsel degisimini ele alirken ayn1 zamanda iletisimsel eylem adin1 verdigi teorisiyle de
iletisim tlizerine kurulu yeni bir kamusal alanin olustugunu ifade etmektedir. Kamusallik ve
kamusal alan admi verdigi kavramlar normatif siyasal iletisim teorisinde Onemlidir.
Tarihsel bir doniisiim ile medyayi, 6zel miilkiyet sahiplerinin kendi seslerini duyurdugu
sosyal bir alan olarak ifade eden Habermas’a gore bu durum temsili bir kamusalliktan ¢ikip

siyasi katilimin seyirci diizeyine indirgenmis olmasidir (Odabas, 2018, s. 2055).

Medyanin siyasi alanda yer almasi, Siyasal iletisim kavramini da etkilemektedir.
Siyasal iletisim kavrami siyasi alan1 tanimlamakla birlikte iletisimle de iliski icerisindedir.
Bu iliski bi¢imi kavrama yonelik genel tanimi da zorlastirmaktadir. Ciinkii kavram ile ilgili
dikkat edilmesi gereken ana unsurun, iletisim mi yoksa siyaset mi olacagi temel bir
sorundur (Tokgoz, 2010, s. 518).

Siyasal iletisimin tarithsel siireci, bir anlamda medyanin tarihsel siirecine
dayanmaktadir. Bir tarafta profesyonellesme tartigmalar1 s6z konusu iken diger tarafta
teknolojik determinizmden uzaklasan medyanin doniisiimii s6z konusudur. Medyanin
yasadig1 degisim ve yarattigi etki dikkate alindiinda siyasetgiler i¢in medya 6nemli bir
unsurdur. Siyasetcilerin siyasal iletisimde detayli bilgiye erismeleri medya araciligiyla
gerceklesmektedir. Bu sebeple kitlelere ulasmak isteyen siyasetciler gazete, radyo ve
televizyon gibi iletisim araglarini aktif bir sekilde kullanma egilimine sahip olmalidirlar
(Lilleker, 2013, s. 64). Tarihsel siiregte siyasi partiler igin gelencksel medya araglari
siyasal iletisim ag¢isindan Onemliyken gilinlimiizde ise bu O6nem sosyal medya

platformlarina aktarilmaktadir.

Siyasal iletisim kavrami medyanin donilisiim silirecinden etkilenerek se¢im
kampanyalarinda sik kullanilmaktadir. Yeni medya alaninda aktif hale gelen siyasal
iletisim yeni medyanin ayrilmaz bir unsuru haline gelmistir. Siyasal iletisim; Facebook,

Instagram ve Twitter gibi sosyal medya alanlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir (Kayzs,
2019, s. 40).

3.3. Sosyal Medya Mecralar: ve Instagram

Sosyal medya mecralari teknolojinin gelisimi ile giindelik yasantiya dahil olmustur.

28



Sosyal medya, gelismis veya gelismekte olan toplumlar tarafindan hizli bir sekilde
kullanima agilan platformlardir. Bu sosyal platformlara erisim olduk¢a kolaydir (Giilgay,
2016, s. 3). Platform kullanicilari, iletisim siirecini gergeklestirmek amaciyla bu
platformlarda aktif olmak, goriiniir olmak ve merak uyandirmak diirtiisii ile hareket
etmektedirler. Mesajin bu aglar iizerinden iletilmesi sosyal medyaya olan baglilig
arttirmaktadir. Tirkiye’de ve Diinya’da sosyal medya platformlart olarak bilinen
Facebook, Twitter, Whatsapp, Youtube, Instagram mecralari ¢ok sik kullanilmaktadir
(Aslan, 2019, s. 38-39).

Sosyal medyada fotograf paylasimi  Instagram  platformu {izerinden
gerceklesmektedir. Fotograf paylasim platformu olarak bilinen bu mecra teknolojik
dontisiimler ile birlikte yeni icerikler olusturmaktadir. Bireyler yasamin pratiklerini bu
platform ilizerinden paylasilir duruma getirmektedir. Ayrica kimlik insasinin goriiniir hale
gelmesinde Instagram etkili bir platformdur. Bireyler bu sanal ortamda olmayan her seyin
olunabilir oldugunu géstermeye ¢alismaktadir. S6z konusu birey bu alanda yeni bir kimlik

yaratarak profil olusturmanin kolayligini elde etmektedir (Giizel, 2020, s. 102-103).
3.3.1. Siyasal partiler ve sosyal medya kullanim

Yonetim anlayigini etkileyen dontisiimler sosyal medya ile birlikte evrensel olan
siyasi katilmi da etkilemistir. Sosyal medya demokrasi ve Ozgiirlik gibi isteklerin
yayginlasmasinda belirleyici olmustur. Ornegin; az gelismis ya da gelismemis olarak
nitelendirilen ilkelerde, bireyler talepkar olarak politik alana dahil olmanin imkanini
yakalayabilmektedirler. Sosyal medya ile ortaya ¢ikan bu yeni politik yapilanma,
bireylerin siyasette aktif yer almaya basladigin1 gostermektedir. Sosyal aglar iizerinden
gergeklestirilen bu aktif olma siireci yeni medya ile birlikte daha seffaf ve daha demokratik
bir politik alanin olusumuna etki edebilmektedir (Eren ve Aydin, 2014, s. 202). internet ile
birlikte sosyal medyanin yaygmn sekilde kullanilmasi politik alanin hedef kitleyi
olusturmasinda ve etkilemesinde uygun adimlar atilmasini saglamaktadir. Siyasal giici
elinde bulunduran sosyal medya, siyasal katilimin etkin olarak yiiriitilmesine imkan

tanimaktadir (Caglar ve Asigbulmus, 2017, s. 87).

Sosyal medya, bir platform olarak siyasal iletisimin en 6nemli unsuru haline
gelmektedir. Ozellikle sosyal medyanin toplumsal yasamda etkisinin artmasi internetin
yaygin olarak kullanilmasina dayanmaktadir. Siyasal aktorler, internet ile siyasal

iletisimlerini gerceklestirmektedir. Ornegin; Obama’nin baskanlik seciminde sikca
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kullandig1 Facebook, Twitter ve Youtube farkli siyasal aktorler icin de ilgi uyandirmistir.
Kaynag internet olan bu yeni siyasal iletisim alan1 Web 2.0 tabanli iletisim teknolojisine
dayanmaktadir. Bu sanal iletisim bi¢imi klasik olarak adlandirilan siyasal iletisime farkli
bir yontem ve teknik getirmistir. Ozellikle teknolojiye acik hale gelen siyasal aktorler, bu

yeni siyasal iletisim yontem ve teknigini benimsemektedir (Bostanci, 2015, s. 23).

Siyasetin bilgisayar ortaminda yiiriitiilmesi tarihsel olarak edinilen birgok deneyimi
degistirmektedir. Bu durum var olan sanal siyasetin ne sekilde ya da nasil bir sistem
etrafinda isledigini diisiindiirmektedir. Gergeklik iizerinden insa edilen bu yeni goriinti
bi¢imi, sanal alanda ekran deneyimleri tizerinden gergeklesen siyasetin, iletisim alanini
olusturmaktadir. Her iletinin bu sistem iizerinden saglanmasi ve bu sistemin kendi ig¢inde
bir mekaniklige sahip olmasi medyanin ¢ok cesitliligi ile agiklanabilmektedir (Castells,
2005, s. 498).

Siyasi dongiiniin bu alan tlizerinden iglemesi Castells tarafindan “Ag Toplumu”
kavramsallastirmasi ile ele alinmaktadir. Manuel Castells siyasal alanin, devletin ve biitiin
bir siyasal dongiiniin bu aglar {izerinden islenebilir oldugunu vurgulamaktadir. Ozellikle bu
dongiintin giiclii iktidar sahipleri tarafindan etkin kullanildigini1 ifade ederek; bu aglarin
siyasal alan icerisinde karar kilicilar olarak aktif olabilecegine isaret etmektedir. Aglarin
kiiresel diizeyde etki olusturmasi hem yerel hem de ulusal aktdrlerin kendi siyasal
sistemlerini yeni medyaya tasinmasini olanakli kilmaktadir. Castells, olusan bu aglarin
bireyler ve toplumlar iizerinde yeni bir iktidar mekanizmasi olusturduguna dikkat
cekmektedir. Olusan bu yeni alan ile birlikte ortak deger yargilarina sahip kolektif bilincin
olustugunu séylemektedir (Eraydin, 2019, s. 220).

3.3.2. Bir sosyal medya mecrasi olarak Instagram

Instagram, fotograf paylasiminin yapildigi konum tabanli bir uygulamadir. Bu
uygulama kullanicilarin dijital filtrelemeler yolu ile fotograf ve video paylasmalarina
olanak saglamaktadir. Uygulama Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan resmi olarak
Colifornia’da olusturulmustur. Bu uygulama anlik kamera o6zelligi ile bilinmektedir
(Amaral, 2015, s. 1).

2010 yilinda olusturulan bu sosyal medya platformu giindelik yasamda anlik
gorlntiilerin iletilmesine olanak saglamaktadir. Instagram, bireylerin mobil araglar
tizerinden 0z ¢ekim ile bir trend haline gelen hikaye olusturma, goérsel ve video

paylasiminin yapildigi 6nemli bir alandir. Instagram sadece fotograf paylasimi yapilan bir
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mecra olmanin Otesinde siyasi aktorlerin de siyasal iletisim siirecinde strateji

gelistirmelerine olanak saglayan platformlardan biridir (Sahin, 2019, s. 171).

Android cihazlarin yiiksek ¢oziintirliikteki kamera sistemleri Instagram’in yayilma
hizini etkilemistir. Yapilan etkinligin anlik olarak paylasim imkani sunmasi bu platformun
bircok kisi tarafindan kullanilmasina neden olmaktadir. Instagram’in genel yapisi
incelendiginde hem Facebook hem de Twitter iizerinden de bu paylasimlarin yapildig
bilinmektedir. Ancak Instagram’in sadece fotograf ve video igerigi iiretmesi ilerleyen
siireclerde bu alanin farkli programlara da sahip olabilecegini gostermektedir. Sosyal
medya araglarin1 aktif bir sekilde kullanmay1 amaclayan siyasi partilerin de Instagram
mecrasini, bir siyasal iletisim alanina déniistiirdiigii goriilmektedir. Ozellikle Instagram’in
kullanict sayisinin her gecen giin artmast bu alanin siyasi bir mekanizma olarak

kullanilmasina zemin hazirlamaktadir (Adigiizel, 2018, s. 121).
3.3.3. Diinya’da siyasal partilerin Instagram kullanimi

Siyasal yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen Instagram siyasi aktorlerin hedef
kitleye ulagsmasinda 6dnemli bir yere sahiptir. Siyasal mekanizmanin aktif olarak yer aldig1
Instagram, siyasi liderlere imaj algis1 olusturma konusunda birgok avantaj saglamaktadir.
Karizmatik ya da hukuki liderlik anlayisinin ortak bir zeminde etkinliginin siirdiiriilmesi
liderlere olan baglihg da etkilemektedir. Her ne kadar politik katilim yiliz yilize
gerceklesmemis olsa da hedef kitle sosyal medya {izerinden katilim géstermektedir. Sosyal
medya lizerinden gerceklesen katilim, fiziki bir birliktelik olusturmamasi agisindan da
avantajlar saglamaktadir. Hedef kitle Instagram’da yer alan takip fonksiyonu ile liderlere

baglilik duymaktadir (Cakir ve Tufan, 2016, s. 15).

Amerika’da yer alan Demokrat Parti ve Cumhuriyet Parti liderlerinin Instagram

kullanim analizi asagidaki tablo ve sekilde yer almaktadir ( Sekil 3.1, Tablo 3.1).
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Tnstagran ANOBOO

joebiden @

1523 gonderi  176milyontakipci 107 takip

Joe Biden

Husband to @DrBiden, proud father and grandfather, Ready to build back better for
all Americans. Official account is @POTUS.
sprout.link/joebiden

Sekil 3. 1: Joe Biden Instagram Sayfas1 Screenshot

Tablo 3. 1: Joe Biden’in Instagram Sayfas1 Kiinyesi

Lider Adi: Joe Biden

Lider Instagram Adresi: Joebiden

Instagram’da ilk Gonderi 6 Eyliil 2018

Paylasim Tarihi:

Profil Aciklamasi: Koca, gururlu baba ve biiyiikkbaba. Amerikalilar igin daha

iyisini inga etmeye hazir.

Gonderi Sayis1 1523

Takip¢i Sayisi: 17,6 Milyon

Takip Edilen Sayisi: 107

Profil Gorseli: Arka fonda mavi zemin iizerinde Joe Biden’in yakin planda

¢ekilmis fotografi

32



lagun YELK

readondctrmp © IECEH B

6,076 gonded 23 6milyontakipel 8 takip

Prosident Donald J. Trump
A5 President of the United States

Sekil 3. 2: Donald Trump’in Instagram Sayfasi Screenshot

Tablo 3. 2: Donald Trump’in Instagram Sayfasi Kiinyesi (Tablo 1°de verilen
bilgiler, 27 Subat 2022 tarihinde kayitlanmistir).
Lider Adx: Donald Trump
Lider Instagram Adresi: Realdonaldtrump

Instagram’da {1k Gonderi Paylassm = 9 Nisan 2013

Tarihi:

Profil Aciklamasz: Bagkan Donald J.Trump 45. Amerika Birlesik
Devletleri Bagkani

Gonderi Sayisi: 6076

Takipci Sayisi: 23,6 milyon

Takip Edilen Sayisi: 8

Profil Gorseli: Yakin planda gekilen yiiz profil fotografi

Tablo 3.1 ve 3.2’de yer alan bilgiler 1s18inda liderlerin Instagram profilleri
incelendiginde en fazla takipg¢i sayisina sahip olan Cumhuriyetgi Parti lideri Donald Trump
oldugu gozlemlenmektedir. 2019 verilerine gore Amerika’da Instagram kullaniminin 110
milyon oldugu goriilmektedir. Ancak liderlerin hesaplar1 iizerinden takip¢i sayilarina
bakildig1 zaman kullanicilarin neredeyse %80’inin siyasi parti hesaplarini takip etmedigi

gorilmektedir.

Yine tablolarda yer alan bilgiler 1s1ginda Demokrat Parti ve Cumbhuriyet¢i Parti
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liderlerinin profil fotograflarinin benzer oldugu gozlemlenmektedir. Her iki liderin de mavi
zemin iizerinde yakin ¢ekilen profil gorselleri yer almaktadir. Ancak Donald Trump’in

profil gorselinin Joe Biden’a gore daha yakin bir profil oldugu gézlemlenmektedir.

Incelenen Instagram profilleri kapsaminda bir diger 6nemli unsur liderlerin takipgi
sayilaridir. Bir imaj olusturma baglaminda, liderlerin gonderiler {izerinden faaliyetlerini
aktardiklart bilinmektedir. Instagram gonderi sayilart liderlerin siyasal iletigim
faaliyetlerinin yogunlugunu gostermektedir (Cakir ve Tufan, 2016, s. 20). Bu anlamda
paylasilan gonderiler liderlerin takipgi sayilarini etkilemektedir. Her iki liderin sayfa profili
incelendiginde takipgi sayilarinda farklilik oldugu goézlemlenmektedir. Donald Trump’in
23,6 milyon takipgisinin oldugu Joe Biden’in ise 17,6 milyon takip¢i sayist oldugu
saptanmigstir. Donald Trump’in 6 milyon fark ile Joe Biden’dan daha fazla takipg¢iye sahip

oldugu gozlemlenmistir.

Bir diger 6nemli unsur partilerin Instagram paylasimlarinin icerigine yoneliktir. Her
iki liderin de gonderilerinde fotograf ve video paylasimlarinin yapildigi goriilmektedir.

Liderler hem fotograf hem de videolar ile Instagram paylasimlarin1 gerceklestirmektedir.
3.3.4. Tiirkiye ve siyasal partilerin Instagram kullanim

Tiirkiye’de yer alan siyasi partilerin Instagram hesaplar1 incelendiginde partilerin
bu platformu kullanma big¢imleri farklilik gostermektedir. Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisinde grubu bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP), Cumhuriyet Halk partisi
(CHP), Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve Halklarin Demokratik Partisi (HDP) Instagram
kiinyeleri partilerin kullanim pratiklerinin farkliligina isaret etmektedir. Partilerin profil
aciklamalari, takipei sayilari, gonderileri farklilagmakla birlikte aktif kullanim oranlar1 da
degisim gostermektedir. Bu dort ayri partinin Instagram kullanim pratikleri hesaplarin aktif
kullanimi, takip¢i sayilari, paylasilan gonderileri ve begenileri gergevesinde bulgular

boliimiinde detayli olarak ele alinacaktir.
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DORDUNCU BOLUM

BULGULAR

Bu boliimde partilerin Instagram pratikleri arasgtirma sorulari ¢ercevesinde

incelenmis olup sayisal ve gorsel veriler ile agiklanmaya caligilmistir.

4.1. Hesaplarin aktif olarak kullanilmasina iliskin elde edilen bulgularin

degerlendirilmesi

Partilerin Instagram kiinyeleri karsilastirilarak hesaplarin aktif kullanilmasina

iliskin genel degerlendirmeler yapilmistir.

4.1.1 Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)
Instagnam ECHCRCRY

akpa rti & Mesaj Génder 3 ~

5.902 génderi  1,5MILYON takipci 27 takip

AK PARTI Adalet ve Kalkinma Partisi

Adalet ve Kalkinma Partisi Resmi Instagram Hesabi

%

www.akparti.org.tr

vahapozpolat, can_kaya 3447, mahmud. _aydin

[ 1o80RY
e “

Kangreler Soru/Cevap Kurulug Segimler BiggerThan...

Sekil 4. 1: Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram Sayfasi Screenshot

Tablo 4. 1: Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi

Parti Adi: Adalet ve Kalkinma Partisi
Parti Instagram Adresi: Akparti

Instagram’da ilk Gonderi 12 Temmuz 2016
Paylasim Tarihi:

Profil Aciklamasi: Adalet ve Kalkinma Partisi Resmi Instagram

Hesab1

Gonderi Sayisi: 5902



Takipgi Sayisi: 1,5 milyon
Takip Edilen Sayisi: 27

Profil Gorseli: Beyaz zemin iizerinde parti amblemi

Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram kiinyesi incelendiginde Sekil 4.1 ve Tablo
4.1’de partinin genel bilgilerine yer verildigi goriilmektedir. 30 Mart 2022 tarihli
verilerden yola ¢ikarak partinin 5.902 gdnderi paylasimi yaptigir goriilmektedir. Partinin
1,5 milyon takipgiye sahip oldugu sayisal verilerle elde edilmektedir. Parti ambleminin

beyaz zemin iizerinde profil gorseli olarak kullanildig1 gériilmektedir.

Tablo 4. 2: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018-2019 Gonderi Paylasim Sayilari

Aylara gore 2018 2019
gonderi paylasim Genel Yerel
verileri Secimler Secimler
Ocak 133 112
Subat 136 145
Mart 138 217
Nisan 148 59
Mayis 192 89
Haziran 293 69
Temmuz 84 61
Agustos 83 74
Eyliil 106 100
Ekim 136 106
Kasim 78 87
Aralik 97 90
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Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram hesab1 2019-2018 tarihli verileri tizerinden
incelendiginde partinin ilk olarak 2016 yilinda gonderi paylasimi yaptigi goriilmektedir.
Tablo 4.2°de yer alan bilgiler 1s18inda 2018 ve 2019 segim siiregleri ele alindiginda parti
diizenli olarak giinliikk génderi paylasimi yapmaktadir. Giinliikk paylagimlarin1 diizenli bir
sekilde gergeklestiren partinin se¢im ayinda diger aylara oranla daha fazla gorsel paylasimi
yaptig1 goriilmektedir. Se¢im ayindan sonraki aylarinda gonderilerde azalma goriilmekle
birlikte yine belirli aylarda artislarin oldugu goriilmektedir. 2018 genel segimlerinin
yapildig1 Haziran ay1 293 gonderi sayisi ile en fazla paylasimin yapildig1 aydir yine 2019
Yerel Secimlerini yapildigi Mart ayinda partinin 217 sayisi ile en fazla gonderiyi paylastig
goriilmektedir. 2018 Genel ve 2019 Yerel secimlerinde igerik analizi yontemi ile ele alinan
parti hesabinda secim aylarinda daha fazla gonderi paylasimi yapildigi saptanmaktadir.
2018 ve 2019 wyillarinda Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram hesabin1 gonderi

baglaminda aktif olarak kullanmistir.
4.1.2. Milliyetci Hareket Partisi (MHP)

Jnstagram 3 h oo e o

milliyetcihareketpartisi ¢ T & -

5.942 gonderi 760BIN takipgi 1 takip

Milliyetci Hareket Partisi

Milliyetgi Hareket Partisi (MHP) Resmi instagram Hesabidir.
Ne mutlu Turk'Gm diyene! TR
www.mhp.org.tr

oyaerenoya, can_kaya_3447, e.gnnc +

“© PO

Cagnm Sana 8 Mart 2022 One Cikanlar EvdeKalTur...

Sekil 4. 2: Milliyetci Hareket Partisi Instagram Sayfasi Screenshot
Tablo 4. 3: Milliyetgi Hareket Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi
Parti Adi: Milliyet¢i Hareket Partisi

Parti Instagram Adresi: Milliyetcihareketpartisi

Partinin Instagram’da ilk Gonderi Paylasim 25 Nisan 2013
Tarihi:
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Profil Aciklamasi: Milliyetci Hareket Partisi Resmi
Instagram hesabidir. Ne mutlu

Tiirk’iim diyene!

Gonderi Sayisi: 5.942

Takipci Sayisi: 760 BIN
Takip Edilen Sayisi: 1

Profil Gorseli: Parti amblemi

Milliyet¢i Hareket Partisi Instagram kiinyesi incelendiginde Sekil 4.2 ve Tablo
4.3’te partinin genel bilgilerine yer verildigi goériilmektedir. 5.942 gonderi sayist ile en
fazla gonderi paylasan parti hesab1 olmaktadir. Partinin 27 Agustos tarihli verilerinden
hareketle 760 bin takipgiye ulastigi goriilmektedir. Parti ambleminin ise profil gorseli

olarak kullanildigi goriilmektedir.

Tablo 4. 4: Milliyetgi Hareket Partisi 2018-2019 Paylasim Sayilari

Aylara gore 2018 2019

gonderi Genel Yerel

paylasim verileri Secimler Secimler
Ocak 89 70
Subat 82 54
Mart 74 129
Nisan 92 31
Mayis 78 50
Haziran 95 52
Temmuz 57 59
Agustos 64 42
Eyliil 64 40
Ekim 68 58
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Kasim 59 36

Aralik 52 36

Milliyet¢i Hareket Partisi Instagram hesabi 2019-2018 tarihli verileri tizerinden
incelendiginde partinin ilk olarak 23 Nisan 2013 yilinda goénderi paylasimi yaptigi
goriilmektedir. Tablo 4.4°te 2018 ve 2019 segim siiregleri ele alindiginda parti diizenli
olarak giinliikk gonderi paylasimi yapmaktadir. 2018 genel secimlerinin yapildigi Haziran
ayinda 95 gonderi sayisi ile en fazla paylasim yapildigr aydir. 2019 yerel se¢imlerin
yapildig1 Mart ayinda parti 127 génderi sayisi en fazla paylagimi yapmastir.

4.1.3. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

Jnstagram h OB e o

Ch p % Mesaj Gonder ve ~

2.914 gonderi 543BIN takipgi 4 takip

Cumbhuriyet Halk Partisi-CHP TR

Cumbhuriyet Halk Partisi resmi Instagram hesabi.

chp.org.tr
arrrrddaaaa ve aliceylan.cyln takip ediyor
G L
Bize Katilin Telafi Edec... chpgenelm... herkesicinC... iktidanimizda

Sekil 4. 3: Cumhuriyet Halk Partisi Instagram Sayfasi Screenshot
Tablo 4. 5: Cumhuriyet Halk Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi
Parti Adx: Cumhuriyet Halk Partisi

Parti Instagram Adresi: Chp

Instagram’da  ilk  Gonderi 2 Haziran 2018

Paylasim Tarihi:
Profil Aciklamasi: Cumbhuriyet Halk Partisi resmi Instagram hesabi
Gonderi Sayisi: 2914
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Takipgi Sayisi: 543 Bin
Takip Edilen Sayisi: 4

Profil Gorseli: Parti amblemi

Cumhuriyet Halk Partisi Instagram kiinyesi incelendiginde Sekil 4.3 ve Tablo
4.5’te partinin genel bilgilerine yer verildigi goriilmektedir. 2.914 génderi sayisi ile diger
partiler arasinda en az gonderi paylasimi yapan partidir. Partinin 27 Agustos 2022 tarihli
verilerinden hareketle 543 bin takipgiye sahip oldugu goriilmektedir. Profil gorseli olarak

ise parti ambleminin kullanildig1 goriilmektedir.

Tablo 4. 6: Cumhuriyet Halk Partisi se¢im yillart igerisinde paylasilan gonderi

sayilari
Aylara gore 2018 2019
S Genel Yerel
Paylasim Secimler Secimler
verileri
Ocak = 2
Subat = 2
Mart = 2
Nisan = 3
Mayis = 3
Haziran 12 5
Temmuz 0 2
Agustos 12 5
Eyliil 6 8
Ekim 2 18
Kasim 1 21
Aralk 2 22
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Cumhuriyet Halk Partisi Instagram hesabi 2019-2018 tarihli verileri {izerinden
incelendiginde partinin ilk olarak 2 Haziran 2018 yilinda gonderi paylasimi yaptigi
goriilmektedir. Tablo 4.6°da 2018 ve 2019 se¢im siiregleri ele alindiginda partinin diizenli
olarak giinliik gonderi paylasimi yapmadigi goriilmektedir. Uzun araliklarla paylasim
yapan parti 2018 genel secimlerinin yapildigi Haziran ayinda 12 gonderi paylasmistir.
2019 yerel secimlerini yapildigi Mart ayinda parti 22 gonderi paylasmigtir. Diger partilere
oranla Cumhuriyet Halk Partisi’nin Instagram hesabini aktif olarak kullanmadigi daha ¢ok
pasif kullanici olarak kaldigi goriilmektedir. 2018 yili Haziran aymda ilk paylasimin
yapilmasi partinin se¢im siirecine hazirlik asamasi ile hesap olusturdugu yorumunu

dogurmaktadir.

4.1.4. Halklarin Demokratik Partisi (HDP)

Instagram A ® ® QO |
,*{‘;‘ hdpgenelmerkezi ®  MessiGonder =~ v2 v
LY > A4 Y4
.*\.lo‘ 4.302 génderi 523BIN takipgi 53 takip

LANYPZA)
Halklarnin Demokratik Partisi

Halklarin Demokratik Partisi - HDP Genel Merkezi‘'nin kurumsal Instagram hesabidir.
www.hdp.org.tr

manerdinc, aliceylan.cyln, halil.soylu73 + 4 diger kis

fx i \ '-”“: L U e
i ¥ KM DAHA EMAYO
4 \ y gligt? o
#HDPyargl... #NewrozTé #SugBudur Kim Daha ... Filtresiz Sehir Birlikte Var #YaMeYe

Sekil 4. 4: Halklarin Demokratik Partisi Instagram Sayfasi Screenshot

Tablo 4. 7: Halklarin Demokratik Partisi Instagram Sayfasi Kiinyesi

Parti Adi: Halklarin Demokratik Partisi
Parti Instagram Adresi: Hdpgenelmerkezi

Instagram’da ilk Gonderi Paylasim 26 Subat 2014
Tarihi:

Profil Agiklamasi: Halklarin Demokratik Partisi-HDP Genel Merkezi’nin

Kurumsal Instagram Hesabidir
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Gonderi Sayisi: 4.302

Takipgi Sayisi: 523 bin
Takip Edilen Sayisi: 53
Profil Gorseli: Beyaz zemin iizerinde parti amblemi

Halklarin Demokratik Partisi Instagram kiinyesi incelendiginde Sekil 4.4 ve Tablo
4.7’de partiye iligkin gelen bilgilere yer verildigi goriilmektedir. 4.302 gonderi sayisi ile en
fazla paylasim yapan tgilincli parti olmaktadir. Partinin 523 bin takip¢i sayisina sahip

oldugu goriilmektedir. Profil gorseli beyaz zemin {izerinde parti amblemidir.

Tablo 4. 8: Halklarin Demokratik Partisi 2018-2019 Paylagim Sayilari

Aylara 2018 2019

gore Genel Yerel
gonderi Segimler Secimler
paylasim

verileri

Ocak 72 12
Subat 60 “
Mart 59 242
Nisan 59 59
Mayis 127 36
Haziran 179 50
Temmuz 26 A
Agustos 29 26
Eyliil 51 87
Ekim 73 39
Kasim 80 1
Aralk 8 17
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Halklarin Demokratik Partisi Instagram hesabi Tablo 4.8’de yer alan 2018-2019
tarihli verileri lizerinden incelendiginde partinin ilk olarak 26 Subat 2014 tarihinde génderi
paylasimi yaptig1 goriilmektedir. Milliyetci ve Hareket Partisi’nden sonra Instagram
hesabint olusturan ikinci parti olmaktadir. 2018 ve 2019 yillar1 arasinda parti hesabi
incelendiginde partinin giinlik gonderi paylasimint aktif olarak gerceklestirdigi
gorilmektedir. Kisa araliklarla paylasim yapan parti 2018 genel se¢imlerinin yapildigi
Haziran ayinda 179 gonderi paylasimi yaparken 2019 yerel se¢imlerini yapildigi Mart
ayinda ise 242 gonderi paylagmistir.

4.2. Hesaplarin Takipci Sayisina 1dliskin Elde Edilen Bulgularin

Degerlendirilmesi

Mecliste grubu bulunan dort partinin Instagram hesaplari incelendiginde, partilerin
takipgilerine yonelik geri doniit saglayan bir siyasal iletisim olusturmadiklar
goriilmektedir. Takipgi sayilart ve takip edilen arasindaki sayisal oranlar siyasal iletisimin

tek yonlii gerceklestigini gostermektedir.

Tablo 4. 9: Partilerin Takipgilerine iliskin Sayisal Veriler

AKP  CHP MHP  HDP

Takip¢i 1,5 543 760 523

SAYISE milya  Bin Bin bin
r

takip 27 4 1 53

edilen

sayisl

Partiler arasinda bir ayrim olmaksizin partilerin takip¢i sayilar ile takip edilen
hesaplar arasindaki oran farki partilerin hedef kitleye yonelik bir iletisim
gerceklestirmediklerini gostermektedir. Tablo 4. 9°da yer alan sayisal veriler 1s181inda dort
partinin takip¢i sayilarina oranla takip ettikleri hesap sayilarinin oldukga diisiik oldugu
sayisal verileri ile elde edilmistir. Bu da partiler ve takipgiler arasinda ¢ift yonlii bir
iletisimin gerceklesmedigini gostermektedir. Hedef kitleden ziyade partilerin takip ettikleri

hesaplar  milletvekilleri, eski basbakanlar, bakanlar ve cumhurbaskam1 ile
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siirlandirilmistir,. Bu  yonii ile partilerin - takipgi sayilar1 {izerinden bir doniit

saglayamadiklar1 gozlemlenmektedir.

4.3. Hesaplarda Paylasilan Gonderilere Iliskin Elde Edilen Bulgularin

Degerlendirilmesi

2018 ve 2019 yilinda mecliste grubu bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi,
Milliyetgi Hareket Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi ve Halklarin Demokratik Partisi
Instagram hesaplar1 gonderileri 6zelinde incelendiginde partilerin giindem iizerinden
gonderi paylasimlari yaptiklari saptanmaktadir. Parti 6zelinde se¢im siireci boyunca
gonderi paylagimimi aktif olarak gerceklestiren partiler AKP, MHP ve HDP oldugu
goriilmektedir. CHP’nin gilindelik paylasimlarini diizenli olarak yapmadigi goriillmektedir.
Gonderi 0zelinde biitlin partilerin se¢im siirecine yakin zamanlarda daha aktif olduklari
gbzlemlenmekle beraber secimlere yonelik igerik olusturduklari saptanmistir.  Seg¢im

aylarindan sonra partilerin paylasimlarinda dalgalanmalar goriilmektedir.

4.3.1. Gonderilerin aldig: begenilere iliskin bulgular

4.3.1.1. Adalet ve Kalkinma Partisi 2018-2019 paylasimlari

Sec¢im yili boyunca partinin en fazla begeni alan gorseli Cumhurbaskan:1 Recep
Tayyip Erdogan’in 24 Haziran 2018 secim giinii sandiktaki gorselidir. Paylasim 78,899
begeni alarak en fazla begenilen gorsel olmustur. “Genel Baskanimiz ve
Cumhurbagkanimiz Recep Tayyip Erdogan, Cumhurbaskani ve 27. Dénem Milletvekili
Genel secimi icin oyunu Uskiidar 'daki Saffet Cebi Ortaokulu’nda kullandi.” gdnderi metni
ile paylagilmistir. Metinde hem Cumhurbagkan1 hem de Genel Baskan vurgusu yapildigi

gorilmektedir.
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Sekil 4. 5: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni
Alan Gorsel Paylagimi

Sekil 4.5’te Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in 31 Mart 2019 se¢im giinii oy
kullanirken paylasilan gorseli 132,577 begeni alarak se¢im yili boyunca partinin en fazla
begeni alan gorsel olmustur. “Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan, 31 Mart Mahali
Idareler Genel Segimleri icin oyunu Uskiidar Saffet Cebi Ortaokulun’da kulland:
#TiirkiyelcinlleriDahalleri” génderi metni ile hashtag kullamlarak Tiirkiye mottosuna

vurgu yapilmistir. Cumhurbagkani, Recep Tayyip Erdogan ve oy temalarina yer verilmistir.

Sekil 4. 6: Adalet ve Kalkinma Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan

Gorsel Paylagimi

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im yili boyunca en fazla goriintiilenen video
paylasimi Sekil 4.6°da gosterildigi gibi segimden hemen sonraki ay 6 Temmuz 2018’de
57,355 goriintiilenme sayis1 alan videodur. Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in
Genisletilmis 11 Baskanlar1 Toplantisi’nda yaptigi konusmay: igeren video “AK Parti
kazandiginda Afrika’dan Balkanlara kadar diinyanmin dért bir yaminda seving gozyagslart
yanaklardan siiziiliiyor, eller duaya kalkiyor” metni ile paylasim yapildigr goriilmektedir.
Gonderi metni ile se¢im siirecinin sadece Tiirkiye i¢in degil diger lilkeler 6zelinde de 6nem
arz ettigi vurgusu yapilmistir. Gonderi metni ile AK Parti, Afrika ve Balkanlar’a

deginilmistir.
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Sekil 4. 7: Adalet ve Kalkinma Partisi 2018 Sec¢im Siirecinde En Fazla

Goriintiilenen Video Paylagimi

Sekil 4.8’de ve 27 Aralik 2019°da 243,701 goriintiilenme sayisi ile se¢im yili boyunca
partinin en fazla goriintiilenen video paylasimi Tiirkiye’nin ilk yerli otomobil tanitimini
iceren videodur. Video “Tiirkiye'nin ilk yerli otomobili goriiciive ¢ikti. #yerlioto,
#yerliotomobil, #tiirkiyeninotomobili, #yeniligeyolculuk” gonderi metni ile paylasilmistir.
Gonderi metninde hashtagler kullanilarak Tiirkiye, yerlilik, otomobil, yenilik temalarina

vurgu yapildig: goriilmektedir.

TORKIYE'NIN OTOMORILI TANITIM TOPLANTIS!

.

QAQv 2
243,701 aorntdleme

@

Sekil 4. 8: Adalet ve Kalkinma Partisi 2019 Sec¢im Siirecinde En Fazla

Goriintiilenen Video Paylagimi
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4.3.1.2. Milliyet¢i Hareket Partisi 2018-2019 paylasimlari

Sekil 4. 9: Milliyetci Hareket Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
Gorsel Paylagimi

Sec¢im yili boyunca partinin en fazla begeni alan paylasimi Sekil 4.9°da gosterildigi
gibi 24 Haziran 2018 se¢im giinii parti genel baskan1 Devlet Bahgeli’nin oyunu kullandig:
gorseldir. 46,488 begeni alan gorsel “Genel Baskanimiz Sn. Deviet BAHCELI 24 Haziran
Secimleri icin Ankara Anmittepe Ortaokulu’nda oyunu kullandi” gonderi metni ile
paylasilmistir. Gonderi metni iizerinden Genel Baskan, Devlet Bahgeli ve 24 Haziran

Se¢imleri ‘ne vurgu yapilmistir.

Sekil 4. 10: Milliyet¢ci Hareket Partisi 2019 Sec¢im Siirecinde En Fazla Begeni
Alan Gorsel Paylagimi

2019 Yerel Secim yili boyunca partinin en fazla begeni alan paylasimi parti genel
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baskani1 Devlet Bahgeli’nin arag iginde yakin planda g¢ekilen profil gorselidir. S(Sekil 4.10)
96,651 begeni alan gorsel “Liderimiz Sayin Devlet BAHCELI Genel Merkezimizde...”

gonderi metni ile paylasilmistir. Gonderi metnindeki tema, lider ve genel merkezdir.

Sekil 4. 11: .Milliyetci Hareket Partisi 2018 Secim Siirecinde En Fazla

Goriintiilenen Video Paylagimi

Sekil 4.11°de 2018 Genel Se¢im yil1 siiresince partinin en fazla goriintiilenen video
paylasimi 1 Agustos 2018’de 154,463 goriintillenme sayist ile Sehit B. Mustafa
Karakaya’nin cenaze torenini igeren videodur. “Sehitler Olmez” video gonderi metni ile
paylasim yapildig1 goriilmektedir. Gonderi metni ve video 6zelinde sehitlik temasina vurgu

yapildig1 goriilmektedir.

Sekil 4. 12: Milliyet¢i Hareket Partisi 2019 Sec¢im Siirecinde En Fazla

Goriintiilenen Video Paylagimi
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2019 Yerel Secim yili siiresince partinin en fazla goriintiilenen video paylasimi
Sekil 4.12°de gosterilen ve 15 Haziran 2019 tarihli videodur. 221,107 goriintiillenme alan
paylasim konvoy esliginde parti Lideri Devlet Bahgeli’nin de yer aldig1 videodur. Videoda
yer alan araglarin mehter mars1 esliginde hareket ettigi goriilmektedir. Mehter Marsi
esliginde paylasilan video ile tarihsel aidiyeti hatirlatma eyleminin mars tizerinden

yapildig1 sdylenebilir. Video “Hareket Istanbul’da” génderi metni ile paylasilmustir.

4.3.1.3. Halklarin Demokratik Partisi 2018-2019 paylasimlari

& S
Biz de oyumuzu, cezaevinde kullandik.
Herkesin sandiga giderek Ulkenin gelecegi
igin, tercihini demokrasiden yana kullanmasini
diliyorum. Oy verme isleminin sakin ve
huzurlu bir ortamda tamamlanmasini
umuyorum. Sonuglarin ¢ok glizel olacagina
inanlyorum. Hepimize hayirh olsun.

() merve-omiekzza GOTOME BENZIYORLAR

| Qv R

@ berivantknhn ve 20,330 diger kigi bedendi

( \ 1 o

Sekil 4. 13: Partisi Halklarin Demokratik 2018 Secim Siirecinde En Fazla
Begeni Alan Gorsel Paylagimi

2018 Genel Sec¢im yil1 boyunca partinin en fazla begeni alan gorseli Sekil 4.13’te
belirtildigi gibi HDP Genel Baskani Selahattin Demirtag’in Twitter’da paylastigi
screenshot gorselidir. 29.330 begeni alarak en fazla begenilen gorsel olmaktadir.
Paylagimda gonderi metni kullanilmayarak Genel Baskanin “Bizde oyumuzu, cezaevinde
kullandik. Herkesin sandiga giderek iilkenin gelecegi i¢in, tercihini demokrasiden yana
kullanmasint diliyorum. Oy verme isleminin sakin ve huzurlu bir ortamda tamamlanmasini
umuyorum. Sonuglarin ¢ok giizel olacagina inaniyorum Hepimize haywrl olsun” sdzlerine
yer verilmistir. Gonderi metninde oy, sandik, cezaevi, demokrasi, siikiinet ve huzur

kavramlarma vurgu yapilmistir.
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% hdpgenelmerkezi @ « Takiptesin

4

. glsdddx “OROSPUGCOCUKLARI® o
. kurdish_fighter_g ‘99 o

@ o conani Seraz basotad deyice beyaz Whenti S
% cda guzeimis
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29.556 befenme

@ v

Sekil 4. 14: Halklarin Demokratik Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla
Begeni Alan Gorsel Paylagimi

2019 Yerel Se¢im yil1 boyunca partinin en fazla begeni alan gorseli Sekil 4.14°te
yer alan HDP Genel Baskan Yardimcisi Pervin Buldan’in se¢im giinii oy kullanirken
cekilen fotografidir. Paylasim 29.556 begeni alarak en fazla begenilen gorsel olmustur. En
fazla begeni alan bu gorsel secimden sonraki aylarda 23 Haziran 2019 tarihinde
paylasilmistir. GOnderi metni “Ameliyatli olmasina ragmen beyaz tiilbentli annelerle
sandik basina giden #Buldan: Bir oy ile her sey degisir. Bugiin bu sandiktan, demokrasi ve
barisin ¢ikacagina yiirekten inaniyorum” seklinde olusturulmustur. Gonderi metni
tizerinden oy, sandik, annelik, beyaz tiilbent, demokrasi ve barig kavramlarina vurgu

yapildig1 goriilmektedir.

y\%:;!; hdpgeneimerkezl @ » Takiptesin

ity hdpgeneimerkezi @ Anadolu Ajansi'na gore blle barali gegtik ;)
Nr" Sovinebiliriz ama sandiklar asla tork etmoyelim,

. . dori
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i
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008 £ R C R C N 8 0 0 0

_o suheda5133 Yezldier yine sokakta dansiz herhalde ©
ortadaki bulanin namus kavraminda bu var namussuzlar

mecit_burak orospu cocuklari

@ sensizlik_damar, Tirkl tine kurmanclar

Qv R

326.032 gdrUntalome

Sekil 4.15: Halklarin Demokratik Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla
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Goriintiilenen Video Paylagimi

Halklarin Demokratik Partisi Instagram hesabinda en fazla goriintiilenen video
Sekil 4.15te gosterilen ve 326.032 goriintiilenme sayis1 alan 24 Haziran 2018 tarihli
paylasimdir. Videoda yer ve mekan belirgin olmamakla birlikte halay ¢eken bir kitle
gorilmektedir. Video metni “Anadolu Ajansi’na gére bile baraji gegtik :) Sevinebiliriz
ama sandiklart asla terk etmeyelim” seklinde paylasiimigtir. Video metninde vurgu yapilan

temel temalar Anadolu Ajansi, baraj, sandik kelimeleridir.

Sekil 4.16: Halklarin Demokratik Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla

Gortintiilenen Video Paylagimi

2019 Tirkiye Yerel Se¢imlerinin yapildig: yil Halklarin Demokratik Partisi’nin 12
Mart 2019 tarihli videosu 277.127 goriintilenme alarak en fazla goriintiilenen paylagimi
olmustur (Sekil 4.16). Video igerigi bir animasyon seklinde olusturulmus olup kayyim

surecini ele almaktadir.

Video “Kayyim dosyasini agiyoruz! Kayyimlarin  sundugu dev hizmetleri
agtklamaya baslyoruz. Her giin bir boliimle karsimizdayiz. Hazir misiniz? 1-Kayyim
belediyelerinde fatura odemek ¢ok kolay” gonderi metni lizerinden paylasilmistir. Gonderi

metninde kayyim, hizmet, belediye ve fatura kavramlarina vurgu yapildig goriillmektedir.
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4.3.1.4. Cumhuriyet Halk Partisi 2018-2019 paylasimlari

Adalet gghigumzs duyurmak icin
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Sekil 4.17: Cumhuriyet Halk Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla Begeni Alan
Gorsel Paylagimi

2018 se¢im yili boyunca Cumhuriyet Halk Partisi’nin en fazla begeni alan
paylasimiSekil 4.17°de gosterilen babalar giinii ile ilgili olan gonderisidir. Gonderi 10.041
begeni almis olup 17 Haziran 2018 tarihinde paylasilmigtir. Gonderi metni “Adalet
cighgimizi duyurmak icin Ankara’dan Istanbul’a yiiriime karari aldigimda, yammda
yiiriiyen c¢ocuklarimi gordiigiimde bir kez daha anlamistim baba olmanin kiymetini.
Cocuklarina diinyanin en soylu kavrami olan adaleti 6gretmeyi amaglayan tiim babalarin
#Babalargiinii’'nii kutlarim. #KemalKilicdaroglu” seklinde paylasiimistir. Gonderi metni
Cumhuriyet Halk Partisi’nin Genel Bagkani olan Kemal Kiligdaroglu’nun babalar giinii
i¢in yaptig1 konusma metnini igermektedir. Metinde babalar giinii ve Kemal Kilicdaroglu
hashtag’1 kullanildig1 goriilmektedir. Gonderi metini 6zelinde adalet, soyluluk, Ankara ve

Istanbul kelimelerine vurgu yapildig goriilmektedir.
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Sekil 4.18: Cumbhuriyet Halk Partisi 2019 Sec¢im Siirecinde En Begeni Alan
Gorsel Paylagimi

Sekil 4.18’de yer alan 2019 Yerel Se¢im siireci igerisinde Cumbhuriyet Halk
Partisi’nin en fazla begeni alan gorseli 3 Nisan 2019 tarihli paylasimdir. Paylasim “Genel
Baskammiz @kilicdaroglu Istanbul halki tercihini yapti. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi
Baskan segilen Ekrem Imamoglu’nun mazbatasimin bir an once verilmesi gerektigini
hatirlatiyor ve bu siirecin sona erdirilmesini, Istanbul 'un ve iilkemizin yararina olacaginin
bilinmesini istiyorum” gonderi metni ile paylasilarak 33.120 begeni almistir. Gonderi
metninde hem se¢imin kazanilmasina dair hem de bu siirecin Istanbul i¢in énem tasidigina
deginilmistir. Génderi metni igerik analizi 6zelinde ele alindiginda Istanbul, Genel Baskan,

Ekrem Imamoglu, mazbata, halk ve iilke temalarina yer verildigi goriilmektedir.

Sekil 4.19: Cumhuriyet Halk Partisi 2018 Se¢im Siirecinde En Fazla

Gortiintlilenen Video Paylagimi
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Cumbhuriyet Halk Partisi’nin 18 Haziran 2018 yilinda “Gelin, hep birlikte bug’suz
veni bir diinya tasarlayalim!” gonderi metni ile paylastigi video se¢im yili boyunca
4.548.945 sayisi ile en fazla goriintiilenen igerik olmustur (Bkz Sekil 4.19). En fazla
gorlintiilenen videonun igerigi Cumhuriyet Halk Partisi genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu’nun aragtan inerken vlog yaptigi ¢ekimden animasyona gegisini anlatan
videodur. Animasyon “ ya arkadagslar, ben istemez miyim dowload hizlari artsin, adil
kullanmim kotaso kalksin, memlekette daha ¢ok bagimsiz film yapilsin, kiiltiir sanat ¢icek
agsin, televizyonda her filme sabah aksam yerli yersiz sansiir gelmesin, pasaportumuzun
itibart artsin, genglerimiz diinyayi doya doya gezsin, Instagram’da filtreler artsin,
Snapchat ’'te efektler ¢cogalsin, WhatsApp'a mavi tik 6zelligi gelsin, insanimiz daralmasi,
Curling artik hak ettigi ilgiyi gorsiin milli gururumuz olabilsin, oyunda cheat yapilmasin,
herkes hak ettigi frag’e kendi emegiyle ulagsin istiyorum. Ama once bu se¢imi ¢Gzmemiz
gerekiyor. Gelin, geleceginize sahip c¢ikin. Hep birlikte bug’suz yeni bir diinya

tasarlayalim” metin igerigi ile olusturulmustur.

Animasyon igeriginde birgok farkli temanin yer aldig1 sdylenebilir. Ozellikle geng
kullanict kitlesinin ilgisini ¢ekebilecek temel kavramlarin kullanildigr goriilmektedir.
Download, kota, kiiltiir sanat, Instagram, Snapchat, WhatsApp, Curling, cheat, frag ve bug
kavramlar1 ile animasyonun gen¢ kitleye hitap etmek amaciyla hazirlanan bir igerik
oldugunu sdylemek miimkiindiir. igerik &zelinde, segim siirecine dikkat ¢ekilerek geng

secmen kitlesinin 6nemine vurgu yapildigi goriilmektedir.

Sekil 4.20: Cumhuriyet Halk Partisi 2019 Se¢im Siirecinde En Fazla

Goriintiilenen Video Paylagimi
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24 Mart 2019 tarihli paylasim 93.853 goriintilenme ile en fazla izlenen video
olmustur. Cumhuriyet Halk Partisi’nin yil boyunca en fazla goriintiilenen videosu “3/
Mart’ta Allah’in izni halkin takdiriyle CHP'li belediyelere #lstanbul, # Ankara, #Antalya,
#Adana, #Bursa, # Mersin ve daha pek ¢ok il ve ilcemiz eklenecek. Baskanlarimiz ayrim
vapmaksizin haklt kucaklayacak. Ciinkii #Ttirkiye daha iyisini hak ediyor. Haydi hayirlist
#martinsonubahar” gonderi metni ile paylasiimistir (Bkz Sekil 4.20). Gonderi metninde
Tirkiye’nin biiylk illerinden bazilarina yer verilerek oy c¢ogunlugunun elde edilmesine
yonelik bir igerik olusturuldugu goriilmektedir. Video igerigi Istanbul sehrinin yiiksek bir
tepeden goriniimii ile baslatiliyor. Video CHP Genel Baskani Kiligdaroglu’nun aragtan
inmesi ve Istanbul’u seyre dalmasi ile devam ediyor. Parti liderinin avucunda bulunan
tohumlarin topraga diismesi ile toprak yesilleniyor ayni anda Istanbul’un yesillendigi bir
goriintli de yansitiliyor. Video igeriginde kullanilan metaforlar degisimin getirilecegi
mesaji iizerinden islenmektedir. Oyle ki topraga diisen tohumlar bir doniisimii

simgelemektedir. Video parti mottosu olan MartinSonuBahar hashtag’1 ile sonlandiriliyor.
4.4. Gonderilerde En Fazla Kullamlan Kelimelere iliskin Bulgular

2018 ve 2019 secim siireclerinde mecliste grubu bulunan Adalet ve Kalkinma
Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Halklarin Demokratik Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi
Instagram gonderileri iizerinden olusturulan kelime bulutlar1 partilerin farkli temalar
tizerinden kelime kullandiklarin1 gdstermektedir. Yil bazli olusturulan kelime bulutlar
Phyton Programlama Dili ve Pandas Kiitiiphanesi kullanilarak gelistirilen algoritma veri
seti olusturularak partilerin Instagram hesaplari {izerinden elde edilmistir. Partilerin daha
cok Genel Bagkanlarmin, se¢cim yili i¢inde se¢im mottolarini, kutlama mesajlarini

kullandiklar1 programlama dili iizerinden elde edilmistir.
4.4.1. AKP 2018 ve 2019 secim siireclerine dair kelime bulutu

2018 Genel ve 2019 Yerel Segimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi, Recep Tayyip
Erdogan, Cumhurbaskanimiz, Genel Bagkan kelimelerini Instagram gonderilerinde siklikla
kullanilan kelimeler olmaktadir (Bkz Sekil 4.21 ve 4.22). Yil bazli incelenen kelime
temalarinda farklilik olmamakla birlikte en fazla kullanilan kelime sikliginin degisim

gostermedigi saptanmistir.
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Sekil 4. 21: AKP 2019 Yerel Se¢imler Kelime Bulutu
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Sekil 4. 22: AKP 2018 Genel Se¢imler Kelime Bulutu

4.4.2. MHP 2018 ve 2019 se¢im siireclerine dair kelime bulutu

Milliyet¢i Hareket Partisi 2018 ve 2019 Instagram gonderi metinleri incelendiginde
partinin se¢im yillarinda en fazla kullandiklar1 kelimeler Genel Baskan, Deviet Bahgeli,
MHP, Sayin kelimeleri oldugu goriilmektedir. Parti gonderi metinleri paylasirken parti
liderinin adin1 siklikla kullanmistir (Bkz Sekil 4.23 ve 4.24).
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Sekil 4. 24: MHP 2018 Genel Se¢imler Kelime Bulutu

4.4.3. CHP 2018 ve 2019 sec¢im siireclerine dair kelime bulutu

Cumhuriyet Halk Partisi’nin se¢im siiresince ¢ok fazla paylasim yapmadigi
saptanmigtir. Partinin gonderi metinleri incelendiginde kelime bulutunda Genel
Baskanimiz, Baskamimiz kilicdaroglu, Kemal Kiligdaroglu, milleticingeliyoruz, Tiirkiye
Savruluyor, Tiirkiye Yonetilmiyor ve kutlu olsun kelimelerini siklikla kullanmistir. Partinin
paylasimlarinda Hashtag’lerin de siklikla kullanildigi goriilmektedir. Ayn1 zamanda se¢im
stireglerinde kullanilan mottolara da gonderi metinlerinde yer verildigi saptanmistir (Bkz

Sekil 4.25 ve 4.26).
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Sekil 4. 25: CHP 2019 Yerel Se¢imler Kelime Bulutu
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Sekil 4. 26: CHP 2018 Genel Se¢imler Kelime Bulutu

4.4.4. HDP 2018 ve 2019 sec¢im siireclerine dair kelime bulutu

2018 genel ve 2019 yerel segimleri Halklarin Demokratik Partisi Instagram gonderi
metinleri incelendiginde partinin siklikla kullandig1 kelimenin Genel Baskanimiz, Sezai
Temelli, hdpgenelmerkezi oldugu goriilmektedir. Kelime bulutu iizerinden ele alinan

veriler 15181inda parti siklikla milletvekilleri adin1 kullanarak gonderi metni paylagmistir.

(Bkz Sekil 4.27 ve 4.28).
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Sekil 4. 27: HDP 2019 Yerel Secimler Kelime Bulutu
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Sekil 4. 28: HDP 2018 Genel Sec¢imler Kelime Bulutu
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SONUC

Sosyal medyanin siyasal iletisim ile olan iliskisi, siyasi partilerin sosyal medya
alanlarina dahil olmalarina sebebiyet vermistir. Bu alan lizerinden gerceklesen siyasal
iletisim, geleneksel kitle iletisim araglarinin yaninda sosyal medyanin da biiyiik bir 6neme
sahip oldugunu gostermistir. Bu 6nem ile birlikte siyasi partiler Blog, Facebook, Twitter ve
Instagram gibi sosyal medya alanlarinda yer almaya baslamustir. Siyasi partiler, sosyal
medya alanlar1 ile birlikte siyasal etkinliklerini, propaganda ve parti faaliyetlerini bu

mecralarda gergeklestirme olanagi bulmustur.

Bu c¢alismada Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinde grubu bulunan Adalet ve Kalkinma
Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Halklarin Demokratik Partisi ve Cumhuriyet Halk
Partisinin 2018 ve 2019 secim yillar siiresince Instagram kullanimlarinin hangi pratikler
tizerinden gerceklestigi icerik analizi yontemi ile ele alindi. Veriler arastirma sorulari
gergevesinde, parti hesaplarinda yer alan gonderiler iizerinden elde edildi. Phyton
programlama dili ve Pandas Kiitiiphanesi kullanilarak gelistirilen algoritma veri seti ile
partilerin, gonderi metinlerinde en fazla kullandiklar1 kelimelerin kelime bulutu

olusturuldu.

2018 ve 2019 yili Adalet ve Kalkinma Partisi Instagram hesabi incelendiginde
partinin diizenli olarak giinlik gonderi paylasimi yaptigi goriilmiistiir. Partinin hesab1
tizerinden elde edilen veriler 1s18inda, partinin takipgilerine yonelik bir geri doniit
saglamadig1 goriilmektedir. Ornegin; parti hesabini takip eden biitiin hesaplarin takip
edilmedigi goriilmektedir. Yine gonderi 6zelinde parti hesabi incelendiginde sec¢im
stireclerinde paylasilan gonderilerin daha fazla begeni aldigi goriilmektedir. Adalet ve
Kalkinma Partisi Milliyet¢i Hareket Partisinden sonra, en fazla gonderi paylasan ikinci
partidir. Partinin 2018 ve 2019 yillarinda paylasim yaptigi gorsel metinlerinde genellikle

parti lideri ve genel baskan kelimelerinin ¢ok sik kullanildig1 goriilmektedir.

Ozelde Milliyetgi Hareket Partisi Instagram hesabi 2018 ve 2019 paylasimlar:
tizerinden incelendiginde partinin diizenli olarak goénderi paylastigi goriilmiistiir. Parti
diger partilere oranla en fazla gonderi paylasan Instagram hesabina sahiptir. Parti
hesabinda elde edilen veriler, partinin aktif kullanic1 diizeyinde oldugunu gostermektedir.
Sec¢im siireglerinde 6zellikle lider temal1 gorsellerin ve videolarin daha fazla begeni aldig:
goriilmektedir. Begenilen gorsel ve videolarin giindelik tema etrafinda sekillendigi ve bu

temalarin lider 6zelinde ele alindigi goriilmektedir. Parti hesabinda yer alan gonderi



metinlerinde lider adlariin ¢ok sik yer aldigi goriilmektedir. Kelime bulutunda elde edilen
verilerde; genel baskan, Devlet Bahgeli ve MHP kelimeleri tekrar edilmistir. Parti
Instagram hesabini aktif kullanmasina ragmen takipgiler baglaminda pasiftir. Clinkii partiyi
takip eden her hesap parti tarafindan takip edilmemektedir. Partinin takip ettigi hesaplar

bazi liderlerdir.

Halklarin Demokratik Partisi Instagram hesab1 incelendiginde partinin aktif
kullanic1 oldugu goriilmiistiir. Partinin paylasimlari giindem ile ilgilidir. 2018 ve 2019
yillar1 i¢inde paylasilan gonderilerde en fazla begeni alan gorsellerin se¢im siireclerinde
oldugu saptanmigtir. Parti hesabi gonderi metinleri 6zelinde incelendiginde, kelime
bulutunda es baskan ve genel bagkan kelimeleri tekrar edilmektedir. Diger partilerin takip
ettikleri takipgilere oranla Halklarin Demokratik Partisi daha fazla hesabi takip etmektedir.
Milliyet¢i Hareket Partisi ve Adalet ve Kalkinma Partisinden sonra Instagram’1 en aktif

kullanan ti¢ilincii partidir.

Cumhuriyet Halk Partisi Instagram hesabi incelendiginde, 2018 ve 2019
tarihlerinde partinin hesab1 aktif olarak kullanmadigi saptanmistir. Parti diger partilerle
kiyaslandiginda Instagram hesabini aktif olarak kullanmamaktadir. Partinin ilk gonderi
tarthine bakildiginda se¢im siireglerine yakin bir zaman diliminde hesap olusturdugu
goriilmektedir. Parti hesab1 gonderileri lizerinden incelendiginde partinin, diizensiz ve uzun
araliklarla paylasim yaptig1 goriilmiistiir. Yine sayisal verilerde elde edilen oranlar partinin
aylik paylagimlarinin ¢ok kisitlh oldugunu gostermistir. Partinin gonderi metinleri
tizerinden elde edilen kelime bulutunda; Kemal Kiligdaroglu, genel baskanimiz, millet i¢in

geliyoruz ve Tiirkiye yonetilmiyor mottolarina ¢ok sik yer verildigi goriilmiistiir.

Netice olarak mecliste grubu bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi, Milliyetgi
Hareket Partisi, Halklarin Demokratik Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisinin 2018 ve 2019
secim yillart siiresince anilan partilerin siyasal iletisimlerini tek yonlii gerceklestirdikleri,
Ozelde biitlin partilerin aktif ancak takip¢i baglaminda pasif olduklari, siyasal iletisim
unsurlarini giindem tizerinden olusturan partilerin i¢erik temalarinin farkli olmadig1 benzer

kelimelere metinlerde yer verildigi sonuglarina ulagilmistir.
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